Poznan, dnia maja 2017 r.
WIELKOPOLSKI

WOJEWODZKI INSPEKTOR
FARMACEUTYCZNY

WIFPOP.85221.14.2016

DECYZJA

Na podstawie art. 112 ust. 3 w zwiazku z art. 94a i art. 129b ust. 11 2 ustawy

z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016 1., poz. 2142), zwane]

dalej ,ustawg - Prawo farmaceutyczne” iart. 104 § 112, art. 107 § 1-3 ustawy z dnia

14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2016 r., poz. 23

z pozn. zm.), zwanej dalej ,K.p.a.”

1)

2)

3)

WIELKOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY:

stwierdza, iz przedsigbiorca - P wpisana do
Centralnej Ewidencji Informacji o Dzialalnosci Gospodarczej RP, nr NIP:
od dnia r. prowadzi reklame dzialalnosci apteki,
czym narusza zakaz wynikajacy z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego;
z dniem otrzymania niniejszej decyzji nakazuje przedsiebiorcy
zaprzestania prowadzenia reklamy apteki ogolnodostepne;j
onazwie
poprzez kolportaz gazetek reklamowych
zatytulowanych zawierajacych wybrane produkty lecznicze
wraz z ich zdjeciami oraz wyeksponowana cena;
naklada na przedsiebiorce, o ktérym mowa w punkcie 1, kare pienigzng

w kwocie 5 000 z1 (stownie: pie¢ tysiecy zlotych);



4) decyzji, o ktorej mowa w punkcie 2, nadaje rygor natychmiastowe;j

wykonalnosci.

UZASADNIENIE

Apteka ogolnodostepna o nazwie

dziata na podstawie zezwolenia nr

, znak: udzielonego przez Wielkopolskiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego w dniu r. Wiw
placowka prowadzona jest przez przedsigbiorce wpisang

do Centralnej Ewidencji Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej RP, nr NIP:

Postanowieniem z dnia r., znak:
Wielkopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny postanowil wszczadé z urzedu
postepowanie administracyjne w sprawie naruszenia przez przedsigbiorce -
wpisang do Centralnej Ewidencji Informacji o
Dzialalnosci Gospodarczej RP, nr NIP: przepisow art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego tj. stosowanie niedozwolonej reklamy apteki ogolnodostepnej o
nazwie
oraz w sprawie nalozenia kary pienieznej za prowadzenie
przedmiotowej reklamy. W/w postanowieniem organ wojewddzki zezwolit rowniez
na uczestnictwo w w/w postepowaniu na prawach strony Wielkopolskiej Okregowej
[zbie Aptekarskiej. Wszczecie postepowania uzasadnione bylo podejrzeniem, ze
przedsiebiorca podejmuje dziatania marketingowe polegajace na kolportazu gazetek
reklamowych zatytutowanych zawierajacych wybrane produkty

lecznicze wraz z ich zdjeciami oraz wyeksponowang cena, do ktérych dopieta zostala

wizytowka apteki ogdlnodostepnej o nazwie zlokalizowanej przy ul



W tej samej dacie organ I instancji wezwat przedsigbiorce do zlozenia wyjasnien
na okolicznos¢ prowadzenia reklamy wskazanej wyzej placowki ochrony zdrowia, a

w szczegolnosci o podanie:

1. Czy to na zlecenie przedsiebiorcy wydrukowano gazetki informujace o
cenach produktéw leczniczych oraz zatgczono do nich wizytowki apteki
ogolnodostepnej o nazwie ? Jesli nie, prosze o wskazanie na czyje
zlecenie powyzsze zostato zrealizowane?

2. Na czyje zlecenie, kto, w jaki sposdb i w jakich miejscach prowadzi czy tez

prowadzit dystrybucje w/w gazetek z zalaczong wizytowka apteki

Jaki jest/byl naktad drukowanych gazetek reklamowych?
Czy nadal prowadzony jest kolportaz wskazanego materiatu reklamowego?

W jakim okresie prowadzony byt kolportaz?

A A

Czy wystepuje ciaglosé/cyklicznosé kolportazu gazetek reklamowych z

zaltaczona do nich wizytdwka apteki ogélnodostepnej o nazwie ,, Skibowa”?

Dodatkowo wezwano strone do podania aktualnych oraz ustalonych w okresie od

r. cen ponizej wskazanych produktéw leczniczych:

- Anaftin Zel, 8 ml, Meloxicam, 7,5 mg, 10 tab., Multi - Sanostol, butelka 600 g, Proficar,
75 mg, 60 tab., UroFuraginum, 50 mg, 30 tab., Controloc Control, 20 mg, 14 tab.,
Nurofen Express Forte, 400 mg, 20 kap., Espumisan, 40 mg, 100 tab., Octamax Active
Zel, 100 ml., Melatonina, 5 mg, 30 szt., Alerzina, 10 mg, 10 tab.

W odpowiedzi na w/w wezwanie w pismie z dnia r. strona
wyijasnila, iz wydawca informatora jest firma .,
a sam informator znajduje sie w pomieszczeniu apteki prowadzone;

i jest ogolnie dostepny dla jej pacjentow. W/w wskazata takze, ze w
informatorze nie znajduja si¢ i nigdy sie nie znajdowaly jakiekolwiek informacje

teleadresowe mogace jednoznacznie identyfikowac apteke z informatorem. Ponadto



strona os$wiadczyla, ze a aptece do dyspozycji pacjentow dostepne sa rowniez
wizytéwki, na ktoérych znajduje si¢ informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki.
Sam informator nigdy nie byt dystrybuowany wraz z wizytowka, a ich polaczenie

musialo nastapic¢ poza apteka.

Z uwagi na nieudzielenie przez strone wyjasnienn w zakresie cen produktéw

leczniczych ustalonych we wskazanym w wezwaniu okresie, Wielkopolski

Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny pismem z dnia r., Znak:
ponownie wezwat 0 podanie
aktualnych oraz ustalonych w okresie od r. cen

produktow leczniczych.

Pismem 2z dnia r., znak: organ
wojewodzki wezwat przedsigbiorce do zlozenia wyjasnien na
okoliczno$¢ prowadzenia reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie

zlokalizowanej przy , a w szczegolnosci o podanie:

1. Na czyje zlecenie wykonali Panstwo gazetke reklamowa zatytulowana
. zawierajaca wybrane produkty lecznicze wraz z ich zdjeciami
oraz wyeksponowana ceng do ktorej to gazetki zatgczona zostata wizytéwka apteki

ogolnodostepnej o nazwie ,,

i czy w ramach tego zlecenia zobowiazali sig

Panstwo do zalgczania w/w wizytowek do gazetki reklamowej?
2. Jaki byt/jest naktad zamowionego materiatu?

& Czy zamdwienie na w/w materialy mialo miejsce jednokrotnie czy tez umowa

z zamawiajacym zostata zawarta na cykliczny wydruk gazetek?

4, Czy przedsigbiorca - wpisana do Centralnej
Ewidencji Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej RP, nr NIP: zlecal
Panstwu realizacje jakichkolwiek materiatow promujacych apteke ogélnodostepng o

nazwie ,,



, a jesli tak, prosze o wskazanie jakie to materialy, kiedy zostaty

zamowione oraz czy wystepuje cyklicznos¢ ich wydawania.

W odpowiedzi na powyzsze przedsigbiorca -
w pismie z dnia r. wyjasnil, Ze informator
jest wydawany w cyklach dwumiesiecznych na zlecenie firm

farmaceutycznych:

zajmujacych sie obrotem na terenie catego kraju lekdéw, wyrobow
medycznych, suplementow diety i kosmetykdw. Informator produktowy
dostarczany jest do aptek, ktore uczestnicza w programie Grupy
Zakupowej, w ilosci 1500 sztuk. Uczestnictwo w grupie potwierdza si¢ stosowng
umowa. Ponadto wezwany przedsiebiorca wskazat, iz jest
uczestnikiem w/w grupy zakupowej, w zwigzku z czym otrzymuje zgodnie z zawartg
umowa informator produktowy w celu bezptatnego
udostepniania na terenie apteki propozycji producenckich na dany sezon. Do w/w
pisma zalaczono kopie umowy o swiadczenie ustug, z ktorej wynika, ze
zobowiazala si¢ do uiszczania stosownej kwoty za kazda wlasna
apteke zarejestrowang na platformie handlowej i korzystajaca z
producenckich ofert promocyjnych w zamian za przygotowywanie i dostarczanie
przez . do apteki informatora produktowego

w cyklach dwumiesiecznych.

Pismem z dnia r., znak: Wielkopolski

Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny zawiadomil strone, ze postgpowanie w



niniejszej sprawie zostatlo zakonczone, w zwigzku z powyzszym moze, przed

wydaniem decyzji przez organ linstancji, wypowiedzie¢ si¢ co do zebranych

dowoddw i materiatéw oraz zgloszonych zadan.

Przedsiebiorca prowadzacy przedmiotowa apteke nie wypowiedziat sig¢ co do

zebranych dowoddéw i materiatéw oraz nie zgtosit Zadnych zadan.

W oparciu o zgromadzony w sprawie material dowodowy zwazylem, co

nastepuje:

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego stanowi, ze ,Wojewddzki
inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie
dziatalnosci reklamowej aptek i punktéw aptecznych”. 7 zapisu tego jednoznacznie
wynika, ze organem wlasciwym do rozpatrzenia sprawy naruszenia przez
przedsiebiorce prowadzacego apteke ogolnodostepng o nazwie

jest Wielkopolski Wojewodzki

Inspektor Farmaceutyczny.

Przedmiotowa apteka zlokalizowana jest w miejscowosci potozonejna

terenie wojewodztwa wielkopolskiego.

Z dniem 1 stycznia 2012 r. znowelizowane zostaly przepisy ustawy z dnia
06 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016 r., poz. 2142) dotyczace
reklamy aptek. Zgodnie z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego ,Zabroniona jest
reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnoéci. Nie stanowi reklamy informacja o

lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego”.

Obecny zakaz reklamy aptek ogolnodostepnych i punktow aptecznych jest
szerszy (w porownaniu do stanu obowigzujacego do 31 grudnia 2011 r.), gdyz dotyczy
jakichkolwiek dziatari reklamowych, a nie jak poprzednio odnoszacych si¢ jedynie do

produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych finansowanych ze srodkow



publicznych. Cytowany wyzej przepis dopuszcza dwa przypadki kierowania
informacji do potencjalnych klientdw apteki lub punktu aptecznego, ktoére nie
stanowia ich reklamy. S to informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego. Powolany przepis nie przewiduje dalszych odst¢pstw od zasady
przyjetej w pierwszym zdaniu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Nalezy zatem
przyjaé, ze reklama jest , wszystko”, co nie jest informacja o lokalizagji i godzinach

pracy apteki.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek (brak definicji legalnej reklamy dziatalnosci aptek ogoélnodostgpnych), w
zwigzku z powyzszym przy definiowaniu pojecia ,reklama” nalezy odwotac si¢ do

opracowari stownikowych oraz orzecznictwa Naczelnego Sadu Administracyjnego.

Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie wskazal w wyroku
z dnia 01 lutego 2008 r. (sygn. Akt VII S.A./Wa 1960/07), ze ,, Przy zastosowaniu analogii
do ustawowej definicji reklamy produktu leczniczego, okreslonej w art. 52 ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne, za reklame dziatalnosci apteki lub punktu aptecznego mozna uznac dziatalnosé
polegajacq na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majgcq na celu zwigkszenie sprzedazy.
Reklamag apteki moze by¢ kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajgce do
zwiekszenia sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobdw medycznych w niej oferowanych”.
Podobne stanowisko zajal Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie w wyroku
z dnia 17 pazdziernika 2008 r., (sygn. Akt VII S.A./Wa 698/08) stwierdzajac, ze
,Reklamg dzialalnosci apteki bedzie [...] zamiar przyciggniecia potencjalnych klientow do

dokonania zakupu towardw sprzedawanych w aptece — niezaleznie od form i metod jej

prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji $rodkow — jezeli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy

produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych” oraz w wyroku z dnia 20 wrzesnia 2010
r. (sygn. Akt VI S.A./Wa 838/10) stanowiac, ze ,,za reklame apteki nalezy uznaé wszelkie
dziatania polegajgce na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
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medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majqce na celu zwigkszenie ich sprzedazy” .
Kierujac si¢ stownikowym rozumieniem pojecia reklamy przyjmuje si¢, ze reklama jest
kazde dziatanie, ktore ma na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu
konkretnych towardéw lub do skorzystania z okreslonych ustug (por. Wielki Stownik
Wyrazéw Obcych pod red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003). W , Wielkim Stowniku
Wyrazow Obcych” pod redakcjg M. Banki, PWN, Warszawa 2003, podano, ze reklamg
jest dziatanie majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych
towarow lub do skorzystania z okreslonych ustug (, Wielki Stownik Wyrazow Obcych” pod
redakcjg M. Barki, wyd. PWN, Warszawa 2003 r.) Formy reklanty mogg byc réznorodne, sq to
np. plakaty, ulotki, spoty w telewizji, bilbordy”. Podobnie pojecie reklamy jest rozumiane
przez Sad Najwyzszy. W wyroku z dnia 02 pazdziernika 2007 r. stwierdzil on, Ze:
"reklama oznacza kazde przedstawienie (wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach
dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawoddw,
dokonane w celu wspierania zbytu towardw lub ustug. Powszechnie za reklame uwaza sig
wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktdre nie zawierajgc w sobie elementow
oceniajgcych ani zachecajgcych do zakupu, mogq jednak zostac przyjete przez ich odbiorcow
jako zacheta do kupna (...). Przy rozréinieniu informacji od reklamy trzeba miec¢ zatem na
wzgledzie, Ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej Iub

bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego

przekazu oraz odbidr przekazu przez jego adresatéw. Wypowied? jest reklama, gdy nad warstwg

informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi

i tak odbiera jq przecietny odbiorca, do ktorego zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym

cenowe, sq reklamq towaru 1 firmy, ktora ich dokonuje". Na uwage w tym miejscu zastuguje
rowniez tres¢ wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 27 kwietnia 2016 r.,
sygn.. akt: II GSK 2704/14, w ktérym wskazano, ze , Ustawodawca, ograniczajgc
dopuszczalnosé reklamy lekéw i zakazujgc reklamy aptek, ma na uwadze ochroneg zdrowia
ludzkiego, kieruje sie wigc waznym interesem publicznym w rozumieniu art. 22 Konstytucji
RP. W ramach prawidfowo funkcjonujgcego systemu ochrony zdrowia powinny bowiem

funkcjonowac mechanizmy, ktore pozwalajq na zakup lekow wtedy, kiedy sq one rzeczywiscie
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niezbedne, a nie wtedy, gdy pojawia sie taka pokusa wywolana reklamq. Z tych
powoddw reklamy lekéw i aptek nie mozna uznac za dziatalnos¢ jednoznacznie nakierowang na
dobro pacjentéw”. Zauwazy¢ nalezy, ze w orzecznictwie sadowo — administracyjnym
prezentowany jest takze poglad, ze przy rozstrzyganiu kwestii prowadzenia przez
przedsiebiorce reklamy apteki uwzglednic¢ nalezy przede wszystkim forme, w jakiej
zrealizowane zostaly materialy, w zwigzku z ktérymi wszczgto postepowanie
administracyjne w sprawie naruszenia art. 94a Prawa farmaceutycznego.
Orzecznictwo wskazuje bowiem, ze reklamg dziatalnosci apteki moze by¢ kazde
dzialanie zmierzajace do zwigkszenia sprzedazy w aptece, a reklama moze przy tym
przyjmowad rézne formy, w szczegdlnosci: hasel, sloganow, spotow TV, ulotek,
billboardéw, folderdow, czy tez gazetek (zob. wyrok WSA w Warszawie z 1.02. 2008 r.,
sygn. akt VII SA/Wa 1960/07). Zdaniem organu wojewodzkiego za reklame uznad
nalezy kazdy rodzaj materiatu, ktéry bezposrednio lub posrednio wigze si¢ z
dziataniami marketingowymi, w szczegdlnosci ulotki, gazetki, banery (zgodnie z
ogolnodostepna definicja baner to reklama lub ogloszenie w formie plachty

zawieszanej na ogrodzeniu, Scianie budynku itp.) czy plakaty.

W omawianej sprawie ustalono, ze przedsigbiorca prowadzacy apteke
ogblnodostepng o nazwie usytuowang przy
podpisat w
umowe o $wiadczenie uslug na rzecz Uczestnika Grupy Zakupowej z zakresu
dzialalnoéci marketingowej i szkoleniowej. Podpisujac w/w umowe
zobowiazata sie do uiszczania stosownej kwoty za kazda wlasng apteke
zarejestrowang na platformie handlowej i korzystajaca z producenckich
ofert promocyjnych. w ramach w/w umowy
zobowigzala sie natomiast m. in. do przygotowywania i dostarczania informatora
produktowego w cyklach dwumiesiecznych. Wyjasnienia
w tym miejscu wymaga, ze grupa zakupowa jest grupa zrzeszajaca przedsi¢biorcow

tej samej lub podobnej branzy, ktére decyduja si¢ na wspotprace celem poprawienia



i zabezpieczenia swojej sytuacji na rynku. W publikacji naukowej G. Zimona
pt. ,Wplyw grupy marketingowo — zakupowej na sytuacje i wyniki finansowe
przedsiebiorstw” (zob. w: Prace naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu, nr 390/2015) grupe zakupowg scharakteryzowano w nastepujacy sposob:
.Najprosciej grupe zakupowq mozna zdefiniowac jako grupe przedsiebiorstw z tej samej lub
innej branzy, ktore tgczq sie w celu dokonywania wspdlnych zakupow. Jest to bardzo
uproszczone okreslenie tego typu organizacji. Inna, rozszerzona definicja okresla grupe
zakupowq jako grupe wspdtpracujgcych przedsigbiorstw zarzqdzanych poprzez specjalnie
utworzong jednostke centralng, kiorej celem jest realizacja zadan zleconych przez
przedsigbiorstwa tworzqce grupe zakupowq [Czechowska, Pastusiak (red.) 2013].
Wykonywanie tych zadan ma zapewni¢ lepsze wyniki finansowe 1 bezpieczeristwo firmom
tworzqcym grupe zakupowq [Kopinski, Kowalik (red.) 2013]”. Z powyzszego wynika
zatem, ze przystapienie do grupy zakupowej jest dobrowolne i wiaze sig
z otrzymywaniem korzysci przez podmiot, ktéry do takiej grupy nalezy w zamian za
np. polecanie zakupu produktéw konkretnego producenta.

dobrowolnie przystapita do grupy zakupowej, o czym swiadczy ztozony
przez nig podpis na umowie z dnia r., jak tez wyrazila zgode na

comiesigczne uiszczanie oplaty wynikajacej z realizacji umowy.

W niniejszej sprawie postepowanie wyjasniajace nie potwierdzito, ze to
przedsigbiorca — dokonata potaczenia wizytowki
zawierajacej dane apteki ogolnodostgpnej nazwie

(w/w zaprzeczyla jakoby sama dokonata potaczenia
wizytowki oraz informatora ), a co za tym idzie nie ma
podstaw do uznania, iz w/w placowke ochrony zdrowia promowano poprzez
kolportaz informatora z dopieta wizytowka tejze placowki.
Niezaleznie jednak od powyzszego na uwage zastuguje fakt, ze w/w potwierdzita, iz
w aptece przez nia prowadzonej znajduje si¢ wskazany wyzej folder. Z umowy

przekazanej przez wynika, ze folder ten jest
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dostarczany do apteki w cyklach dwumiesigcznych. Uwzgledniajac powyzsze w
ocenie organu wojewodzkiego nie ulega watpliwosci, Ze umowa, o ktorej mowa wyzej
zostata zawarta w celach marketingowych - jak wynika z zapisow zawartych w § 1
ust. 1 umowy: , Przedmiotem niniejszej umowy jest Swiadczenie przez Spolke na rzecz
Uczestnika Grupy Zakupowej ustug z zakresu dzialalnosci marketingowej i szkoleniowej,
szczegdtowo opisanych w § 3 ust. 2 Umowy (...)”. W toku skfadania wyjasnien zostala
przez strone przemilczana kwestia podpisania umowy m. in. o kolportaz informatora

, ktéra to umowa zawarta zostata w celach marketingowych (co

potwierdza m. in. zapis zawarty w § 1 ust. 1 w/w umowy).

Okolicznosci  faktyczne rozpatrywanej sprawy catkowicie uzasadniajg
stwierdzenie, ze podpisanie przez strone niniejszego postgpowania umowy
o $wiadczenie ustug o charakterze marketingowym jest przedsigwzigciem majgcym
na celu m. in. motywowanie do korzystania z ustug apteki, a co za tym idzie, nosi
znamiona dziatalnosci reklamowej, wobec czego nie ma podstaw do stwierdzenia, ze
w omawiane]j sprawie nie doszto do naruszenia przez
zakazu reklamy aptek, okreslonego w art. 94a ustawy — Prawo farmaceutyczne.
Odnie$é w tym miejscu nalezy sie takze do kwestii, lokalizacji, w jakiej znajdowat sig
sporny informator. Biorgc pod uwage okolicznosci niniejszej sprawy oraz ogolnie
przyjeta linie orzecznictwa sadowo — administracyjnego Wielkopolski Wojewddzki
Inspektor Farmaceutyczny stwierdza, iz bez znaczenia dla sprawy pozostaje fakt czy
w/w informator znajdowat sie wylacznie w placowce prowadzonej przez skarzacg czy
tez poza nig. O tym, czy informacja umieszczona w aptece ma charakter reklamowy
decyduje przede wszystkim jej forma, tres¢ oraz dostepnos¢ dla ogdtu spoteczenstwa.
Zauwazy¢ nalezy, iz dostep pacjentéw do apteki jest niczym nie ograniczony, a co za
tym idzie dostep do znajdujacych sie wewnatrz materialéw reklamowych moze miec
takze nieograniczona ilos¢ pacjentow, ktérzy moga dalej udostepniac zabrane z apteki
materialy marketingowe. Powyzsze uzasadnia zatem uznanie, Ze informator

skierowany jest do publicznej wiadomosci, co zdaniem
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Wielkopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego w zestawieniu
z oferta w niej przedstawiong oraz faktem, iz jego dostawy do apteki sg przez strone
finansowane przesadza o tym, ze jest on reklama w/w apteki ogolnodostepnej.
Ponadto, jak wskazano w wyroku Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w
Warszawie z dnia 12 maja 2015 r., sygn. VI SA/Wa 3017/14 , W ocenie Sqdu, nie jest
istotne z punktu widzenia zakazu reklamy aptek, czy reklama dokonywana jest wewngtrz, czy
tez na zewngtrz danej apteki. Jej dziatalnosc reklamowa moze przejawiac sig tak we wnetrzu
lokalu aptecznego, jak i poza nim. Przepis art. 94a p. f. nie wyznacza granic miejscowych

reklamy”.

W mojej ocenie przedsiebiorca: razaco naruszyta
przepis art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zakazujacy prowadzenia reklamy
aptek. Dziatania tego przedsiebiorcy nosza jednoznacznie znamiona reklamy
w rozumieniu przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, wykraczaja one
bowiem poza dziatania, ktore ustawodawca dopuscit w drugim zdaniu powotanego
przepisu (,informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki”). Opisane wyze;
dziatania stanowia reklame dziatalnosci apteki, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1 ustawy

- Prawo farmaceutyczne.

Wskazac takze nalezy, ze z uwagi na zlozone przez
oraz przez przedsigbiorce wyjasnienia
Wielkopolski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny uznal, ze naruszenie zakazu, o
ktorym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego nastapito z dniem zawarcia
umowy przez w/w podmioty tj. r. i nie zostalo usuniete (o czym
swiadczg wyjasnienia wskazujace, ze
przedsigbiorca prowadzacy apteke jest uczestnikiem Grupy Zakupowej, o ktorej

mowa we wskazanej wyzej umowie.
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Zgodnie z dyspozycja art. 129b ust. 1 i 2 Prawa farmaceutycznego organ I
instancji uznat za zasadne natozy¢ kare pieniezna w wysokosci 5 000 zt (stownie: piec
tysiecy zlotych) na przedsiebiorce prowadzacq apteke
ogolnodostepng pod nazwa

uwzgledniajac okres, w jakim prowadzono reklame w/w placowki ochrony zdrowia.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 ustawy — Prawo farmaceutyczne karze pienigznej w
wysokosci do 50.000 zlotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi
reklame apteki ogolnodostepnej. Ust. 2 stanowi, iz kare pienigzna, okresélong w ust. 1,
naktada Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w drodze decyzji. Zgodnie z
powolanym wyzej przepisem nalozenie kary na podmiot, ktory prowadzi
niedozwolona w rozumieniu art. 94a Prawa farmaceutycznego reklame apteki, jest

obligatoryjne.

W przedmiotowej sprawie ustalono jednoznacznie, ze przedsigbiorca
prowadzacy wyzej okreslong apteke ogdlnodostepng dopuscit sie naruszenia zakazu
reklamy apteki, a tym samym zasadne jest natozenie na niego kary pieni¢znej. Kara
pieniezna powinna by¢ skuteczna, proporcjonalna i odstraszajaca. Skuteczno$c kary
przejawia sie w mozliwosci jej nalozenia i wyegzekwowania. Zeby kara byta
odstraszajaca jej wysokos$¢ powinna by¢ dotkliwa dla przedsigbiorcy. Kara natozona
na podmiot musi takze spetnia¢ funkcje prewencyjna oraz dyscy plinujaco-represyjna,
tj. by¢ ostrzezeniem dla przedsiebiorcy, majacym na celu niedopuszczenie do
powstania nieprawidlowosci w przysztoéci. Wymierzona kara powinna by¢ tez
proporcjonalna, to jest wiasciwa do osiagnigcia zakladanego celu, jakim jest
zaprzestanie stosowania przez przedsiebiorce zakazanej reklamy apteki. Ustalajac
wysokoé¢ kary wziatem pod uwage czasokres prowadzenia niedozwolonej reklamy
oraz jej forme. Ustalenie kary w wysokosci 5000 zi, jest adekwatne do stopnia
naruszenia prawa i szkodliwosci czynu. Organ wskazuje ponadto, iz wymiar kary ma

na celu nadanie jej roli prewencyjnej, ktéra ma jednoczesnie zapobiec ponownemu
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naruszeniu reklamy apteki i ich dziatalnosci. Art. 94a ust. 3 i 4 Prawa
farmaceutycznego zobowiazuje wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego, w
razie stwierdzenia naruszenia przez przedsiebiorce prowadzacego apteke
ogolnodostepng przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zakazujacego
prowadzenia reklamy apteki, do nakazania, w drodze decyzji, zaprzestania
prowadzenia takiej reklamy oraz nadania tej decyzji rygoru natychmiastowej

wykonalnosci.

W tym stanie rzeczy orzeklem jak w sentencji decyzji.

Pouczenie: Odniniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Gtéwnego
Inspektora Farmaceutycznego, za moim posrednictwem (61-285 Poznan, ul
Szwajcarska 5), w terminie czternastu dni od dnia jej dorgczenia.

Zgodnie z brzmieniem art. 129ba ust. 1Prawa farmaceutycznego kare pienieing
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja o natozeniu kary pieniginej
stala sig ostateczna. Od kary pienigznej nieuiszczonej w terminie nalicza sig odsetki
za zwloke w wysokosci jak dla zalegtosci podatkowych. Wplaty nalezy dokonac na
konto Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Poznaniu - 47 1010 1469
0026 1322 3100 0000.

Otrzymuje :

3) ad acta
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