Poznan, dnia maja 2017 r.
WIELKOPOLSKI

WOJEWODZKI INSPEKTOR
FARMACEUTYCZNY

WIFPOP.85221.39.2016

DECYZJA

Na podstawie art. 112 ust. 3 w zwiazku z art. 94a i art. 129b ust. 11 2 ustawy

z dnia 6 wrze$nia 2001r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016 r., poz. 2142), zwanej

dalej ,ustawg - Prawo farmaceutyczne” iart. 104 § 112, art. 107 § 1-3 ustawy z dnia

14 czerwca 1960 r. Kodeks postgpowania administracyjnego (Dz. U. z 2016 r., poz. 23

z pézn. zm.), zwanej dalej ,K.p.a.”

1)

2)

WIELKOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY:

stwierdza, iz przedsiebiorca - z siedziba

nr wpisu do KRS: prowadzi reklame dziatalnosci apteki od
lipca 2016 r., czym narusza zakaz wynikajacy z art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego;
z dniem otrzymania niniejszej decyzji nakazuje przedsiebiorcy -

z siedziba nr wpisu do KRS:

przepisow art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego zaprzestania stosowania
niedozwolonej reklamy apteki og6lnodostepnej o nazwie w
miejscowosci: poprzez:
- umieszczanie wewnatrz lokalu materialéw informujacych o promocjach

cenowych obowiazujacych we wskazanej wyzej placowce ochrony zdrowia,



w tym dwoch plansz opatrzonych napisem: ,CODZIENNIE HURTOWE
CENY”;

3) naklada na przedsigbiorce, 0 ktorym mowa w punkcie 1, kare pienig¢zna
w kwocie 3 000 z1 (stownie: trzy tysiace zlotych);

4) decyzji, o ktérej mowa w punkcie 2, nadaje rygor natychmiastowej

wykonalnosci.
UZASADNIENIE
Apteka ogolnodostepna o nazwie W miejscowosci:
dziata na podstawie zezwolenia nr , znak:
udzielonego przez Wielkopolskiego Wojewodzkiego
Inspektora Farmaceutycznego w dniu r., zmienionego decyzjg
tegoz organu z dnia r., znak: Apteka
prowadzona przez przedsigbiorce z siedziba i
nr wpisu do KRS:
Pismem z dnia Iy Zzhaks Wielkopolski

Wojewddzki  Inspektor Farmaceutyczny —poinformowal w/w  przedsigbiorce
o wszczeciu z urzedu postepowania administracyjnego w sprawie naruszenia przez
przedsigbiorce z siedziba nr wpisu do KRS:

przepisow art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego tj. stosowanie
niedozwolonej reklamy apteki ogdlnodostgpnej o nazwie w
miejscowosci: oraz w sprawie natozenia

kary pienieznej za prowadzenie przedmiotowej reklamy.

W tej samej dacie organ wojewodzki wezwat strone do ztozenia wyjasnien na
okoliczno$¢ prowadzenia reklamy wskazanej wyzej placowki, w szczegdlnosci o

wskazanie:



1. Na czyje zlecenie umieszczono w lokalu apteki plansze opatrzone napisem:
»CODZIENNIE HURTOWE CENY”?

2. W jakiej dacie dokonano czynnosci, o ktorej mowa powyzej? Czy w/w

plansze nadal znajduje sie w aptece?

3. Jakie sa zasady otrzymania przez pacjenta leku w cenie hurtowej i jakie

rodzaje produktow leczniczych objete sa w/w promocja?

4. Czy w/w informacje sg przekazywane pacjentom réwniez w innej formie,

a jesli tak, prosze o wskazanie tej formy.
5. Czy apteka ogolnodostepna o nazwie usytuowana przy
prowadzi inne dziatania promocyijne, a jesli tak, prosze o
wskazanie jakie to dziatania.

W odpowiedzi na powyzsze, w piSmie z dnia .
przedsigbiorca prowadzacy apteke ogolnodostepng o nazwie
usytuowana przy wyjasnil, Ze plansze z napisem

zostaty umieszczone wytacznie wewnatrz apteki,
nikt z zewnatrz nie zlecal umieszczenia ich w aptece. Plansze pojawity si¢ okoto pot
roku wezesniej (termin okreslony na dzien udzielania odpowiedzi) i bedq znajdowaly
sic w aptece do czasu oceny przez organ wojewddzki czy stanowia naruszenie
przepisow Prawa farmaceutycznego. Ponadto strona wskazala, ze produkty
w nizszych cenach otrzymuja wszyscy pacjenci, ktéry w danych godzinach dokonuja
zakupu w aptece, ustawiony jest automat, ktéry obniza ceny dla wszystkich. Wedtug
wyjasnien spotki w aptece nie sq prowadzone Zadne akcje promocyjne, nie stosuje sig
innych form informowania pacjenta.

Pismem z dnia ., znak: Wojewoddzki
Inspektor Farmaceutyczny zawiadomit strong, ze postepowanie w niniejszej sprawie
zostato zakonczone, w zwiazku z powyzszym moze, przed wydaniem decyzji przez
organ Iinstancji, wypowiedzie¢ si¢ co do zebranych dowoddw i materialow oraz

zgloszonych zadan.



Przedsiebiorca prowadzacy przedmiotowa apteke nie wypowiedziat si¢ co do

zebranych dowodéw i materialéw oraz nie zgtosit Zadnych zadan.

W oparciu o zgromadzony w sprawie material dowodowy zwazylem, co

nastepuje:

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego stanowi, ze ,Wojewodzki
inspektor farmaceutyczny sprawiuje nadzor nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie
dziatalnoéci reklamowej aptek i punktéw aptecznych”. Z zapisu tego jednoznacznie
wynika, ze organem wiasciwym do rozpatrzenia sprawy naruszenia przez

przedsigbiorce prowadzacego apteke ogdlnodostepna o nazwie

zlokalizowang przy jest Wielkopolski Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny.
Przedmiotowa apteka zlokalizowana jest w miejscowosci , polozonej na

terenie wojewodztwa wielkopolskiego.

Z dniem 1 stycznia 2012 r. znowelizowane zostaly przepisy ustawy z dnia
06 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016 r., poz. 2142) dotyczace
reklamy aptek. Zgodnie z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego ,Zabroniona jest
reklama aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o

lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego”.

Obecny zakaz reklamy aptek ogdlnodostepnych i punktow aptecznych jest
szerszy (w poréwnaniu do stanu obowiazujacego do 31 grudnia 2011 r.), gdyz dotyczy
jakichkolwiek dziatan reklamowych, a nie jak poprzednio odnoszacych si¢ jedynie do
produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych finansowanych ze $rodkéw

publicznych. Cytowany wyzej przepis dopuszcza dwa przypadki kierowania



informacji do potencjalnych klientow apteki lub punktu aptecznego, ktére nie
stanowia ich reklamy. S3 to informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego. Powolany przepis nie przewiduje dalszych odstepstw od zasady
przyjetej w pierwszym zdaniu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Nalezy zatem
przyjaé, ze reklama jest ,,wszystko”, co nie jest informacja o lokalizagji i godzinach
pracy apteki.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek (brak definicji legalnej reklamy dziatalnosci aptek ogolnodostepnych),
w zwiazku z powyzszym przy definiowaniu pojecia ,reklama” nalezy odwotac si¢ do

opracowan stownikowych oraz orzecznictwa Naczelnego Sadu Administracyjnego.

Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie wskazal w wyroku
z dnia 01 lutego 2008 r. (sygn. Akt VII S.A./Wa 1960/07), ze ,,Przy zastosowaniu analogii
do ustawowej definicji reklamy produktu leczniczego, okreslonej w art. 52 ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne, za reklame dziatalnosci apteki lub punktu aptecznego mozna uznac dzialalnosé
polegajgcq na  informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majacq na celu zwigkszenie sprzedazy.
Reklamag apteki moze by¢ kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajqce do
zwigkszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobéw medycznych w niej oferowanych”.
Podobne stanowisko zajal Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie w wyroku
z dnia 17 pazdziernika 2008 r., (sygn. Akt VII S.A./Wa 698/08) stwierdzajac, ze
~Reklamq dzialalnosci apteki bedzie [...] zamiar przyciggniecia potencjalnych klientow do

dokonania zakupu towardw sprzedawanych w aptece — niezaleznie od form i metod jej

prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkdw — jezeli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy

produktow leczniczych lub wyrobdw medycznych” oraz w wyroku z dnia 20 wrzesnia 2010
r. (sygn. Akt VI S.A./Wa 838/10) stanowiac, Ze ,za reklame apteki nalezy uznac wszelkie
dziatania polegajqce na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majgce na celu zwigkszenie ich sprzedazy” .
Kierujac sig¢ stownikowym rozumieniem pojecia reklamy przyjmuje sig, ze reklama jest
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kazde dziatanie, ktére ma na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu
konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug (por. Wielki Stownik
Wyrazdéw Obcych pod red. M. Bariki, PWN, Warszawa 2003). W, Wielkim Stowniku
Wyrazéw Obeych” pod redakcjg M. Bariki, PWN, Warszawa 2003, podano, ze reklamg
jest dziatanie majgce na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych
towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug (, Wielki Stownik Wyrazéw Obcych” pod

redakcjg M. Bariki, wyd. PWN, Warszawa 2003 r.) Formy reklamy mogq byc réznorodne, sq to

np. plakaty, ulotki, spoty w telewizji, bilbordy”. Podobnie pojecie reklamy jest rozumiane
przez Sad Najwyzszy. W wyroku z dnia 02 pazdziernika 2007 r. stwierdzit on, ze:
"reklama oznacza kazde przedstawienie (wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach
dzialalnoéci handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawodow,
dokonane w celu wspierania zbytu towaréw lub ustug. Powszechnie za reklame uwaza sig
wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktdre nie zawierajgc w sobie elementow
oceniajgcych ani zachecajqcych do zakupu, mogq jednak zostac przyjete przez ich odbiorcow
jako zacheta do kupna (...). Przy rozréznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ zatem na
wzgledzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub
bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego

przekazu oraz odbidr przekazu przez jego adresatéw. Wypowiedz jest reklama, gdy nad warstwq

informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi

i tak odbiera jg przecietny odbiorca, do ktérego zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym

cenowe, sq reklamq towaru i firmy, ktora ich dokonuje". Na uwage w tym miejscu zastuguje
réwniez tres¢ wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 27 kwietnia 2016 r.,
sygn.. akt: I GSK 2704/14, w ktérym wskazano, ze ,Ustawodawca, ograniczajgc
dopuszczalnosé reklamy lekéw i zakazujqc reklamy aptek, ma na wwadze ochrong zdrowia
ludzkiego, kieruje sie wiec waznym interesem publicznym w rozumieniu art. 22 Konstytucji
RP. W ramach prawidtowo funkcjonujgcego systemu ochrony zdrowia powinny bowiem
funkcjonowac mechanizmy, ktdre pozwalajq na zakup lekéw wtedy, kiedy sq one rzeczywiscie
niezbedne, a nie wtedy, ¢dy pojawia si¢ taka pokusa wywolana reklamg. Z tych

powodéw reklamy lekow i aptek nie mozna uznac za dzialalnosc jednoznacznie nakierowang na

6



dobro pacjentow”. Zauwazy¢ nalezy, ze w orzecznictwie sgdowo — administracyjnym
prezentowany jest takze poglad, ze przy rozstrzyganiu kwestii prowadzenia przez
przedsigbiorce reklamy apteki uwzglednic¢ nalezy przede wszystkim forme, w jakiej
zrealizowane zostaly materialty, w zwigzku z ktérymi wszczeto postgpowanie
administracyjne w sprawie naruszenia art. 94a Prawa farmaceutycznego.
Orzecznictwo wskazuje bowiem, ze reklamg dziatalnosci apteki moze by¢ kazde
dziatanie zmierzajace do zwigkszenia sprzedazy w aptece, a reklama moze przy tym
przyjmowaé rézne formy, w szczegolnosdci: hasel, slogandw, spotow TV, ulotek,
billboardow, folderéw, czy tez gazetek (zob. wyrok WSA w Warszawie z 1.02. 2008 r.,
sygn. akt VII SA/Wa 1960/07). Trzeba w tym miejscu zauwazy¢, ze ustawodawca
formutujac w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego (zakaz reklamy aptek i punktow
aptecznych) nie miat obowiazku wyraznego wskazania, jakie formy reklamy w/w
placowek sa zabronione. Zastrzezenie takie byloby konieczne, gdyby z ogolnego
zakazu ustawodawca zamierzat wylaczy¢ okreslong forme reklamy, czego jednak nie
uczynit. Wobec powyzszego zdaniem Wielkopolskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego skoro z treSci wskazanego wyzej przepisu nie wynika, by zakaz
dotyczyt prowadzenia reklamy tylko w konkretnej formie, to przyjac nalezy, ze zadna
forma reklamy apteki nie jest dopuszczalna. Za reklame uznac¢ nalezy zatem kazdy
rodzaj materiatu, ktéry bezposrednio lub posrednio wiaze si¢ z dziataniami

marketingowymi.

W omawianej sprawie do czynienia mamy z promowaniem apteki
ogdlnodostepnej o nazwie zlokalizowanej przy
poprzez umieszczenie wewnatrz lokalu placowki dwoch plansz opatrzonych hastem
,CODZIENNIE HURTOWE CENY”. W/w material zawiera réwniez informacje
w jakich godzinach obowigzuje promocja oraz ze dotyczy ona wybranych produktéw
nierefundowanych. Tablice te sa wyeksponowane w izbie ekspedycyjnej przy
stanowiskach do obslugi pacjentéw. Z uwagi na fakt, ze informacje przedstawione na

w/w tablicy wskazuja na korzysci jakie moga uzyskac pacjenci tej placowki i to tylko



w okre$lonych ramach czasowych uzna¢ nalezy, Ze dziatania przedsigbiorcy
polegajace na wystawieniu tablicy informacyjnej w aptece maja charakter
marketingowy, stuzacy przyciagnieciu pacjentow do apteki, a co za tym idzie
zwiekszeniu sprzedazy produktow leczniczych i wyrobéw medycznych dostgpnych
w aptece. Zdaniem Wielkopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego
bez znaczenia pozostaje fakt, iz 0 w/w promocji nie informuje si¢ poza lokalem apteki.
Biorac pod uwage okolicznosci niniejszej sprawy oraz ogdlnie przyjeta linig
orzecznictwa sagdowo — administracyjnego organ pierwszoinstancyjny stwierdza, iz
otym, czy informacja umieszczona w aptece ma charakter reklamowy decyduje
przede wszystkim jej forma, tre$¢ oraz dostepnos¢ dla ogdtu spoteczenstwa.
Zauwazy¢ nalezy, iz dostep pacjentéw do apteki jest niczym nie ograniczony, a co za
tym idzie dostep do znajdujacej sie wewnatrz apteki reklamy moze mie¢ takze
nieograniczona ilo$¢ pacjentéw. Powyzsze uzasadnia zatem uznanie, ze informacja o
korzyséciach wynikajacych ze skorzystania z ustug oferowanych przez apteke
ogodlnodostepng o nazwie usytuowang przy

umieszczona na tablicy wewnatrz apteki skierowana jest do publicznej wiadomosci,
co zdaniem tut. organu w zestawieniu z oferta w niej przedstawiona przesgdza o tym,
ze jest ona reklama w/w apteki ogdlnodostepnej. Ponadto, jak wskazano w wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 12 maja 2015 r., sygn.
VISA/Wa 3017/14 ,,W ocenie Sqdu, nie jest istotne z punktu widzenia zakazu reklamy aptek,
czy reklama dokonywana jest wewngqtrz, czy tez na zewnqtrz danej apteki. Jej dziatalnosc
reklamowa moze przejawiac si¢ tak we wnetrzu lokalu aptecznego, jak i poza nim. Przepis art.
94a p. f. nie wyznacza granic miejscowych reklamy”.

W ocenie Wielkopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego
przedsigbiorca: razaco naruszyl przepis art. 94a ust.
1 Prawa farmaceutycznego, zakazujacy prowadzenia reklamy aptek. Dziatania tego
przedsigbiorcy nosza jednoznacznie znamiona reklamy w rozumieniu przepisu art.
94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, wykraczaja one bowiem poza dzialania, ktore
ustawodawca dopuscit w drugim zdaniu powolanego przepisu (,informacja
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o lokalizacji i godzinach pracy apteki”). Uwzgledniajac calos$¢ materialu dowodowego
organ wojewodzki uznal, ze naruszenie zakazu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1
Prawa farmaceutycznego nastapilo nie pdzniej niz w dniu lipcu 2016 r. i nie zostato
ono usunig¢te, wobec czego zasadne jest orzeczenie o nakazie zaprzestania
prowadzenia reklamy przez w/w przedsigbiorce oraz nalozenie na niego stosownej
kary, ktorej wymiar zostal okreslony przy uwzglednieniu w/w czasookresu, w jakim

reklama byta prowadzona.

Zgodnie z dyspozycja art. 129b ust. 1 i 2 Prawa farmaceutycznego natozylem
kare pieniezna w wysokosci 3 000 zt (stownie: trzy tysiace ztotych) na przedsigbiorce
z siedzibg nr wpisu do KRS

prowadzacego apteke ogolnodostepng pod nazwa przy ul.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 ustawy — Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi
reklame apteki ogdlnodostepnej. Ust. 2 stanowi, iz kare pienigzna, okreslong w ust. 1,
naklada Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny w drodze decyzji. Zgodnie
z powolanym wyzej przepisem naloZenie kary na podmiot, ktory prowadzi
niedozwolong w rozumieniu art. 94a Prawa farmaceutycznego reklame apteki, jest

obligatoryjne.

W przedmiotowej sprawie ustalono jednoznacznie, Ze przedsigbiorca
prowadzacy wyzej okreslong apteke ogolnodostepna dopuscit sie naruszenia zakazu
reklamy apteki, a tym samym zasadne jest naloZenie na niego kary pienieznej. Kara
pieniezna powinna by¢ skuteczna, proporcjonalna i odstraszajaca. Skutecznosc kary
przejawia sie¢ w mozliwoéci jej natozenia i wyegzekwowania. Zeby kara byta
odstraszajaca jej wysokos¢ powinna by¢ dotkliwa dla przedsigbiorcy. Kara natozona
na podmiot musi takze spelnia¢ funkcje prewencyjng oraz dyscyplinujaco-represyjna,
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tj. byé ostrzezeniem dla przedsigbiorcy, majacym na celu niedopuszczenie do
powstania nieprawidlowosci w przysztosci. Wymierzona kara powinna by¢ tez
proporcjonalna, to jest wiasciwa do osiagnigcia zakladanego celu, jakim jest
zaprzestanie stosowania przez przedsi¢biorce zakazanej reklamy apteki, powinna
takze uwzgledniac¢ stopien i rozmiar naruszenia. Przez stopien naruszenia przepisow
nalezy rozumie¢ m.in. intensywnos¢, nasilenie reklamy oraz forme jej prowadzenia
(np. reklama telewizyjna, radiowa, w prasie, kolportaz ulotek, uczestnictwo w
programie lojalno$ciowym oraz ilos¢ spotow reklamowych, naktad prasy, ilosc ulotek,
uczestnictwo w jednym czy kilku programach itd.). Stopien i okolicznosci naruszenia
naleza do okolicznosci faktycznych, ktore winny by¢ ustalone przez organ w sprawie
naruszenia zakazu okreslonego w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego oraz
natozenia kary pienieznej przewidzianej w art. 129b ust. 1 tejze ustawy. Ustalajac

wysokogé kary organ wojewddzki wziat pod uwage stopien i okolicznosci naruszenia

zakazu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, czasokres

prowadzenia niedozwolonej reklamy oraz jej forme. Ustalenie kary w wysokosci

3000 z1, jest adekwatne do stopnia naruszenia prawa i szkodliwosci czynu, a
podwazona wiarygodnos¢ podmiotu prowadzacego apteke ogolnodostepng o nazwie
przy pozwala domniemywal, ze Ow
przedsigbiorca nie zaprzestatby prowadzenia reklamy apteki w sytuacji ukarania go
kara pienigzng na nizsza kwote. Zauwazy¢ bowiem nalezy, ze wobec przedsigbiorcy -
prowadzone bylo postepowanie w zwigzku

z naruszeniem przez w/w podmiot zakazu, o ktorym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, zakonczone natoZeniem na przedsigbiorce kary pienigznej za
prowadzenie reklamy apteki. Tut. Organ wskazuje, iz wymiar kary ma na celu
nadanie jej roli prewencyjnej, ktéra ma jednoczesnie zapobiec ponownemu naruszeniu
reklamy apteki i ich dziatalno$ci. Art. 94a ust. 3 i 4 Prawa farmaceutycznego
zobowigzuje wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego, w razie stwierdzenia
naruszenia przez przedsigbiorce prowadzacego apteke ogolnodostepng przepisu art.
94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zakazujacego prowadzenia reklamy apteki, do
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nakazania, w drodze decyzji, zaprzestania prowadzenia takiej reklamy oraz nadania

tej decyzji rygoru natychmiastowej wykonalnosci.

W tym stanie rzeczy orzeklem jak w sentencji decyzji.

Pouczemnie: Odniniejszej decyzji stuzy stronie odwolanie do Gléwnego Inspektora Farmaceutycznego, za moim
posrednictwem (61-285 Poznai, ul Szwajcarska 5), w terminie czternastu dni od dnia jej doreczenia,

Zgodnie z brzmieniem art. 129ba ust. 1Prawa farmaceutycznego kare pieniging niszcza sie w terminie 7 dni od dnia,
w ktérym decyzja o naloZeniu kary pieniginej stala sig ostateczna. Od kary pieniginej nieniszczonej w terminie nalicza sig
odsetki za zwloke w wysokosci jak dla zaleglosci podatkowych. Wplaty nalezy dokonaé na konto Woejewddzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Poznaniu - 47 1010 1469 0026 1322 3100 0000.

Otrzymuje :

2) adacta
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