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Poznan. dnia /[~ grudmia 2012,

WIELKOPOLSKI v
WO WODZKI
INSPERKTOR FARMACEUTYCZNY

DECYZJA

Na podstawie art. 112 ust. 3 w zwigzku z art. 94a ust. 1. 2, 314 1 art.

129b ust. 11 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyezne (Dz. L
z 2008 Nr 45, poz. 271 z pézn. zm.) i art. 104 § 1 1art. 107 § | ustawy 7 dnia
14 czerwea 1960 r. Kodeks postgpowania administracyjnego (Dz. UL 2 2000 r.
N 98, poz. 1071 z pozn, zm.)

Ly m a k a z u j ¢ preedsigbiorey , z siedziby
W MIC|SCOWOSCl: , zaprzestanie prowadzenia reklamy dziatalnoSci
apteki ogolnodostepnej pod nazwa .. o S

.5 gmina o, uk -7 polegajace) na udziale

w programie lojalnosciowym .

2) nakladam na przedsi¢bioree, o ktorvm mowa w punkeie 1, karg
pieni¢zng w kwocie 5.000 zI (slownie: pigec tysigey zlotyeh);

3) decvzji, o ktore] mowa w punkcie |, nadaj¢ rygor natychmiastowej

wykonalnoscl.
UZASADNIENIE

Apteka ogolnodostepna pod nazway .,

v gmina ! g U dziala na podstawie zezwolenia
(koncesji) Nr adzielonego w dniu 31 maja . przez
Wojewaodzkiego Inspektora Farmaceutyeznego w  Poznaniu  przedsigbiorey
Spolka . o \ " ) .. Zzmienionego
decyzja Wiclkopolskiego Wojewodzkiego Inspektora  Farmaceutycznego Nr
z dn , ., zmienionego decyzjy

Wielkopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego !

bz dnt , r.

W dniu r.owszezadem 2 urzedu  postepowanie

administracyjne wobec wyze) okreslonego przedsigbiorcy w sprawie naruszenia
preepisu art, 94a ust. | Prawa farmaceutycznego poprzez udzial w programie

lojalnosciowym 60+, prowadzonym przez spolke . Postepowanie
wszezatem w zwigzku z podjeciem wiadomosci, ze apteka SP—— i

- higuruje na wykazie

e =

satvtulowanym  Apteki  honorujgee  legitymacje  Programu L bedgeym
zatqeznikiem do pisemnej informacji, adresowane) imiennie do pacjentow, w
kiore) okreslono jakie przywileje bedy przystugiwaé osobom posiadajacym

legitymacje Programu w 2012 r. Winformacji tej podano, ze .Z legitymacja
Programu - wigceej, taniej, korzystniej”™

* Wiele lekow na recepte kupi [Pani/Pan| w specjalnych, nizszych cenach.

* Bedzie [Pan/Pani] mial(a) dostgp do bezplatnej infolinii Progran

* Skorzysta [Pani/Pan] ze specjalnych znizek na ustugi rehabilitacyjne 1 opicke
piclegniarska.

* Za darmo oplaci [Pani/Pan] rachunki w placowkach Alior Banku.”




W zawiadomieniu o wszczeciu postepowania 2 2 2012
wezwalem przedsiebioreg do zlozenia pisemnych informacji na okalicznose
uezestnictwa w programie lojalnosciowym ¢

W odpowiedzi na powyzsze w cma:m plz’(}d%it(blﬂl ca prowadzacy dplkll-.&,

n]nodmlqnm pod nazwy | (1 gmina
. ul podal (pismo z dnia 13 marca 2012 r.) miedzy

innymi. co nastepuje:
ASpolka nie  jest  organizatorem  Programu « . Program jest
programem prowadzonym przez spotke preyowspolpracy z bmvmi

podmiotami. ohejmujqeym skierowanag do osob po szesédziesialyvm roku Zyveia
specialng | dostosowang do potrzeb  tej grupy odbiorcow, oferte produkiow
foustug Oferta ta jest zlozona i dotvezy nabywania, na promocyinyeh
warunkach, roznego rodzaju produkiow i ustug, w tnm nabyvwarnyveh w aptekach
honorujgeveh legitvmacje Progsramu lekow nievefundowanyeh ze srodkdw
publicznyveh w promocyvinveh cenach.
Apteka  prowadzona  przez  spotke  jest  podmiotem  uezc stniczacyvm
v Programic - jedvnie w tvm znaczeniu, e dokonujge sprzedazy okreslonveh
nfmfm’\(:m nicrefundow anych ze srodkdw publicznveh, honoruje upravnienia
zestnikow tego programu do skorzystania = provpisanveh do tveh procukiow
ofert rabatovwych ™
Ponadto  przedsicbiorca stwierdzil, ze w jego ocenie L fnie samao
uczestnichwo  w Programie Jest naruszeniem  prawa, ale  publiczne
informowanic o uczestnictwic w Iim;unquunu jest naruszeniem j)hHlH/ g
Nastepnie, pismem Nr \ T
wezwalem przedsiebioree do nadeslania uwierzytelnionej kopii umowy zawarte]
7z podmiotem bedacym organizatorem Programu )
Pismem z dnia 18 maja 2012 1., p]/LLiH!LhHH a poinformowal mnie. z¢
. hasza wspolpraca ze spotky z siedzibg w odbywa si¢ na
podstawie zaakceptowane] przez nas oferty  ww. spotki™ oraz  przestal
nastepujaee dokumenty:

™

~ z dnia 10 maja 2012 .

- oferte udzialu w projekcie :
- deklaracje uczestnictwa w projekcie ;
- zmiang zasad uczestnictwa w programach

W .Ofercie udzialu w projekeic . opatrzone) data 22 wrzesnia
2010 v zawarto informacje, 7e organizatorem programu jesi L we
wspolpracy 7z . Jako glownym sponsorem, ktory pokrywa czesé
kosztow marketingowo-promocyjnych Projektu oraz DOZ §.A., nalomiast

beneficjentami sg osoby, ktdre ukoriczyly 60 rok zycia. W ofercie podano, 7e
Apicka ponosi- koszt roznicy pomiedzy odplatnosciq pacjenta za dany produkt
weaptece z sugerowanym poziomem odplatnosci przypisanym dla tego produkiu,
ktory yeskazvwac bedzie karta Projekin " ooraz, ze apteka pokrywa 0,79
PLN za kazdg transakcje”

W ofercie tej sprecyzowano korzysci, na ktore moze liczyé apteka. Sq to:
L KLIENT — bed=ie nim zawsze osoba. ktora wkonezvia 60 rok zycia oraz fest

posiadaczem karty Projektu ale takze przewidujemy, e Klientem bedg
~opickunowie " osoby z grupy docelowej, tj. dzieci, wiuki.
.’ H()/)'JT'!\'(N‘I'-'I SPRZEDAZ - karta uprawnia do zakupu produkiow

;m':w'h wydawameeh na receple = uwzglednieniem sugerowanego poziom

e




odplatnosci przypisanego dla danego  produktu. Osoby  posiadajqce  karte
Projekiu bedq  dokonywaly  rowniez  zakupow  innego  asortvmentu
dostepnego w danej aptece.
3. REKLAMA — projekt bedzie naglosniony w prasie poprzez zamieszczenic
materialow  informacyinveh,  w  Internecie, w  instvtucjach,  firmach,
organizacjach, gdzie bedyg zamieszczone plakaty, wlotki informacyine ",

W ofercie zawarto zapis, ze . Karta bedzie wazna do konca 2011 r.”.

Deklaracja uczestnictwa w  programie zostala  podpisana przes
przedsigbioreg — ... .. .. ' z siedzibg w miejscowosci:  «  w dniu 01
pazdziernika 2010 r.

Pismem z dnia 12 grudnia 2011 r. poinformowala
przedsigbiorce prowadzacego aptekg ogolnodostgpna pod nazwy

B B gmina o, 0
zmianic zasad uczestnictwa w programach dedykowanych do osob po

60 roku zycia, zwigzang z wprowadzeniem Programu Senior. W pismie tym
podano,ze;

WOd dnia 01 styeznia 2012 r. dostosowujemy zasady i warunki uczestnictwe
Pacjentow oraz oferte handlowq Programu Senior do zasad | warunkow
uczestnichva Pacjentow oraz oferty handlowej Projektu . Oznacza to, #e
Program ! od dria 01.01.2012 r. bedzie prowadzony na zasadach Projektu
4 I obstughvany w Aptece na podstawie Oferty udzialu w Projekcie 60+
i Deklaracyi vezestnictwa w Projekcie .

Pacjenci Programu Senior ofrzvimajq kartg ktorej wizerunck i parametry sq
Jednolite = kartq

Od 01.01.2012 r. w Projekci

a’ do kart obu programow przypisany bedzie ten sam asortvment produktow
(oferta handlowa), wwzgledniajgey przepisy ustawy = dnia 12 maja 2011
o refundacji  lekow,  Srodkow  spoiyvwezyeh  specjalnego  przeznaczenia
Zvwieniowego oraz wyrobow medyveznyeh (Dz.U. 2011 wr 122 poz. 696),
co oznacza wylqezenie z oferty lekow refundowanych ze srodkow publicznyeh

h/ w celu zwickszenia atrakeyinosci Projekt dla Pacjenta oferta handlowa
hedzie mogla by¢ rozszerzona o wybrane produkty OTC

¢/ dopuszezamy mozliwosé uruchamiania kolejnyeh programow i emitowania
kart o innveh wizerunkach we wspolpracy ze Partnerami zewngtrznvmi (na
prevklad = bankami) jednakze w o kazdym  provpadku o programy  te bedq
prowadzone w oparciu o zasady i warunki uczestnietwa oraz oferte handlow
Projektu

Ponadto w pismie tym zawarto klauzule, ze | Jezeli nie akceptuja Pansnvo
nowyeh, przedstawionveh wyzej warunkow, prosimy o przestanic rezyenacyi
= uczestnictwa  w Projekcie w terminie 14 dni od daty otrzymania tego
pisma. Brak takiej rezygnacji bedzie dla nas réwnoznaczny z akceptaciq nowych
warunkow uczestnictwa ",

Przedsi¢bioreca — |, _ z siedzibg w miejscowoscl: . nie
zrezypgnowal z uczestnictwa w Projekeie

Zgodnie 7z art. 10 § 1 K.pa powiadomilem - pismem Nr

7z dnia 29 marca 2012 r. oraz pismem Nr

> z dnia 06 grudnia 2012 r.- strong. ze moze, przed

wydaniem decyzji przez organ | instancji, wypowiedzie¢ si¢ co do zebranych
dowodow | materiatow oraz zgloszonyeh zadan.




W odpowiedzi na moje pismo z dnia 06 grudnia 2012r, Przedsigbiorca -
_ IS . z siedzibg w miejscowoscei: 2 nadeslala pismo 7 dnia 13
grudnia 2012r. (data wplywu to do tut. Inspektoratu: 18 grudnia 2012r.). w
ktorym podurzymuje swoje stanowisko o shusznode; partycypac)i w Programic

. Uwazajac, ze program ten: ,nie jest programent lojalnosciowym . Strona
przy powyzszym pismie przesltata opinie prawng sporzadzong przez  Kancelaric
Radcow Prawnych ) ) . ; L oraz powolala si¢ na
opini¢  prof. | informujac, ze argumenty  strony znajduja
odzwierciedlenie w przedmiotowych opiniach.

W opinii Kancelarii Radcow Prawnych A e B anins B i

I podkreslono migdzy innymi. ze obowiazujace z dniem 01 stveznia
201 2r., przepisy:

nie wprowadzajq Zadnveh zmian w zakresie swobody ksztaltowania przez
apieki cen produkiow nierefimdowanveh. Jednoczesnie *aden = przepisow [ ...}
nie zabrania prowadzenia przez przedsiehioredw programow skierowanych do
konsumentone,  ktorveh celem Jest umaozliwienie konsumentom korzvstania -
roznego rod=aju korzvsci okreslonyeh przez organizatora programu. Program

ext programem skierowanym do konsumentow. Program ten jednoczesnic
zapewnia - jego  uczestnikom, poza  mozliwosciq — nabywania  lekow
nierefundowanyeh po specjalnyeh cenach, takze innego rodzaju korzyvsci. Nalezy
zatem stwierdzié, iz Program =~ po dniu | stveznia 201 2r. nie bedzie naruszal
przepisu-art. 49 ust. 3 ustawy o refundacji lekévw | Srodkow spozywezveh
specjalnego przeznaczenia 2ywieniowego oraz wyrohow medveznveh.

Nalezy takze stwierdzié, iz Program po dniu | stycznia 2012r. nie
bedzie naruszal przepisu art. 94a usteny Prawo farmaceutyezne, pPoniewdz jego
celem  nie  jest reklama aptek.  Celem  programu  jest zapewnicenic  jego
nezestnikom — konsumentom — roznego rodzaju korzvsei, a takze provnoszenie
Jego organizatorowi zysku z obslugi transakeyi dokonywanyceh przez uczestnikow
fego programie. Korgysé jakq odnosi przedsiebiorca prowadzqcey apteke lub
apteki polega na poszerzeniu grona klientow zainteresowanyveh nabywaniem
lekow po nizszyeh cenach i korzystaniem = innveh ustug swiqzanveh
posiadaniem legitymacji Programu - Korgysei te nie wynikajq Jednak
reklamy apreki, bowiem brak Jest publicznych komunikatow cachwalajgeych
apteke w zwiqzku 7 uczestnictwem w programie.”’

W opinii prof. ) sformulowano miedzy innymi wniosek
koncowy o tresci: . Komunikacja zwigzana z | ...} programami sprzedazowymi
swykle ma charakter niepubliczny (odbywa sie w aptekach lub w drod=c
komunikacyi indywidualnej).  Materialy zwigzane = [--.] programami nie
zanwierajq nawiqzan do konkretmeh aptek uczestniczqeyeh w programach,
zwlaszeza nie zawierajq Zadnveh zacher do skorzvstania = ustig konkretmeeh
aptek. 7 powyzszych  wzgledow komunikacja —towarzyszqca  programom
spreedazowym  takim - jak  Program [-.] nie stanowi reklamy aptek
worozumieniv art. 94 a PF".

Wtoku rozpatrywania przedmiotowej sprawy zwazylem, co nastepuje:

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego stanowi, ze . Wojewdd=ki
inspektor Jarmaceutvezny sprawije nadzor nad  przestrzeganiom preepisow
ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek i punktow aptecznvelr”,
/- zapisu tego jednoznacznie wynika, ze organem wlasciwym do rozpatrzenia
sprawy naruszenia  przez  przedsigbiorce prowadzacego  apteke




mnlnndmtcpnq . S._. gmina .. . —
. przepisu art. 94a ust ] Prawa !atnmceutwmcwo poprzez. ud/mi
w programie lojalnociowym ., jest Wielkopolski Wojewaodzki Inspektor
FFarmaceutyczny. Przedmiotowa apteka zlokalizowana jest w miejscowosci
o polozonej na terenie wojewodztwa wielkopolskiego.

7 dniem 1 styeznia 2012 r. znowelizowane zostaly przepisy ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001 1. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271
2 pozn. zm.) dotyczace reklamy aptek. Zgodnie z art. 94a ust. | Prawa
farmaceutycznego - w brzmieniu ustalonym w art. 60 pkt 7 ustawy z dnia |12
maja 2011 r. o refundacji lekow, srodkow  spozywezych  specjalnego
122, poz.
696) - | Zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznyeh  oraz ich
d=ialalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy

przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medyeznych (Dz. UL Nr

apteki lub punkiu aptecznego”™,

Obecny zakaz reklamy aptek ogolnodostgpnych 1 punktow nptcwnvch jest
szerszy (w pordéwnaniu do stanu obowigzujacego do 31 grudnia 2011 1), gdyz
dotyczy jakichkolwiek dzialan reklamowych a nie jak poprzednio udrmsxzmych
sie jedynic do produktow leczniczych lub wyrobow medycznych finansowanych
ze srodkow publicznych.

Cytowany wyzej przepis dopuszeza dwa przypadki kierowania informaci
do potencjalnych klientow apteki lub punktu aptecznego, ktore nie stanowig ich
reklamy. Sa to informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punkiu
aptecznego. Powolany przepis nie przewiduje dalszych  odstgpstw od zasady
przyjetej w pierwszym zdaniu art. 94a ust. I Prawa farmaceutycznego. Nalezy
wige przyjac, ze reklama jest . ,wszystko™, co nie jest informacjq o lokalizac)i
I godzinach pracy apteki.

Prawo farmaceutyczne nie  zawiera ustawowe] definicji  reklamy
dzialalnosci  aptek  (brak definicji  legalnej reklamy  dzialalnosci  aptek
ogolnodostgpnych).

W zwiazku 2 tym przy definiowaniu pojecia ,reklama™ nalezy odwolac
sic do opracowan stownikowych oraz orzecznictwa  Naczelnego  Sadu
Administracyjnego.

Wojewadzki Sad Administracyjny w Warszawie wskazal w  wyroku
7 dnia 01 lutego 2008 r. (sygn. Akt VII SA/Wa 1960/07), ze . Przy
castosowaniu analogii do ustawowef definicji reklamy produkiu leczniczego,
okreslonej w art. 32 ust. | ustawy Prawo  farmaceutyezne. za reklamg
d=iatalnosci apteki lub punktu aptecznego - mozna uznac dzialalnosc polegajaeq
na informowaniu i zachecaniv do zakupu procukne leczniczego Tub wyrobu
medveznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majqeq na celu 2wi¢kszenic
sprzedazy. Reklamg apteki moze byé kazde dzialanic, skicrowane do publiczne
wiadomosci, zmierzajqee do  zwigkszenia sprzedazy  produktow leczniczyeh
i wyrobdw  medyeznyeh woonigj oferowanych”. Podobne stanowisko  zajal
Wojewodzki  Sad  Administracyjny w  Warszawie w  wyroku 2 dnia
17 pazdziernika 2008 r., (sygn. Akt VII S.A/Wa 698/08) stwierdzajae, z¢
Reklama dzialalnosci apteki bedzie [...] zamiar przyveiqgnigeia potencjalinyveh
klientow do dokonania zakupu towarcw sprzedawanych w aptece — niczaleznic
od form i metod jej prowadzenia oraz uzytveh do jej realizaci srodkdw Jjezeli
jei celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow  leczniczych lub wyrobow
medvezmvel” oraz w wyroku z dnia 20 wrzesnia 2010 r. (sygn. Akt VI S.A/Wa




838/10) stanowiae, ze .za reklame apteki nalezv wuznaé wszelkie d=ialania
polegajyce na informowaniu i zachgcaniu do zakupu produkie leczniczego fub
wyrobu medyeznego w o danej aptece lub punkcie aptecznvm, majgee na celu
wickszenie ich sprzedazy”

W Wielkim Stowniku Wyrazow Obceych™ pod redakejg M. Banki, PWN,
Warszawa 2003, podano, ze reklamq jest dzialanic majace na celu zachecenic
potencialnyeh klientow do zakupu konkretnyeh towarow tub do skorzystania
2 okreslonveh ustug (. Wielki Stownik  Wyrazéw Obcveh”  pod  redakejq
M. Banki. wyd. PWN, Warszawa 2003 r.). Formy reklamy mogq /m roznorodne.
s tonp. plakaty, wlotki. spoty w o telewizji, bilbordy™ Waojewddzki  Sad
Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 14 maja 2008 r. (sygn. Akt
S AUWa 2215/07) doprecyzowal wyzej cylowane pojecie reklamy, stwierdzajac.,
ze . Reklamq jest dzialanie majace na celu zachecenie potencialnyveh klientow
do zakupu konkretnyeh towardw lub do skorzvstania = okreslonyeh ustig,

Program lojalnosciowy 60+, w ktdrym uczestniczy  apteka

(. bowu T Y o SINDA ... ks
(potwierdza to przedsigbiorca prowadzacy pi/ulmmlmm apteke w pismach
2 dnia 13 marca i 18 maja 2012 1) jest w mojej ocenie forma prowadzenia
dzinfalnosei reklamowej. Program ten jest tak skonstruowany aby zacheci¢
pacjentow do kupowania jak najwigeej i najezgscie] produktow leczniczych
Pwyrobow medyceznych w konkretnej (wskazanej) aptece. Mimo., i2 legitvmacie
Programu \\\dd\mm I wdd\\am sS4 przez inne pmlmmi\ niz. apteka
IC Logmina . . il
7. de facto zachecaja one do zakupow w tej aptece, sg i_usu'mmmun WSsparcia
sprzedazy poprzez budowanie przywigzania pacjenta do apteki, a przes (o
zwigkszenie jej obrotow,

Cytowane wyzej dokumenty: oferta udzialu w Projekcic « =, deklaracja
uczestnictwa w Projekeie - oraz zmiana zasad uczestnictwa w programach

Jednoznacznie okreslajq korzysci jakie osiagnie apteka uczestniczaca
w Projekceie

Legitymacja Programu + gwarantuje  pacjentom wyzej wymieniong]
apteki zakup wielu Iekow (nie refundowanych ze srodkow  publicznyeh)
w specjalnych, nizszych cenach, dostgp do bezplatnej infolinii Programu ¢
mozliwosc korzystania ze specjalnych znizek na uslugi rehabilitacyjne i opicke
piclegniarsky oraz darmowe oplacanic  rachunkow w placéwkach Alior Banku.

/. powyzszych ustalen wynika jednoznacznie, ze celem programu

lojalnosciowego . do ktorego przystapil przedsigbiorca prowadzacy apteke
opolnodostepna pod nazwa | ) ., gmina

S | . Jest pozyskanie grupy lojalnych klientow i ich
utrzymanie (,,przywigzanie™) dn aptek uucaimukugh W lym programie,

W mojej ocenie przedsicbiorca: 7 stedziby

W IHESCOWOSCH nie rezygnujac 7 dmcm( I stycznia 2012 r.
Z uczestnictwa w programie |()}L1lnom,tm\\m ¢ - w prowadzonej aptece
ogolnodostepnej -, . gmina
""" . ul , razgeo naruszyl ptch;h art. ‘)-Ll ust. 1 Prawa

farmaceutyeznego, zakazujaey prowadzenia reklamy aptek. Dzialania tego
przedsiebiorcy noszy jednoznacznie znamiona reklamy w rozumieniu

4 . : P . .
przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutyeznego. Wykraczajg one bowiem

,“/(




poza dzialania, ktore ustawodawca dopuscit w drugim zdaniu powolanego
przepisu (.informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki™).

Uczestniczenic w programic lojalnosciowym biorac pod uwage
delinicje  reklamy  aptek  uksztaltowang —w  orzecznictwie  sadow

administracyjnych oraz definicje i celowosc programow lojalnosciowych, jest
w mojej ocenie formg reklamy apteki ogolnodostepnej, poniewaz zachecajy one
do dokonvwania zakupow w konkretnej aptece oraz majq na celu zwickszenie
jej obrotow, a zatem i zysku. Program ten zapewnia podniesienie sprzedazy
w konkretnej aptece oraz oslabienie pozycji konkurencji.
W zwigzku z powyzszym nie podzielilem pogladu wyrazonego w

opinii prawnej Kancelarii Radcow Prawnych ... . _ .

) z dnia 21 grudnia 2012r. oraz w opinii prol. ! ' ~ zdnia 23
czerwea 201 2r. w przedmiocie dopuszezalnosci uczestnictwa aptek w Programie

j-

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 1 2 Prawa farmaceulveznego
nalozylem kare pienigzng w wysokosei 5.000 zt na przedsigbiorce — ... -
Sp. 72 0.0. 7z siedziby  w miejscowosci: .. prowadzacego  apteke
ogolnodostepng pod nazwyg | Cwo 3. Zgodnie

z powolanym wyze] przepisem nalozenie kary na podmiot, kiory prowadzi
niedozwolona w art. 94a Prawa farmacecutycznego reklame aptek, jest
obligatoryjne. Do nalozenia  kary wystarczajaee  jest by reklama  byvla
prowadzona whrew przepisom.

Wysokose nalozone) kary jest w moje) ocenie adekwatna do okresu,
stopnia oraz okolicznoSel naruszenia przez strong przepisu art, 94a Prawa
farmaceutyeznego.

Art. 94a ust. 3 14 Prawa farmaceutycznego zobowigzuje wojewodzkiego
inspektora  farmaceutycznego, w  razie stwierdzenia  naruszenia  preez
przedsigbioree prowadzacego apteke ogolnodostepnyg przepisu art. 94a ust. |
Prawa farmaceutycznego, zakazujacego prowadzenia reklamy apteki,  do
nakazania, w drodze decyzji, zaprzestania prowadzenia takie] reklamy oraz
nadania tej decvzji rygoru natychmiastowe) wykonalnosci.

W ivm stanie rzeczy orzeklem jak w sentencji decyzji.

Pouczenie

Od niniejsze] decyzji stuzy stronie odwolanie do Glownego Inspektora
Farmaceutyeznego, za moim posrednictwem (61-285 Poznan, ul. Sawajearska
5), w terminie czternastu dni od dnia jej dorgczenia.
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