Poznan, dnia /| pgrudnia 2012 r.
v 7} e

{
WIELKOPOLSKI
WOIEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
)

DECYZJA

Na podstawie art. 112 ust. 3 w zwiazku z art. 94a ust. 1, 2, 31 4 i art.
129b ust. 11 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U,
z 2008 Nr 45, poz. 271 z pézn. zm.) i art, 104 § | 1 art. 107 § 1 ustawy z dnia
L4 czerwea 1960 r. Kodeks postgpowania administracyjnego (Dz. U, z 2000 r,

Nr 98, poz. 1071 z pdin. zm.)

Iy nma k azuje przedsichiorey . v Spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscigq z siedzibg w miejscowosci Nr KRE.

zaprzestanie prowadzenia reklamy dzialalnosei apteki ogolnodostepnej pod
nazway o, * w1 (. ., gmina 1,
ul. Y B polegajace] na udziale w programie lojalnosciowym

2) nakladam na przedsigbiorce, o ktorym mowa w punkeie 1, karg
pieni¢zny w kwocie 5,000 zI (slownie: pigé tysigey zlotych);

3) decyzji, o ktore] mowa w punkcie 1. nadaj¢ rygor natychmiastowej
wykonalnosci.

UZASADNIENIE

Apteka ogolnodostgpna pod nazwg .. .. ™ (v s
gmina ;' y dziala na podstawie zezwolenia Nr
udzielonego w I praey

Wielkopolskiego Wojewadzkiego Inspektora FFarmaceutyeznego
przedsiebiorey Spolka z ograniczong odpowiedzialnoscia #
stedzibg w miejscowosci r, Nr KRS: “mienionego decvzjy

Wielkopolskiego Woiewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego Nr

S L.
W dniu 06 marca 2012 r. wszezalem 2z urzedu postgpowanie

administracyjne wobec wyzej okreslonego przedsiebiorcy w sprawie naruszenia
przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego poprzez udzial w programie

lojalnosciowym , prowadzonym przez spolke Post¢powanie
wszezalem w zwigzku z podjeciem wiadomoscei, ze apteka . dbam o zdrowie™
Voo N amin ul. « _ . figuruje na wykazie
catytulowanym | Apteki honorujgce legitymacje Programu ", bedacym

zalaeznikiem do pisemnej informacji, adresowanej imiennie do pacjentow. w
ktore) okreslono jakie przywileje bedg przyslugiwaé osobom posiadajacym

legitymacje Programu w 2012 r. W informacji tej podano, ze ,,Z legitymacjy
Programu - wigeej, taniej, korzystniej™:

* . Wiele lekow na receptg kupi [Pani/Pan] w specjalnych, nizszych cenach.
* Bedzie [Pan/Pani| mial(a) dostgp do bezplatnej infolinii Programu

* Skorzysta [Pani/Pan| ze specjalnych znizek na uslugi rehabilitacyjne i opicke
pielegniarska.




* Za darmo oplaci [Pani/Pan] rachunki w placowkach Alior Banku.”

W zawiadomieniu o wszezeciu postgpowania z dnia 06 marca 2012 1.
wezwalem przedsigbioree do zlozenia pisemnych informacji na okolicznosc
uczestnictwa w programie lojalnosciowyn:

W odpowiedzi na powyzsze wezwanie przedsigbiorca prowadzacy apteke

ogdlnodostepng pod nazwy w amina .

ul. B podal (pismo z dnia 05 marca 2012 r.) migdzy innymi, co
nastepuje:

5] B . Spolka z ograniczong odpowiedzialnosciq nie jest
organizatorem Programu Program Jest programem prowadzonvm
przez spolke przy wspolpracy z innymi podmiotami, obejmujgeym

skierovwang do osob po szesédziesiqtvm roku Zycia specjalng . dostosowang do
potrzeb tej grupy odbiorcow, oferte produktow i ustug. Oferta ta jest zlozona i
dotyvezy nabyvwania, na promocyjnyeh warunkach, roznego rodzaju produkicw i
ustug, v tym nabywanyeh w aptekach honorujqeyeh legitvmacje Programu
lekow nicrefundowanyveh ze Srodkow publicznyeh w promocyinveh cenach.

Apteka  prowadzona  przez  spolke  jest  podmiotem  uczestniczacym
w Programie - jedynie w tym znaczeniu, Ze dokonujqge sprzedazy okrestonveh
produktow, nierefundowanyeh ze Srodkow publicznveh, honoruje upravenicnia
nezestnikow tego programu do skorzystania z przypisanyeh do tveh produktow
ofert rabatowyeh "

Ponadto przedsigbiorca stwierdzil, ze w jego ocenie /.. /nie samo

nezestnictwo  w - Programie jest naruszeniem  prawa., ale  publiczne
Informowanie o uczestnictwie w tym programie jest naruszeniem prawa [...]"
Nast¢pnie, pismem ¢ z dnia 10 maja 2012 r.,

wezwalem przedsigbioreg do nadeslania uwierzytelnionej kopii umowy zawarte;
z podmiotem bedacym organizatorem Programu

W pismie z dnia 18 maja 2012 r., przedsigbiorca przestal nastepujace
dokumenty:
- ofertg udzialu w projekeie o
- deklaracje uczestnictwa w projekceie
- zmiane zasad uczestnictwa w programach ¢

W . Ofercie udzialu w projekcie ", opatrzonej datg 22 wrzesnia
2010 r.. zawarto informacje, ze organizatorem programu jest . we
wspolpracy 7z Y., jako glownym sponsorem, ktory pokrywa czesé

kosztow marketingowo-promocyjnych Projektu « = oraz DOZ S.A., natomiast
beneficjentami - s osoby, ktore ukonczyty 60 rok zycia. W ofercie podano, ze
Apteka ponost koszt rozZnicy pomiedzy odplamosciq pacjenta za dany produkt
Woaptece = sugerowanym poziomem odplatnosci przypisanvm dla tego produktu,
ktory wskazvwac bedzie karta Projektu " oraz, ze apteka pokrywa 0,79
PLN za kazda transakeje”.
W ofercie tej sprecyzowano korzysci, na ktore moze liczy¢ apteka. Sa to:

WA KLIENT — bedzie nim zawsze asoba, ktora ukonczyia 60 rok 2veia oraz jest

posiadaczem karty Projektu ale takze przewidujemy, ze Klientem bedq
Lopiekunowie " osoby z grupy docelowey, t). dzieci, wnuki.
2. DODATKOWA SPRZEDAZ — karia uprawnia do zakupu produktow

leczniczyveh wydawanyveh na recepte = wwzglednieniem sugerowanego poziomu
odplatnosci - proyvpisanego  dla  danego  produktu. Osoby  posiadajaqce  karte

-




Projektu ..« bedg  dokonywaly rowniez zakupow  innego  asortymentu
dostepnego w danej aptece.
3. REKLAMA — projekt bedzie naglosniony w prasie poprzez zamieszczenie
materialow  informacyjnveh, w  Internecie, w  instytucjach,  firmach,
organizacjach, gdzie bedq zamieszezone plakaty, wlotki informacyjne”

W ofercie zawarto zapis, ze ,Karta bedzie wazna do konca 2011 1.7

Deklaracja uczestnictwa w  programie zostala podpisana przez
przedsi¢biorcg - Spotka z ograniczony odpowiedzialnoscig 2
siedziba w miejscowosci: » NF KRS w dniu 15 lipca 2011 r.

Pismem z dnia 12 :,mdnm 2011 r. . poinformowala

przedsigbiorce prowadzacego aptekg ogolnodostepng pod nazwa

0 zmianie zasad uczestnictwa w programach ¢
dedykowanvych do 0sob po 60 roku zycia, zwigzang z wprowadzeniem Programu
Senior. W pismie tym podano, ze:

Od dnia 01 stveznia 2012 r. dostosowujemy zasady i warunki uczestnictwa
Pacjentow oraz oferte handlowg Programu Senior do zasad i warunkow
uczestnictwa Pacjentow oraz oferty handlowej Projektu Oznacza to, Ze
Program .. od dnia 01.01.2012 r. bedzie prowadzony na zasadach Projektu

i obstugiwany w Aptece na podstawie Oferty udzialu w Projekeie
[ Deklaracyi uczestnichwa w Projeke:
Pacjenci Programu Senior otrzymajq karte kidrej wizerunck i parametry sq
Jednolite = kartq
Od 01.01.2012 r. w Projekei
a’ do kart obu programow przypisany bedzie ten sam asortyment produkiow
(oferta handlowa), wwzgledniajqey przepisy ustawy z dnia 12 maja 2011 r.
o refundacji lekow.  Srodkow  spozywezyeh  specjalnego  przeznaczenia
Zvwieniowego oraz wyrobow medycznyveh (Dz.U. 2011 nr 122 poz. 696),
co vznacza wylqezenie z oferty lekow refundowanyeh ze Srodkow publiczinveh
h'w celu zwigkszenia atrakevino$ei Projekiu dla Pacjenta oferta handlowa
bedzie mogla by¢ rozszerzona o wybrane produkty OTC
¢/ dopuszczamy mozliwosé wruchamiania kolejnyeh programow i emitovwania
kart o innych wizerunkach we wspdlpracy ze Partnerami zewnetrznvmi (na
pravilad z bankami) jednakze w  kazdym przyvpadku  programy e hedy
prowadzone w oparciu o zasady [ warunki uczestnictwa oraz oferte handlowq
Projekiu . "
Ponadto w pismie tym zawarto klauzule, ze | Jezeli nie akceptujq Parsiwo
nowyveh, przedsiawionyeh wyzej warunkdw, prosimy o przestanic rezvenacyi
z uczestnicthwa w Projekcie wterminie 14 dni od daty otrzymania tego
pisma. Brak takiej rezyvgnacji bedzie dla nas rownoznaczny = akceptaciyq nowyveh
warunkow uczestniciwa "

Przedsi¢biorca - Spolka 2z ograniczong
odpowiedzialnosciy z siedziba w miejscowosci: Nr KRS nic
zrezygnowatl z uczestnictwa w Projekcie . r,

Zgodnie z art. 10§ 1 K.pa. powiadomilem - pismem Nr

\ 2z dnia 29 marca 2012 r. oraz pismem Nr

‘ z dnia 06 grudnia 2012 r.- strong, ze moze, przed
wydaniem decyzji przez organ I instancji, wypowiedzie¢ sie co do zebranych
dowodow i materialow oraz zgloszonych zgdan.




W odpowiedzi na moje pismo z dnia 06 grudnia 2012r, Przedsichiorca -
Spolka z ograniczong odpowiedzialnodcia z siedzibg w
miejscowoscei: ____, Nr KRS: nadeslata pismo z dnia 13 grudnia
2012r. (data wplywu to do tut. Inspektoratu: 18 grudnia 2012r.), w ktorym
podtrzymuje swoje stanowisko o slusznosci partycypacji w Programie
uwazajae, ze program ten: .nie jest programem lojalnosciowym . Strona przy
powyzszym pismie przeslala opinig prawng sporzadzong przez  Kancelarie
Radcow Prawnych ) . . oraz. powolala si¢ na
opini¢ prol. | _ informujac, ze argumenty strony znajduja
odzwierciedlenic w przedmiotowych opiniach.

W oopinit Kancelarii Radeow Prawnych _ ) B
% podkreslono miedzy innymi, Zze obowigzujace z dniem 01 styeznia
2012r., przepisy:

nie wprowadzajg Zadnych zmian w zakresie swobody ksztaltowania przez
apteki cen produktow nierefundowanych. Jednoczesnie zaden z przepisow [...]
nie zabrania prowadzenia przez przedsighiorcow programow skicrowam«eh do
konsumentow, kiorveh celem jest wmozliwienie konsumentom korzystania z
roznego rodzaju korzysci okreslonych przez organizatora programu. Program
Jest programem skierowanvm do konsumentow. Program ten jednoczesnic
capewnia - jego  wczestnikom,  poza  mozZlivosciq  nabvwania  lekow
nicrefundowanych po specjalnyeh cenach, takze innego rodzaju korzvici. Nalezy
zatem shwierdzi¢, iz Program vo dniu | stveznia 2012r. nie bedzie naruszal
preepisw art. 49 ust. 3 ustawy o refundacyi lekdw | srodkdw spoznwezveh
specjalnego przeznaczenia Zywieniowego oraz wyrobow medveznyeh.

Nualezy takze stwierdzié, iz Program po dniv 1 stveznia 2012, nie
hedzie naruszal przepisu art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne, poniewasz jego
celem nie  jest reklama aptek. Celem  programu  jest zapewnienie jego
nezestnikom — konsumentom — roznego rodzaju korzvéci, a takze przynoszenie
Jego organizatorowl zysku z obstugi transakeji dokommwanych przez uczesmikow
tego progranie. Korzys¢é jakq odnosi przedsigbiorca prowadzqcy apteke lub
apteki polega na poszerzeniu grona klientéw zainteresowanveh nabyvwaniem
lekow po  nizszych cenach i korzystaniem = innveh ustug zwigzanyeh =
posiadaniem legitvmacji Programu Korzysci te nie wynikajq jednak :
reklamy apteki, bowiem brak jest publicznych komunikatéw zachwalajqeych
apteke w owiqzku 7 uczestnichwem w programie.”

W oopinii prof. -7 sformulowano migdzy innymi wniosek
koncowy o tresci: , Komunikacja zwiqzana z [...] programami sprzedazowyvmi
owykle ma charakter niepubliczny (odbywa si¢ w aptekach lub w drodze
komunikaci indvwidualnej).  Materialy zwiqzane =z [...] programami nie
zawierajq nawiqzan do konkretnveh aptek uczesticzqeyeh w programach, a
zwlaszeza nie zawierajq Zadnyeh zachet do skorzystania = ustug konkretnyeh
aprek. 2 powyviszyeh  wzgledow  komunikacja  towarzvszqea  programom
sprzedazowvm  takim  jak Program [...] nie stanowi reklamy aptek
w rozinieniu art. 94 a PF"

W toku rozpatrywania przedmiotowej sprawy zwazylem, co nastepuje:

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego stanowi, ze Wojewddzki
inspektor farmaceutyezny  sprawuje nadzor nad przestrzeganiem  przepiséw
ustawy w zakresie dzialalnosci reklamowef aptek i punktow aptecznyveh’™.
/. zapisu tego jednoznacznie wynika, ze organem wlasciwym do rozpatrzenia




sprawy naruszenia  przez  przedsigbioree pmwudzqccg(? apteke
ogolnodostepng  ,dbam o zdrowie” w gmina ,
ul, ¢ przepisu art. 94a ust. | Prawa farmaceutycznego poprzez
udzial w programie lojalnosciowym , jest Wielkopolski Wojewodzki
Inspektor  Farmaceutyczny. Przedmiotowa apteka  zlokalizowana  jest
w miejscowosci polozonej na terenie wojewddztwa wielkopolskicego.

7 dniem | stycznia 2012 r. znowelizowane zostaly przepisy ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271
z pozn. zm.) dotyczqce reklamy aptek. Zgodnie z art. 94a ust. | Prawa
farmaceutycznego - w brzmieniu ustalonym w art. 60 pkt 7 ustawy z dnia 12
maja 2011 r. o refundacji lekdw, srodkéw  spozywezyeh  specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych (Dz. U. Nr 122, poz.
090) - .Zabroniona jest reklama aptek [ punktow aptecznveh oraz ich
dzialalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy
apteki lub punktu aptecznego®.

Obeeny zakaz reklamy aptek ogolnodostepnych i punktow aptecznych jest
szerszy (w porownaniu do stanu obowigzujacego do 31 grudnia 2011 r.), gdyz
dotyczy jakichkolwick dziatan reklamowych a nie jak poprzednio odnoszgeyeh
sig Jedynie do produktow leczniczych lub wyrobow medycznych finansowanych
ze srodkow publicznych.

Cytowany wyzej przepis dopuszeza dwa przypadki kierowania informacii
do potencjalnych klientow apteki lub punktu aptecznego, ktore nie stanowig ich
reklamy. Sg to informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego. Powolany przepis nie przewiduje dalszych odstepstw od zasady
przyjete] w pierwszym zdaniu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Nalesy
wige przyjac, ze reklama jest ,wszystko”, co nie jest informacjq o lokalizacji
1 godzinach pracy apteki.

Prawo  farmaceutyczne nie  zawiera ustawowe] definicji  reklamy
dzialalnosci aptek  (brak  definicji legalnej reklamy dziatalnosci  aptek
ogolnodostepnych).

W zwigzku z tym przy definiowaniu pojecia reklama” nalezy odwola¢
sig do opracowan  slownikowych oraz orzecznictwa Naczelnego  Sadu
Administracyinego.

Wojewodzki Sad  Administracyjny w Warszawic wskazal w wyroku
z dnia 01 lutego 2008 r. (sygn. Akt VII S.A/Wa 1960/07), ze . Przv
zastosowaniu analogii do ustawowej definicji reklamy produktu leczniczego,
okreslonej w art. 52 ust. | ustawy Prawo farmaceutvezne, za reklame
dziatalnosct apteki lub punktu aptecznego mozna uznaé dzialalnosé polegajqcq
na informowaniu i zachg¢eaniu do zakupu produkiu leczniczego lub wyrobu
medveznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majqeqg na celu zwickszenic
sprzedazy. Reklamq apteki moze byé kazde dzialanie, skierowane do publiczne/
wiadomosci, zmierzajqee do zwigkszenia sprzedazy  produktéw  leczniczyveh
[ wyrobow  medveznyeh w o oniej  oferowanych”. Podobne stanowisko  zajal
Wojewodzki  Sad  Administracyjny w  Warszawie w  wyroku z dnia
17 pazdziernika 2008 r., (sygn. Akt VII S.A/Wa 698/08) stwierdzajac, zc
wReklama dziatalnosci apteki bedzie [...] zamiar przyeiqgniecia potencialnyeh
klierttow do dokonania zakupu towarow sprzedawanych w aptece — niezaleznie
od form i metod jej prowadzenia oraz uzvtyeh do jej realizacyi srodkow — jezeli
jef celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow  leczniczveh lub vwyrobow




medyveznveh” oraz w wyroku z dnia 20 wrzesnia 2010 . (sygn. Akt VI S.A./Wa
8§38/10) stanowiac, Ze .za reklame apteki nalezy uznaé ws=elkie d=ialania

polegajace na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub
wyrobu medyeznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majqgee na celu
zwigkszenie ich sprzedazy”.

W Wielkim Slowniku Wyrazow Obeyeh” pod red: akcjg M. Banki, PWN,
Warszawa 2003, podano, ze reklamq jest d=zialanie majqce na celu zachecenie
potencjalnyveh /\/wmr)u do zakupu konkremych towaréw lub do skorzvstania
z okreslonyeh  uslug. Wojewodzki - Sad Administracyjny w  Warszawie
wowyroku z dnia 14 maja 2008 r. (sygn. Akt S.A./Wa 2215/07) doprecyzowal
wyzej cytowane pojecie reklamy, stwierdzajue, ze . Reklamq jest d=ialanic
majaee na celw zacheeenie potencialnyeh klientéw do zakupu konkretnyveh
towarow lub do skorzyvstania z okreslonyeh ustug (, Wielki Slovwnik Wyrazow
Obcveh™ pod redakcjq M. Basiki, wyd. PWN, Hu}.vzmm 2003 r.). Formy
reklamy mogq byé roznorodne, sq to np. plakaty, wlotki, spoty w telewizji,
bithordy ™

Program lojalnosciowy - w ktorym  uczestniczy apteka

W , gmina ul. (potwierdza
to przedsigbiorca prowadzacy pr /Ldmlom\\q apteke w pismach z dnia 05 marea
P18 maja 2012 r.) jest w mojej ocenie formg prowadzenia dzialalnodci
reklamowej. Program ten jest tak skonstruowany aby zachecié pacjentow do
kupowania jak najwiecej i najezesciej produktow leczniczych i wyrobow
medycznych w konkretnej (wskazanej) aptece. Mimo, iz legitymacje Programu

wydawane i rozdawane sg przez inne podmioty niz apteka ..dbam o
zdrowie™ w | gmina . ul. de facto
zachecajq one do zakupow w tej aptece, sq instrumentem wsparcia sprzedazy
poprzez budowanie przywiazania pacjenta do apteki, a przez to zwigkszenie jej

obrotow.
Cytowane wyzej dokumenty: oferta udzialu w Projekceie deklaracja
uczestnictwa w Projekei oraz zmiana zasad uczestnictwa w programach

] - jednoznacznie okreslajg korzysei jakie osiagnie apteka uczestniczaca
W
Legitymacja Programu gwarantuje pacjentom wyzej wymienione]
apteki zakup wielu lekow (nie refundowanych ze srodkow publicznych)
w specjalnych. nizszych cenach, dostgp do bezplatnej infolinii Programu 604
mozliwos¢ korzystania ze specjalnych znizek na uslugi rehabilitacyjne i opieke
piclggniarsky oraz darmowe oplacanie rachunkow w placowkach Alior Banku.
Z powyzszych ustalen wynika jednoznacznie, Ze celem programu
lojalnosciowegc do ktorego przystapil pt/Ldlebtha prowadzacy apteke
n“ninndmurpn 3 pod nazwg ,, . J— o L, gmina
jest pozyskanie grupy !()’Jlﬂ\th klientow 1 ich
utrzymanie (,przywigzanie”) do aptek uczestniczacych w tym programie.
W mojej ocenie przedsiebiorca: Spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscia z siedziba w miejscowosei. . Nr KRS:
nic rezygnujac z dniem 01 stycznia 2012 r. z uczestnictwa w  programie
lojalnosciowym w prowadzonej aptece ogdlnodostepnej -
) W ., gmina ., ul. razaco
naruszyl przepis art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zakazujacy
prowadzenia reklamy aptek. Dzialania tego przedsicbiorcy nosza jednoznacznie




znamiona  reklamy w  rozumieniu przepisu  art. 94a ust. | Prawa
farmaceutycznego. Wykraczajg one bowiem poza dzialania, ktore ustawodawea
dopuscil w drugim zdaniu powolanego przepisu (,informacja o lokalizac)i
I godzinach pracy apteki™).

Uczestniczenie w programie lojalnosciowym , biorge pod uwage
definicje  reklamy  aptek uksztaltowang — w  orzecznictwice sqdow
administracyjnych oraz definicje i celowosé programow lojalnosciowych, jest
W mojej ocenie formg reklamy apteki ogolnodostepnej, poniewaz zachecajg one
do dokonywania zakupow w konkretnej aptece oraz maja na celu zwickszenie
Jej obrotow, a zatem i zysku. Program ten zapewnia podniesienic sprzedazy
w konkretnej aptece oraz oslabienie pozycji konkurencji.

W zwigzku z powyzszym nie podzielilem pogladu Wyrazonego w opinii
prawnej Kancelarii Radcow Prawnych )

z dnia 21 grudnia 2012r, oraz w opinii prof. , } . Zdnia 25 czerwea
2012r. w przedmiocie dopuszezalnosei uczestnictwa aptek w Programie

Zgodnie z dyspozycjq art. 129b ust. | i 2 Prawa farmaceutycznego
natozylem kare pienigzng w wysokosci 5.000 zl na przedsi¢biorce —

Spolka  z  ograniczong odpowiedzialnosciy 7 siedzibg

Womiejscowosci: Nr KRS: - prowadzacego  apteke
ogolnodostepng pod nazwa | _ . w Zgodnie z powolanym

wyzej przepisem naloZenie kary na podmiot, ktory prowadzi niedozwolong
w art. 94a Prawa farmaceutycznego reklame aptek, jest obligatoryjne. Do
nalozenia  kary wystarczajace Jest by reklama byla prowadzona  whbrew
przepisom.

Wysoko$é nalozonej kary jest w mojej ocenie adekwatna do okresu,
stopnia oraz okolicznosei naruszenia przez strong przepisu art. 94a Prawa
larmaceutycznego.

Art. 94a ust. 314 Praws farmaceutycznego zobowigzuje wojewodzkiego
inspektora farmaceutycznego, w  razie stwierdzenia  naruszenia przez
przedsigbiorce prowadzacego apteke ogolnodostepng przepisu art. 944 ust l
Prawa farmaceutycznego, zakazujacego prowadzenia reklamy apteki,  do
nakazania, w drodze decyzji, zaprzestania prowadzenia takiej reklamy oraz
nadania tej decyzji rygoru natychmiastowej wykonalnose.

W iym stanie rzeczy orzeklem jak w sentenc)i decyzji.

Pouczenie

Od niniejszej decyzji sluzy stronie odwolanie do Glownego Inspektora
Farmaceutycznego, za moim posrednictwem (61-285 Poznan, ul. Szwajcarska
5), wterminie czternastu dni od dnia Jej doreczenia.
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