Poznan, dnia 2 3 marca 2016r.

WIELKOPOLSKI
WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

WIFPOA.:

DECYZJA

Na podstawie art. 112 ust. 3 w zwigzku z art. 94a 1 art. 129b ust. 1 1 2 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008r. Nr 45, poz. 271 z pdzn. zm.), zwanej dalej
,,ustawa - Prawo farmaceutyczne” i art. 104 § 11 2, art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r.
Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2013r. poz. 267 z p6zn. zm.), zwanej dalej
,»K.p.a.”

l)nakazuje przedsigbiorcy —,, _ 7 siedzibg w miejscowosci:
| 3 nr wpisudo KRS  zaprzestanie prowadzema reklamy dzialalnoSci apteki

ogolnodostepnej pod nazwg , ) o w g e,

T T ) poprzez organizacj¢ oraz udziat apteki W

, noszacym cechy programu lojalno$ciowego, majacym na celu

migdzy innymi zwigkszenie liczy pacjentow korzystajacych z ustug ww. apteki
2) nakladam na przedsigbiorce, o ktorym mowa w punkcie 1, kare pieni¢zng w kwocie 15 000
zl (slownie: pigetnascie tysigcy zlotych), ktora nalezy ui$ci¢ niezwlocznie na rachunku bankowym
Wojewoddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Poznaniu o numerze 47 1010 1469 0026 1322
3100 0000;
3) decyzji, o ktérej mowa w punkcie 1, nadaje rygor natychmiastowej wykonalnosci,

UZASADNIENIE
Apteka ogolnodostgpna 1 - ' L,

) . dziata na podstawie zezwolenia Nr (znak
sprawy. . udzielonego w dniu ! przez Wielkopolskiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego przedsiehiorcv —

z siedziba w miejscowosci: ar wpisu do KRS
Pismem z dnia ____ 1., Nr wszczalem z urzedu

postqpowame administracyjne “wobec wyzej okreslonego przedsigbiorcy w sprawie naruszenia

przepisu art. 94a ust.l Prawa farmaceutycznego poprzez organizacje oraz udziat apteki w
54 s noszacym cechy programu lojalnosciowego,

majacym na celu migdzy innymi zwquszeme liczy pacjentéw korzystajacych z ustug ww. apteki.

Jednocze$nie wezwalem przedsiebiorce do zlozenia pisemnych wyjasnienn na okoliczno$é
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organizacji oraz udzialu apteki w , a4 W

szczegblnosci o podanie:

. kiedy przedsigbiorca =zorganizowat a apteka wdrozyta

. kto drukuje oraz dostarcza do apteki karty umozliwiajace identyfikacje pacjenta w

. kto ponosi koszty zwiazane z realizacjg ww. programu

. jakie sa zasady przystapienia i uczestnictwa w ww. programie, m.in. w jaki sposob pacjent
dowiaduje sig o istnieniu ww. programu, czy rowniez za posrednictwem strony internetowe;j

. czy produkty o obnizonej cenie sprzedawane sa uczestnikom programu w ramach

prowadzonej przez apteke dzialalnoSci i objgte sq jej oferta rabatowa



)

. czy na karte pacjenta, uczestnik:
naliczane sa punkty, jesli tak jakie sa zasady naliczania punktéw i jakie korzySci z tego
tytulu otrzymuje pacjent

. czy $wiadczone przez apteke ustugi farmaceutyczne udzielane sa wylacznie uczestnikom
ww. programu czy tez wszystkim pacjentom apteki, niezaleznie czy przystapity do ww.
programu czy tez nie

. czy w ramach proponowanej opieki farmaceutycznej istnicje wspolpraca pomigdzy
farmaceuta, pacjentem a lekarzem, jesli tak na czym ta wspolpraca polega

. czy Przedsigbiorca jako organizator programu dokumentuje lub przetwarza dane dotyczace
przebiegu farmakoterapii pacjentow

. o podanie iloSci pacjentow uczestniczacych w

. o dotaczenie do wyjasnien regulaminu

W odpowiedzi na powyzsze wezwame przedsu;blorca prowadzqcy apteke ogolnodostqpna,

pod nazwe ,,
pismem z dnia = _ (data wptywu: 23 listopada 2015 r.) przyznal, ze

]est organizatorem programu o nazwie ,,] S
Jednoczeénie podal, ze pacjent o istnieniu programu dowiaduje sig podczas obstugi przez
farmaceute. Dodat, ze produkty o obnizonej cenie sprzedawane s3 takze uczestnikom
°, ale nie tylko. Na karcie uczestnika programu
nie sa naliczane punkty, a karta wydawana jest w celu zwiekszenia efektywnosci pracy farmaceuty.
Przedsigbiorca podat, ze dla pacjenta posiadanie karty wiaze si¢ wylacznie z posiadaniem karty
uczestnictwa, a faktu tego nie mozna utozsamiaé z zadnym przywilejem, poniewaz karta shuzy
wylacznie ulatwieniu wypelniania przez farmaceutg swoich obowiazkow.

Nadto przedsiebiorca wyjaénit na czym polega $wiadczona przez farmaceut¢ opieka
farmaceutyczna tj. w ramach opieki farmaceutycznej, farmaceuta korzysta z informacji
przekazanych od pacjenta, a gdy powezmie jakikolwiek watpliwosci, co do opisywanych objawow,
pozostaje w kontakcie telefonicznym z lekarzem.

Pismem z dnia wystqpi}em do kierownika apteki ogdlnodostepnej pod

nazwg ,
z prosbqo zlozenie pisemnych wyjasnien na okoliczno$¢ prowadzenia reklamy ww. apteki.

W odpowiedzi na powyzsze kierownik apteki podata, Ze w ramach proponowanej opieki
farmaceutycznej istnieje wspolpraca pomiedzy pacjentem a farmaceuta, ktéra polega na
utrzymywaniu z nim statego kontaktu, przy czym zaznaczyta, ze opieka ta jest standardowa i taka
sama dla wszystkich pacjentow apteki. Podata tez, Ze sprzedaz produktéw o obniZonej cenie oraz
rabatowych ma zastosowanie do wszystkich pacjentow apteki. Wskazala, Ze w programie opieki
farmaceutycznej uczestniczy okoto 1000 oséb.

W dnia ponownie wezwalem przedsigbiorc¢ prowadzacego apteke

ogolnodostepna pod nazwa

) do zlozenia wyjasnien w niniejszej sprawie, ktéry pismem z dnia +

.~ r. uzupetniajaco wyjasnil, z¢ e zostat

przez spotke wdrozony w 2015 ., Ze koszty wdroZenia programu ponosi spotka oraz, ze w zwiazku

z programem spolka zamawia karty u jednego z przedsigbiorcow. Podal nadto, ze w programie

moze uczestniczy¢ kazdy klient apteki, prowadzonej przez spotke, ktory wyrazi zgode na udziat w
programie poprzez dokonanie wlasnorgcznego podpisu na formularzu uczestnika.

Dodal, Ze o programie klient dowiaduje si¢ zaréwno w aptece, jak i na stronie internetowe;j
aptek prowadzonych przez spélke. Podkre$lit raz jeszcze, Ze uczestnictwo w programie nie
uprawnia klientow apteki do jakichkolwiek rabatow i upustéw, pozbawiony wigc jest cech
programu lojalno$ciowego.

e |




W dniu 29 luteeo 2016r., zgodnie z art. 10 § 1 K.p.a. zawiadomilem Przedsigbiorce

o emcamn B e s _ siedz'hg w miejscowosci: - nr wpisu do KRS

, Ze postepowanie w niniejszej sprawie zostato zakonczone, w zwiazku z powyzszym

moze, przed wydaniem decyzji przez organ I instancji, wypowiedzie¢ si¢ co do zebranych
dowodow i materiatow oraz zgloszonych zadar.

Przedsiebiorca prowadzacy przedmiotowa aptekg¢ w odpowiedzi na zawiadomienie o
zakonczeniu prowadzonego postgpowania, pismem z dni. (data wplywu: 14
marca 2016 r.) podtrzymat dotychczasowe stanowisko w sprawie.

W oparciu o zgromadzony w sprawie material dowodowy zwazylem, co nastgpuje:

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego stanowi, ze ,,Wojewddzki inspekior
farmaceutyczny sprawuje nadzdr nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresie dziatalnosci
reklamowej aptek i punktow aptecznych”. Z zapisu tego jednoznacznic wynika, ze organem
wlasciwym do rozpatrzenia sprawy naruszenia przez przedsigbiorcg prowadzacego apteke

ogolnodostepna pod nazwa 7 .
. ; _przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego poprzez organizacijg
oraz udzial apteki w o a amama ot mamrasm—em o ’, noszacym cechy programu

lojalno$ciowego, majacym na celu miedzy innymi zwigkszenie liczy pacjentéw korzystajacych z
ustug ww. apteki, jest Wielkopolski Wojewédzki Inspektor Farmaceutyczny.

Przedmiotowa apteka zlokalizowana jest w miejscowosci polozonej na terenie
wojewodztwa wielkopolskiego.

Z dniem 1 stycznia 2012r. znowelizowane zostaly przepisy ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.
Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008r. Nr 45, poz. 271 z pozn. zm.) dotyczace reklamy aptek.
Zgodnie z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego - w brzmieniu ustalonym w art. 60 pkt 7 ustawy z
dnia 12 maja 2011r. o refundacji lekéw, $rodkéw spozywezych specjalnego przeznaczenia
Zywieniowego oraz wyrobow medycznych (Dz. U. Nr 122, poz. 696) - ,,Zabroniona jest reklama
aptek i punktéw aptecznych oraz ich dzialalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego”.

Obecny zakaz reklamy aptek ogolnodostgpnych i punktéw aptecznych jest szerszy (w
poréwnaniu do stanu obowiazujacego do 31 grudnia 2011r.), gdyz dotyczy jakichkolwiek dziatan
reklamowych, a nie jak poprzednio odnoszacych si¢ jedynie do produktéw leczniczych Iub
wyrobow medycznych finansowanych ze §rodkéw publicznych.

Cytowany wyzej przepis dopuszcza dwa przypadki kierowania informacji do potencjalnych
klientow apteki lub punktu aptecznego, ktore nie stanowig ich reklamy. Sa to informacje o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Powolany przepis nie przewiduje
dalszych odstepstw od =zasady przyjetej w pierwszym zdaniu art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego. Nalezy wiec przyjac, ze reklama jest ,,wszystko”, co nie jest informacja o
lokalizacji i godzinach pracy apteki.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera ustawowej definicji reklamy dziatalno$ci aptek (brak
detinicji legalnej reklamy dziatalno$ci aptek ogdlnodostgpnych).

W zwiazku z tym przy definiowaniu pojecia ,,reklama” nalezy odwolac sig¢ do opracowan
stownikowych oraz orzecznictwa Naczelnego Sadu Administracyjnego.

Wojewddzki  Sad  Administracyjny w  Warszawie  wskazat w  wyroku
z dnia 01 lutego 2008r. (sygn. Akt VII S.A./Wa 1960/07), ze ,,Przy zastosowaniu analogii do
ustawowej definicji reklamy produktu leczniczego, okresSlonej w art. 52 ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne, za reklame dzialalnosci apteki lub punktu aptecznego mozna uznaé dziatalnos¢
polegajqcq na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu medycznego
w danej aptece lub punkcie aptecznym, majacq na celu zwiekszenie sprzedazy. Reklamq apteki moze
by¢ kazde dzialanie, skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajqce do zwiekszenia sprzedazy
produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych w niej oferowanych”. Podobne stanowisko zajal
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Wojewoddzki Sad Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 17 pazdziernika 2008r., (sygn.
Akt VII S.A/Wa 698/08) stwierdzajac, Zze ,Reklamq dzialalnoSci apteki bedzie [...] zamiar
przyciqgniecia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece —
niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji Srodkéw — jezeli jej celem
jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych Iub wyrobéw medycznych” oraz. w wyroku z dnia
20 wrzeénia 2010r. (sygn. Akt VI S.A./Wa 838/10) stanowiac, ze ,,za reklame apteki nalezy uznac
wszelkie dzialania polegajace na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub
wyrobu medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majqce na celu zwigkszenie ich
sprzedazy”.

W, Wielkim Stowniku Wyrazoéw Obcych” pod redakcja M. Banki, PWN, Warszawa 2003,
podano, ze reklamq jest dzialanie majqce na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu
konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych uslug (, Wielki Stownik Wyrazéw Obcych”
pod redakcjq M. Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003 r.) Formy reklamy moga by¢ roznorodne, sq to
np. plakaty, ulotki, spoty w telewizji, bilbordy”. Wojewodzki Sad Administracyjny w Warszawie w
wyroku z dnia 14 maja 2008r. (sygn. Akt S.A./Wa 2215/07) doprecyzowat wyzej cytowane pojgcie
reklamy, stwierdzajac, ze , Reklamaq jest dzialanie majqce na celu zachecenie potencjalnych
Klientow do zakupu konkretmych towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug.

Na podstawie ustalen nalezy stwierdzié, ze dzialania Przedsiebiorcy polegajace na
organizowaniu i  stosowaniu W  aptece ogblnodostepnej ~ programu  ,,OPIEKA
FARMACEUTYCZNA”, ktéry sprowadza si¢ do wydawania klientom apteki kart »OPIEKA
FARMACEUTYCZNA” nosi cechy programu lojalnoSciowego i stanowi zachgte dla
potencjalnych pacjentéw/klientéw do dokonywania zakupoéw w tej aptece. Wydawana pacjentom
karta w rzeczywistoéci nosi cechy karty statego klienta, gdyz jak wynika z tre$ci Regulaminu
Programu Opieki Farmaceutycznej, pacjent (wytacznie klient apteki nalezacej do przedsigbiorcy)
otrzymuje Indywidualng Karte Pacjenta, w zamian w stosunku do klienta $wiadczone sa ushugi
farmaceutyczne prowadzone przez farmaceutow w aptece przedsigbiorcy.

Posiadanie karty (niezaleznie od udzielonego rabatu na zakup lekéw) ma gwarantowac
pacjentom $wiadczenie przez farmaceutow opieki farmaceutycznej, gdzie wskaza¢ nalezy, ze
opieka farmaceutyczna, niezaleznie od udzialu w programie lojalno$ciowym, powinna by¢
$wiadczona przez kazdego farmaceutg, bowiem wynika to wprost z art. 2a ust. 1 pkt. 7 ustawy z
1991 r. o izbach aptekarskich.

Pisemne wyiaénienia kierownika apteki, ktéra podaje, ze opieka farmaceutyczna,
éwiadczona jest w stosunku do kazdego z klientow apteki, niezaleznie czy bierze on udzial w
programie czy nie, dodatkowo potwierdza, ze wydawana karta jest nieprzydatna dla stosowania
opieki farmaceutycznej, stad jednoznaczny wniosek, ze shuzy innym celom niz wskazane przez

przedsiebiorce.

Program lojalnoéciowy to dhugotrwate dziatania marketingowe stuzace do budowania oraz
podtrzymywania pozytywnych relacji z wybranymi, najbardziej atrakcyjnymi dla firmy klientami 1
7 taka sytuacja mamy do czynienia w niniejszej sprawie.

Zaréwno organy inspekcji farmaceutycznej, jak i sady administracyjne, w tym Naczelny Sad
Administracyjny, stanety na stanowisku, ze programy lojalnoéciowe odwotujace si¢ do idei opieki
farmaceutycznej nie majg nic wspolnego z ta idea, zdecydowanie oddzielajac pojecie programu
lojalnoéciowego, ktéry ma na celu zwigkszenie zyskow apteki uczestniczacej w programie 1 tym
samym, zgodnie z ugruntowana linig orzecznicza, stanowi reklame apteki i jako taki jest nielegalny,
od faktycznego §wiadczenia ustugi opieki farmaceutyczne;j.

Stusznie bowiem uznano, ze opieka farmaceutyczna powinna by¢ sprawowana w kazdej
aptece i moze by¢ sprawowana takze wobec obowiazujacego zakazu reklamy aptek, tyle tylko ze
nawet faktyczne podejmowanie w danej aptece dziatan zawierajacych sie¢ w pojeciu sprawowania
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opieki farmaceutycznej nic mogloby zostac przez t¢ aptekg wykorzystane w celu przyciggniceia do
ni¢j klientow, co ma miejsce W niniejszej sprawic,

Nadto nie bez znaczenia jest okolicznosc, ze w stosunku do pacjentow apteki, w tym osob,
ktore biorg udzial w Programie Opicka Farmaceutyczna, stosowana jest rownicz sprzedar po
obnizonej cenie,

W stowniku Jezyk polski Wielki stownik wyrazow obeyeh i trudnych™ pod redakejy
Andrzeja Markowskicgo, Radostawa Pawelec, Wydawnictwo Langenscheidt Warszawa 2007
podano ..rabat obnizka ceny towarn, bedgea formq zachety do kupowania go, zwlaszcza
kupowania w wickszyveh ilosciach lub do kupowania bardzo drogich towardw i placenia za nie
cotonwka”

W internetowe) L Encyklopedii Zarzadzania™ wyjasniono  rabat jest to zmmicjszenic
naleznosci udzielane zazwyezaj przez strong sprzedajqeq kupujqeemu za nabyte rowar lub ustugi
Rabary mogg micc charakier poufny-bonifikat. Upusty sq to obnizki cen katalogowveh dia
nahyweow w zamian za pewne dzialania.

Rabat powinien zapewnic dodatni efekt, ktory wyraia si¢ w zwigkszeniu bazy klientow ora:
osiqeni¢cie dodatnich wskaznikow ekonomicznych.

Wiclkosc rabatu powinna brac pod wwage jak interesy kupujqeego iak i interesy sprzedawey

Ed

Stad tez naleZy uznal, ze karta S —— vvain s s v e - JESU niewatpliwie
srodkiem do osiggniecia wzrostu sprzedazy w plfulmmtmwl aptece, a powigzuna z udzicleniem
rabatu na zakup okreslonych lekow, stanowi dodatkowy zachete do zakupu lekow w konkretne;
aptece, a przez to zwigkszenic jej obrotow, Przedsigbiorca proponujye zalozenic Karty Opicki
Farmaccutyezney. stosowane) wylqeznie w aptece/aptekach prezedsighiorey, wzbudza u pacjenta
bledne przckonanie, Ze tylko w aptece przedsigbiorey Swiadezona jest opicka farmaceutyezna ( a
nic w kazdey aptece), co sluzy¢ ma zwigkszeniu sprzedazy produktow leczniczveh w aptekach
przedsichbiorey, stanowiae tym samym zakazang reklame apteki.

Ponadto  kierownik apteki wyjasnila. ze apteka wydala okolo 1000 kart
U To&¢ ta jednoznacznie wskazuje, o publicznym, masowym charakterze
wyzej opisancgo dzialania Strony.

Na marginesic nalezy tez zaznaczy¢, 7¢ udziclanie wyjasnien i informacji dotyczacych
programu lojalnosciowego nie mieszezg si¢ w katalogu ustug farmaceutyeznych okreslonych wart.
86 ust. 2 ustawy 2 2001 r. - Prawo farmaceutyczne, ktory obejmuje: wydawanie produktow
leczniczych 1 wyrobow medycznych, okreslonych w odrebnych przepisach; sporzadzanie lekow
recepturowych wterminie nie dluzszym niz 48 godzin od zlozenia recepty przez pacjenta, a w
przypadku recepty na lek recepturowy zawicrajycy srodki odurzajgee lub oznaczonej "wyda¢
natychmiast” - w cigeu 4 godzin: sporzadzenic lekow aptecznych: udzielanie informacji o
produktach leczmezyeh 1 wyrobach medyeznych,

Woomaojep ocenie  przedsichiorca: T
MICISCOWOSCL. razgco naruszyl przepis art. 94a ust. 1 Prawa  farmaceutycznego,
zakazujaey prowadzenia reklamy aptek. Dzialania tego  przedsicbiorey nosza jednoznacznic
snamiona reklamy worozumieniu przepisu art. 94a ust. 1 Prawa i'zu'nmccnlyw_nq,u, wykraczajy one
bowiem poza dziafania, ktore ustawodawca dopuscil w drugim zdaniu powolanego przepisu
(,,informacja o lokalizacyi i godzinach pracy apteki™).

Reasumujac, nalezy stwierdzi¢, 172 wyzej opisane dzialania stanowig reklame dzialalnoscei
apteki, o ktore] mowa woart. 94a ust. | ustawy Prawo farmacecutyczne. Majge na uwadze
powyzsze, a takze w zwigzku trescig eytowanych przepisow nie ulega wytpliwaoscr fakt naruszenia
przez przedsichioree zakazu reklamy apteki 1 je) dzialalno$e.
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Zgodnie z dyspozycju art. 129b ust. 112 Prawa farmaccutycznego natozylem karg picniezng

w wysokoSer 25 000 z} (stownie: dwadzieScia pigc tysigey ztotych) na przedsicbiore
7 siedzibg w migjscowosel KRS - prowadziycego apteke
ogolnodostepng pod prowadzacego aptekg ogolnodostepny pod nazwy ., S

.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 ustawy - Prawo farmaceutyczne karze piemeznej w wysokoscei do
50.000 zlotych  podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame  apteki
ogolnodostgpnej. Ust. 2 stanowi, iz karg pienigzng. okreslong w ust. 1, naklada Wajewodzki
Inspektor Farmaceutyczny w drodze deeyzji.

Zgodnic z powolanym wyzej przepisem nalozenie kary na podmiot. ktory prowadzi
niedozwolong w rozumieniu art. 94a Prawa farmaceutycznego reklame apteki, jest obligatoryjne,

W przedmiotowej sprawie ustalono jednoznacznie, Ze przedsighiorca prowadzacy wyzel
okreslong apteke ogolnodostepng dopuseil si¢ naruszenia zakazu reklamy aptekic a tym samym
zasadne jest nalozenie na niego kary pienigznej.

Kara pienigzna pmwinm byc skuteczna, proporcjonalna i odstraszajaca.

Skutecznose kary przejawia sic w mozliwosci Jjei natozenia i wyegzekwowania, /Lh\’ kara
byla odstraszajaca jej wysokosé powinna by¢ dotkliwa dla preedsichiorey, Kara nalozona na
podmiot musi takze spelnia¢ funkeje prewencying oraz dyscyplinujgeo-represyjng, tj. by¢
ostrzezeniem dla przedsigbiorey, majgeym na celu niedopuszezenie do powstania nicprawidlowosci
w przysziosel. Wymierzona kara powinna by¢ ez proporcjonalna, to jest wlasciwa do osi: \gniecia
zakladanego celu, jakim jest zaprzestanie stosowania przez przedsichiorce zakazane) reklamy
apteki.

Ustalajge wysokos¢ kary wziglem pod uwage czasokres prowadzenia niedozwolone)
reklamy oraz jej forme. Ustalenie kary w wysokodei 15000 z1, jest adekwatne do stopnia
naruszenia prawa i szkodliwosel czynu. Organ wskazuje ponadto, 12 wymiar kary ma na celu
nadanie jej roli prewencyjnej, ktora ma jednocze$nic zapobiee ponownemu naruszeniu reklamy
apteki i ich dzialalnoged.

Art. O9d4a ust. 3 1 4 Prawa farmaceutyeznego zobowiazuje wojewadzkicgo inspektora
farmaceutycznego, w razie stwierdzenia naruszenia przez preedsiebioree prowadzacego apteke
ogolnodostepng przepisu art, 94a ust. 1 Prawa farm: weutyeznego, zakazujacego  prowadzenia
reklamy apteki, do nakazania, w drodze decyzji, zaprzestania prowadzenia takiej reklamy oraz
nadania tej decyzji rygoru natychmiastowej wykonalnosei.

W tym stanie rzeczy orzeklem jak w sentencji decyzji.

Pounczenice

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwolanie do Glownego Inspektora Farm ceutyeznego,
za moim posrednictwem (61-285 Poznai, ul Szwajcarska 5), w terminic czternastu dni od dnia jej

dorgezenia.
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Otrzymuje :
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