Poznan. dnia ?5 marca 201067,
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WOIFEWOD/ZKI

INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

WIFPOA .,

DECYZJA

Na podstawic art. 112 ust. 3 w zwigzku z art. 94a 1 art. 129h ust. | i 2 ustawy v dnia 6
wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U, 2 ”’(l()\’r N1 45, poz. 271 7 pozn. zm.), zwanej dalej
Lustawag - Prawo farmaceutyezne™ dart. 104 § 112, art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwea 960
I\mld\\ pmlgpmx ania adnunistracyjnego {Dx U.z2013r pn/ 267 2 pdzn. zm.), zwanej dale)

WKopaal

Wnakaczujg¢ preedsichiorey — - —memes weaaean 2 Siedzibg womiejscowosci:
nrwpisudo KRL .~ f‘qwzeshmw prowadzenia reklamy dzialalnosci apteki

ogolnodostepnej pod nazwy . w ‘

\ - poprzez organizacje oraz udzial d|11LE’\l W ewems

noszaeym cechy programu lojalnosciowego, majacym na ulu
micdzy innymi zwickszenie liczy pacjentow korzystajacych z ustug ww. apteki
2) nakladam na przedsighioreg, o ktérym mowa w punkeie 1, karg pienigzng w kwaocie 25 000
71 (slownic: dwadzieScia pig¢ tysigey zlotych), ktorg nalezy uisei¢ niczwlocznic na rachunku
bankowym Wojewodzkicgo Inspektoratu Farmaceutyeznego w Poznaniu o numerze 47 1010 1469
0026 1322 3100 0000,
3) decyzji, o ktore) mowa w punkcie 1. nadaje rygor natychmiastowef wykonalnosci,

UZASADNIENIE

Apteka ogolnodostgpna pod nazwa i W o
Lmina ..o T dziala na podstawie zezwolenia M (znak
sprawy: - udzielonego w r. przez Wielkopolskiego
Wojewdodzkiego Inspektora Farmaceutyeznego przedsichiorey — |, '
z stedzibag w miejscowoser. ... arwpisu do KRS

Pismem 2z dnia 06 listopada 2015 1, wszezglem z urzedu

postgpowanic administracyjne wobee wyzej okreslonego przedsighbiorcy w sprawie naruszenia

przepisu art. 94a ust.] Prawa farmaceutycznego poprzez organizacje oraz udzial apteki w
\ noszaeym  cechy programu lojalnodciowego.

majacym na celu migdzy innymi zwigkszenie liczy pacjentow korzystajaeych z uslug ww. apteki.

Jednoczesnie wezwatem przedsigbioreg do zlozenia pisemnych wyjasnien na okolicznose

organizacyp oraz  udziatu apteki w . a W

szezepolnosel o podanie:

. kKiedy  przedsighiorca zorganizowal  a apteka wdrozyia

» Kto drukuje oraz dostarcza do apteki karty umozliwiajaee identyfikacje pacjenta w

. kto ponost koszty zwigzane z realizacjg ww. programu

. Jakie sa zasady przystapienia i uczestnictwa w ww. programie, m.in. w jaki sposob pacjent
dowiaduje si¢ o istnieniu ww. programu, czy rowniez za posrednictwem strony mternetow]

. czy produkty o obnizonej cenie sprzedawane sy uczestnikom programu w ramach

Arowadzone) przez apteke dzialalnoder i objete sy jej oferta rabatowy




L)

. czy na kart¢ pacjenta, ucrestnika . e '
naliczanc sq punkty, jesli tak jakic sa zasady mhuanm punl\tow i jakie korzysci z tego
tytutu otrzymuje pacjent

. czy $wiadezone przez apteke uslugi farmaccutyczne udzielane sa wylacznic ucrzestnikom
ww. programu czy tcz wszystkim pacjentom apteki, niezaleznie czy przystapily do ww.
programu czy tez nic

. czy w ramach proponowanej opicki farmaceutycznej istnieje wspolpraca pomigdzy
farmaceuta, pacjentem a lekarzem, jeSli tak na czym ta wspotpraca polega

. czy Przedsichiorca jako organizator programu dokumentuje lub przetwarza danc dotyezace
przebicgu farmakoterapit pacjentow

. o podanic ilosci  pacjentow  uczestniczacych  wo TR

. o dotaczenie do wyjasnien regulaminu T o

W odpowiedzi na powyzsze wuzwanu, pr?cd51Qbmrca prowadzacy apteke ogolnodostepna

pod nazwy ., VT T e e
pismem z dnia . .

jest  organizatorem pmgrdmu o nazwie
Jednoczesnie podal, e pacjent o istnicniu programu dowiaduje sig¢ podczas obstugi przu
farmaccute. natomiast strony internetowe aptck nic informuja o mozliwosci wzigeia udziatu w
programic. W ramach programu, Aptcka pozostaje z pacjentem w stalym kontakeie. ktory polega na
wyjaénianiu pacjentom zasad dziatania zazywanych przez nich produktow. o mozliwych skutkach
ich zazywania oraz o innych mozliwych intcrakcjach.

Dodal roéwnicz, z¢ w ramach programu, apteka nic ofcruje sprzedaZy pacjentom,
jakichkolwick produktéw o obniZonej cenic ani tez, nie udzicla si¢ im Zadnych informacji o
rabatach czy ofertach promocyjnych. Przyznal jednak, zc w aptece istnicje praktyka sprzedawania
produktéw po specjalnych, rabatowych cenach, jednakze udziclenic takiego rabatu ma charakter
wvlacznic uznaniowy i dotyczy rownicz pacjentdw, ktorzy uczestniczg w

- Podal tez, 7c na karte pacjenta nie sy naliczane jakiekolwick punkty.

Nadto przedsighiorca wyjasnit na czym polega $wiadczona przez farmaccutg opicka
farmaceutyczna tj. w ramach opicki farmaceutycznej, farmaccuta korzysta 2 informacji
przekazanych od pacjenta. a gdy powezmic jakikolwick watpliwosci, co do opisywanych objawow,
pozostaje w kontakcie telefonicznym z Ickarzem.

Pismcm 7 dn . ... wystapilem do kicrownika aptcki ogéhn’adnstqpncj pod
nazwa , Twf - Y

2 prosby o Zozenie pisemnych wyjasnien na nknhcmmc prowadzenia reklamy ww. apteki.

W adpowiedzi na powyzsze kicrownik apteki podala, Zc w ramach proponowanej opicki
farmaceutyeznej  istnicje wspotpraca pomigdzy pacjentem a farmaccuta, ktora polega na
utrzymywaniu z nim stalego kontaktu, przy czym zaznaczyla, zc opieka ta jest standardowa i taka
sama dla wszystkich pacjentow apteki. Podala tez, ze apteka nic prowadzi akeji sprzedazowych
zwigzanych 7 udziclaniem rabatow lub innych naruszajucych zakaz reklamy. Wskazala, 7¢ w
programie opicki farmaccutycznej uczestniczy ponad 2000 osob.

W dniu 01 lateso 2016 r. ponownic wezwalem przedsigbiorce prnwadraccgo aptcke

s R PG s it v bmmd il
7 do zloZenia wyjasnicn w ninieiszei snrawm ktory pismem z dnia 04
lutego 20106 1. uzupelniajaco wyjadnil, 7 . ™ zostat

przez spotke wdrozony w 2015 r., ze koszty wdru/t.md pmgmmu ponosu spotka oraz, zc w zwiazku
7 programem spolka zamawia karty u jednego z przedsigbiorcow. Podat nadto, Ze w programic

o




moze uczestniczy¢ kazdy klient apteki, prowadzongj przez spilke, ktory wyrazi 2gode na udziat w
programic poprzez dokonanie wlasnor¢eznego podpisu na formularzu uczestnika,

Dodal, odmiennie niz poprzednio, Ze¢ o programie klicnt dowiaduje si¢ zarowno w aptece,
jak © na stronic internctowej aptek prowadzonych przez spotke. Podkreslit raz jeszeze, e
uczestnictwo w programic nic uprawnia klientow apteki do jakichkolwick rabatow i upustow,
pozhawiony wige jest cech programu lojalnosciowego.

W dniu 29 lutego 20161, zgodnie 2z art. 10 § 1 K.p.a. zawiadomilem Przedsiebiorce

i ¢ siedziba w micjscowoscel: . nr wpisu do KRS

¢ postgpowanic w ninicjszej sprawie zostalo zakonczone, w zwigzku z poOWY7szym

moze, przed wydaniem decyzji przez organ 1 instancji, wypowiedzied si¢ co do zcbranych
dowodow 1 materiatow oraz zgloszonych Zgdan.

Przedsigbiorca prowadzacy przedmiotowy aptek¢ w odpowiedzi na zawiadomicnie o
zakonezeniu prowadzoncgo postgpowania, pismem z dnia 09 marca 2016 r. (data wplywu: 14
marca 2016 r.) podtrzymat dotychczasowe stanowisko w sprawic.

W oparciu o zgromadzony w sprawic material dowodowy zwazylem, co nastepuje:

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceulycznego stanowi, 7¢ wWojewodzki inspekior
Jarmacewyezny sprawuje nadzdr nad przestrzeganiem preepiséw ustawy w cakresic d-ialalnosci
reklamowef apick i punktow apteczayeh™.  Z zapisu tego jednoznacznie wynika, ze organcm
wiasciwym do rozpatrzenia sorawv naruszenia przez preedsigbioreg  prowadzacego apteke
ogolnodostepna pod nazwa ,, . ..o . . . _

, przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego poprzer, organizacje oraz
udziat aptcki w . noszgeym  cechy programu
lojalnosciowego, majacym na celu migdzy innymi zwigkszenie liczy pacjentow korzystajacych z
ustug ww. apteki, jest Wielkopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny,

Przedmiotowa apteka zlokalizowana jest w miejscowosci polozonej na terenic
wojewodztwa wiclkopolskiego.

Z dnicm | stycznia 2012r. znowelizowanc zostaty przepisy ustawy z dnia 6 wrze$nia 20017
Prawo farmaccutyczne (Dz. U. z 2008r. Nr 45, poz. 271 7 p6zn. zm.) dotyczace reklamy aptek.
Zgodnice 7 art. 94a ust. | Prawa farmaccutyeznego - w brzmieniu ustalonym w art. 60 pkt 7 ustawy z
dnia 12 maja 20I1lr. o refundacji lekow, Srodkow spoZzywezych specjalnego przeznaczenia
zywienowego oraz wyrobow medycznych (Dz. U. Nr 122, poz. 696) - Zubroniona jest reklama
aptek i punktow aptecznyeh oraz ich dzialalnosei. Nie stanowi reklamy informacia o lokalizacji |
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego™.

Obceny zakaz reklamy aptek ogolnodostepnych i punktow aptecznych jest szersey (w
poréwnaniu do stanu obowiazujacego do 31 grudnia 201 1r.), gdyz dotyczy jakichkolwiek dziatan
reklamowych, a nic juk poprzednio odnoszacych si¢ jedynie do produktow leczniczych lub
wyrobow medycznych finansowanych ze Srodkow publicznych.

Cytowany wyzej przepis dopuszeza dwa przypadki kicrowania informacji do potencjalnych
khientow apteki lub punktu aptecznego, ktdre nic stanowiy ich reklamy. Sa to informacjc o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Powolany przepis nic przewiduje
dulszych odstepstw  od  zasady przyjetej w  pierwszym  zdoniu art. 94a ust. | Prawa
farmaccutycznego. Nalezy wige przyjaé, Zc reklamg jest ,,wszystko™, co nie jest mformacyy o
lokalizacji i godzinach pracy aptcki.

Prawo farmaceutyczne nic zawiera ustawowej definicji reklamy dzialalnoéci aptek (brak
definicji legalnej reklamy dzialalno$ei aptek ogolnodostepnych).

W zwigzku z tym przy definiowaniu pojgeia , reklama™ nalezy odwolad si¢ do opracowan
stownikowych oraz orzecznictwa Naczelnego Sadu Administracyjnego.

Wajewodrki Sad Administracyjny  w Warszawic  wskazat w wyroku
7 dnia A1 lutego 2008r. (sygn. Akt VII S.A/Wa 1960/07), 7¢ ,Przy zastosowaniu analogii do
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ustawowe] definicii reklamy produkiu leczniczego, okrestonej w art. 32 ust. | ustawy Prawo

Jarmaceutvezne, za reklame dzialalnosci apteki lub punktu aptecznego mozna wznad dzialalnos¢

polegajaca na informovwaniu i zachecanin do zakupu produktu leezniczego lub wyrobu medveznego
w dane] aptece lieh punkeie aptecznym, majacq na celu swickszenie spreedazy. Reklamq apteki moze
v kazde dzialanic, skicrowane do publicznej wiadomaosci, zmierzajace do 2wiekszenia sproedazy
produkiow leczniczveh @owyrobow medveznvel woniej oferowanyeh”™. Podobne stanowisko zajal
Wojewodzki Sad Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 17 pazdziernika 2008r., (syen.
Akt VII S.A/Wa 698/08) stwierdzajae, 7¢ Keklamg dzialalnosci apteki bedzie [ ] zamiar
proveiqeniecia potencialnyeh klientow do dokonania zakupu towaraw sprzedawanyeh woaptece
niczaleznie od form i metod jef prowadzenia oraz uzyiveh do jej realizacii srodkow — jezeli jej celem
jest zwickszenie sprzedazy produktow leczniczyeh lub wyrobdw medveznvel?” oraz w wyroku 7 dnia
20 wrzesnia 2010r. (sygn. Akt VI S.A./Wa 838/10) stanowiae, Ze ,za reklame apteki nalezy uznac
wszelkie dzialania polegajgee na informowaniv | zacheeaniu do zakupu produkiu leczniczego lub
wyrobu medveznego w danef aptece fub punkcie aptecznym, majgce na celu zwickszenie ich
spreedazy”,

W Wielkim Slowniku Wyrazow Obceych™ pod redakeja M. Banki. PWN, Warszawa 2003,
podano. Ze reklamea jest deialanie majgee na celu zachgeenic potencialnveh klientow do zakup
konkretnyeh tovearow lub do skorzystania = okreslonveh ustug (. Wielki Stovenik Wyrazow Obcvel”
pod redakeia M. Banki. wyd. PWN, Warszawa 2003 r.) Formy reklamy mogg byé raznorodne. sq o
np. plakaty. wlotki, spoty w telewizii, bilhordy”. Wojewodzki Sad Administracyiny w Warszawic w
wyroku z dnta 14 maja 20081, (sygn. Akt S.A/Wa 2215/07) doprecyzowal wyzej eytowane pojecic
reklamy, stwierdzajae, ze . Reklamq jest dzialanie majgee na celu zachecenie potencjalnveh
klientow do zakupu konkretnyeh towarow lub do skorzvstania = okreslonveh ustug.

Na podstawic ustalen nalezy stwierdzi¢, 2¢ dzialania Przedsichiorey  polegajace na
organizowamu 1 stosowaniu w aptece  ogolnodostepne programu  OPIEKA
FARMACEUTYCZNAT, ktory sprowadza si¢ do wydawania klientom apteki kart JOPIEKA
FARMACEUTYCZNA™ nosi cechy programu  lojalnoSciowego i stanowi  zachetg  dla
potencialnyeh pacjentow/khentow do dokonywania zakupow w tej aptece. Wydawana pacjentom
karta w rzeczywistodel nosi cechy karty stalego klienta, gdyz jak wynika z tresar Regulaminu
Programu Opicki Farmaceutyezne], pacjent (wyhqeznie klient apteki nalezgcey do preedsichbiorey)
otrzymuje Indvwidualng Karte Pacjenta, w zamian w stosunku do klienta swiadezone sa usfug
farmaceutyezne prowadzone przez farmaceutdw w aptece przedsigbiorey,

Postadanmie karty (niezaleznie od udzielonego rabatu na zakup lekow) ma gwarantowac
pacjientom Swiadcezente przez farmaceutow opicki farmaceutycezne), gdzie wskazad nalezy, ze
opicka  farmaceutyezna, niczaleznie od udziatu w programic lojalnosciowym, powinna byc
swiadezona przez kazdego farmaceutg, bowiem wynika to wprost z art. 2a ust. 1 pkt. 7 ustawy z
1901 1, 0 izbach aptekarskich.

Pisemne  wyjasnienia  kierownika apteki.  ktora  podaje,  ze opieka farmaccutyczna,
swiadezona jest wstosunku do kazdego 2 klientow apteki, niezaleznie czy bierze on udzal w

opicki_farmaceutyeznej, stad jednoznaczny wniosek, ze stuzy innym_celom niz wskazane przes
przedsichioreg.

Program lojalnosciowy to dlugotrwale dzialania marketingowe sluzace do budowania oraz
podtrzymywania pozytywnych relacii z wybranymi, najbardziej atrakeyjnymi dla firmy klientami
7 taka sytuacja mamy do czynienia w ninicjszej sprawice.

Zarowno organy inspekeji tarmaceutyezney, jak 1 sady administracyine, w tym Naczelny Sad
Administracyjny, stangly na stanowisku, Z¢ programy lojalnosciowe odwolujgee sig do ider opicks
farmaceutyezne] nie maja nic wspolnego 7 ty ideq. zdecydowanie oddziclajae pojeeie programu
lojalnosciowego, ktory ma na celu zwigkszenie zyskow apteki uczestniczacej w programice i tym
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samym, zgodnic z ugruntowang linig orzccznicza, stanowi reklame apteki i jako taki jest niclegalny,
od faktycznego $wiadczenia ustugi opicki farmaceutycznej.

Slusznic bowiem uznano, Ze opicka farmaccutyczna powinna by¢ sprawowana w kazdej
aptece 1 moze by¢ sprawowana takze wobee obowigzujacego zakazu reklamy aptek, tyle tylko ze
nawet faktyczne podejmowanie w dancj aptece dziatan zawierajacych si¢ w pojeciu sprawowania
opicki farmaccutyczne) nie mogtoby zostaé przez t¢ aptckg wykorzystane w celu przyciggniecia do
niej klientow, co ma micjsce w niniejszej sprawice,

Nadto nie bez znaczenia jest okolicznose, Ze w stosunku do pacjentéw apteki, w tym osob,
ktore biorg udsat w . stosowana jest rowniez sprzedaz po
obmizongj cenie.

W slowniku . Jezyk polski Wiclki stownik wyrazow obeych i trudnych™ pod redakcjyy
Andrzeja Markowskicgo, Radostawa Pawelec, Wydawnictwo Langenscheidt Warszawa 2007
podano . rabat obnizku ceny towaru, bedqea formq zachety do kupowania go. zwluszczu
kupowania w wickszyeh iloSciach lub do kupowania bard=o drogich towaréw i placenia za nic
golowky .

W internetowej L Encyklopedii Zarzgdzania™ wyjasniono rabar jest 1o smniejszenie
naleznoscr udzielane uswycezay przez strong sprzedajqeq kupujqeemu za nabyte towar lub usiugi.
Rahaty mogq miec charakter poufuy-bonifikal. Upusty sq to obnizki cen katalogowych dla
nabyweow w camian za pewne dzialania.

Rabat powinien zapewnic dodatni efekt, ktdry wyrata sie w zwigkszeniu bazy klientow oraz
osiqgniecie dodatnich wskainikiw ekonomicinych.

Wiclkosc rabatu powinna bra¢ pod invage jak inferesy kupujqeego tak i interesy sprzedawcey

I - -

/]

Stad tcz nalezy urznaé, ze karta o emmes siw s e e oo jCSE niewatpliwie
Srodkiem do osiagnigeia wzrostu sprzedazy w przedmiotowej aptece, a powigzana z udzicleniem
rabatu na zakup okreslonych Ickéw, stanowi dodatkowy zachete do zakupu lekow w konkretnej
aptece, a przes, to zwigkszenic jej obrotow. Przedsigbiorea proponujac zatozenic Karty Opicki
Farmaceutyczncj, stosowancj wylacznic w aptece/aptekach preedsigbiorey, wrzbudza u pacjenta
biedne przckonanic, ze tylko w aptece przedsigbiorcy $wiadezona jest opicka farmaceutyczna ( a
nic w kazdej aptece), co stuzy¢é ma zwickszeniu sprzedazy produktow leczniczych w aptckach
przedsigbiorcy, stanowige tym samym zakazang reklamg apteki.

Ponadto  preedsigbiorca  wyjasnil,  7zc¢  aptcka  wydala 2100  kart .
i ) " lloé¢ ta jednoznacznic wskazuje, o publicznym, masowym charakterze
wyZej opisancgo dziatania Strony.

Na marginesic nalezy tez zaznacrzy¢, 7¢ udvzielanic wyjasnien i informacji dotyczacych
programu lojalnosciowego nic micszeza si¢ w katalogu ustug farmaceutycznych okreslonych w art.
86 ust. 2 ustawy z 2001 r. - Prawo farmaccutyczne, ktory obejmuje: wydawanie produktow
leczniczych 1 wyrobow medycznych, okreslonych w adrgbnych preepisach; sporzadzanie lekow
recepturowych wterminie nie diuzszym niz 48 godzin od zloZenia recepty przez pacjenta, a w
przypadku recepty na lek recepturowy zawicrajacy Srodki odurzajace lub oznaczonej "wydac
natychmiast" - w ciagu 4 godzin; sporzadzenic lekow apteeznych: udzielanic informacji o
produktach leczniczych i wyrobach medyceznych.

W mojej ocenie  przedsichiorca: ' z sicdzibg w
MICISCOWOSCE: razaco naruszyl preepis art. 94a ust. | Prawa farmaccutycznego,
zakazujacy prowadzenia reklamy aptek. Drziatania tego przedsichiorey nosza jednoznacznie
znamiona reklamy wrozumieniu przepisu arl. 94a ust. | Prawa farmaceutycznego, wykraczaja one
bowiem poza dziatania, ktore ustawodawcea dopuscil w drugim zdaniu powolancgo preepisu
(..informacja o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki™).




Reasumujac, nalezy stwierdzi¢, iz wyZej opisane dzialania stanowig rcklame dzialalnosci
apteki, o ktorcj mowa w art. 94a ust. 1 ustawy — Prawo farmaccutyczne. Majac na uwadzc
powyzsze, a takze w zwigzku tredeia cytowanych przepisow nic ulega watpliwosci fakt naruszenma
przez preedsigbioree zakazu reklamy apteki i jej dzialalnosei.

Zgodnie z dyspozycja art. 129b ust. | i 2 Prawa farmaceutycznego natozylem karc pienigzna
w wysokosci 25 000 71 (stownie: dwadziedcia pig tysigey 7totych) na przedsigbioreg
7 sicdziba w migjscowosci KRS srowadzacepo apteke

£l

ogolnodostegpng pod nazwa ,, \ B s

Zgodnic z art. 129b ust, | ustawy — Prawo farmaceutyczne karze pienigZnej w wysokosci do
50.000 zlotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi rcklamg apteki
ogdlnodostgpnej. Ust. 2 stanowi, iz karg pieni¢zng. okreSlona w ust. 1, naklada Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny w drodze decyzji.

Zgodnic z powolanym wyzej przepisem naloZenic kary na podmiot, ktory prowadzi
niedozwolona w rozumicniu art. 94a Prawa farmaceutycznego reklamg apteki, jest obligatoryjne.

W przedmiotowej sprawie ustalono jednoznacznie, 7e przedsigbiorca prowadzacy wyzej
okreslong apteke ogolnodostepng dopuseil si¢ naruszenia zakazu reklamy apteki, a tym samym
vasadnc jest nalozenie na niego kary picnigznej.

Kara picniezna powinna by¢ skuteczna, proporcjonalna i odstraszajaca.

Skutecznoéé kary przejawia sie w mozliwoscl je) naloZenia 1 wycgzekwowania. Zeby kara
byla odstraszajuaca jej wysokos¢ powinna by¢ dotkliwa dla przedsigbiorcy. Kara nalozona na
podmiot musi takze spelniaé funkcje prewencyjna oraz dyscyplinujaco-represyjna. tj. byc
ostrzezeniem dla przedsiebiorey, majacym na eelu nicdopuszezenic do powstania nieprawidtowosci
w przyszioéci. Wymierzona kara powinna by¢ tez proporcjonalna, to jest wlasciwa do osiagnigeia
zakladanego celu, jakim jest zaprzestanic stosowania przez przedsighioreg zakazane) reklamy
apteki.

Ustalajac wysokoéé kary wziglem pod uwage czasokres prowadzenia niedozwolone)
reklamy oraz jcj formg. Ustalenie kary w wysokosei 25000 zi, jest adekwatne do stopnia
naruszenia prawa i szkodliwosci czynu. Organ wskazuje ponadto, iz wymiar kary ma na cclu
nadanic jej roli prewencyjnej, ktéra ma jednoczednie zapobice ponownemu naruszeniu reklamy
apteki i1 ich dziatalnosci.

Art. 94a ust. 3 i 4 Prawa farmaceutycznego zobowigzuje wojewadzkicgo inspektora
farmaceutycznego, w razic stwierdzenia naruszenia przez przedsigbioree prowadzacego apteke
ogolnodostepna przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zakazujacego prowadzenia
reklamy apteki, do nakazania, w drodze decyzji, zaprzestania prowadzenia takie) reklamy oraz
nadania tej decyzji rygoru natychmiastowej wykonalnoscel.

W tym stanic rzcezy orzeklem jak w sentencji decyzji.
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Pouczenie

Od ninigjsze) decyzji shuzy stronie odwolanie do Glownego Inspektora Farmaceutycznego,
za moim posrednictwem (61-285 Poznan, ul Szwajcarska 5), w terminie czternastu dni od dnia e
dorgerzenia.

WIELKOPOLSK!
WOJIEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
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