ot Hiia o] Hoatedzon] =
WIELKOPOLSKI

WOJEWODZKI INSPEKTOR
FARMACEUTYCZNY

WIFPOP.85221.15.2017

DECYZJA

Na podstawie art. 112 ust. 3 w zwiazku z art. 94a i art. 129b ust. 112 ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2020 r., poz. 944 z pdzn. zm.),
zwanej dalej ,ustawq - Prawo farmaceutyczne” i art. 106 § 1 w zwigzku z art. 104 § 1
i2 oraz art. 107 § 1 i 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks post¢powania
administracyjnego (Dz. U. 22020 r., poz.256 z pézn. zm.), zwanej dalej ,K.p.a.”

Wielkopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny:

1) umarza postepowanie administracyjne w czesci dotyczacej nakazania

zaprzestania prowadzenia przez przedsigbiorce: _
k. z siedziba w [N - P
przedsigbiorce: — z siedziba w - nr wpisu do
KRS: _ niedozwolonej reklamy apteki ogélnodostepnej o nazwie
_ polegajacej na promowaniu w/w placowki ochrony

zdrowia poprzez kolportaz:

- ulotek zawierajacych hasto ,Hity kwietniowe” oraz ~Promocje
_ z niewyraznym napisem ,hurtownia farmaceutyczna” oraz
zdjecia produktow leczniczych przy czym szata graficzna oraz logotyp
hurtowni jest zblizony do szaty graficznej oraz logotypu apteki znajdujacej

sie na zdjeciu umieszczonym na ulotce bezposrednio dotyczacej apteki

usytuowanej przy L. | N




- ulotek zawierajacych dane dotyczace lokalizacji i godzin otwarcia apteki,
logo placéwki, fotografie obiektu, w ktérym apteka sie znajduje oraz
informacje, ze apteka znajduje sie w centrum miasta w poblizu deptaka ;- ze
wzgledu na zaprzestanie prowadzenia przez strone reklamy apteki przed
wydaniem decyzji;

2) naktada na: przedsiebiorce:

- I, - sicib: v [ - wpisu do KRS:
— kare pieniezna w kwocie 20 000 zl (dwadziescia

tysiecy ztotych) za prowadzenie w okresie od dnia 01 marca — 15 czerwca 2017
r. reklamy wskazanej wyzej placowki ochrony zdrowia prowadzonej przez te
spolke w formie okreélonej w punkcie pierwszym sentencji niniejszej
decyzji;

- — z siedziba w - nr wpisu do KRS:
_ kare pieniezna w kwocie 20 000 z (dwadzie$cia tysiecy zlotych)

za prowadzenie w okresie od 01 - 10 kwietnia 2017 r. (wlacznie) reklamy

apteki ogélnodostepnej o nazwie |G
w miejscowosci: |, - ¢ormic

okreslonej w punkcie pierwszym sentencji niniejszej decyzji.

UZASADNIENIE

Apteka ogélnodostepna o nazwie , |G
w miejscowoci: | /- . pocistaie

zezwolenia nr ./201'7, znak: WIFPON.85200...2016 udzielonego przez

Wielkopolskiego Wojewédzkiego Inspektora Farmaceutycznego w dniu . lutego

2017 r. Apteka prowadzona jest przez przedsigbiorce - _



Pismem z dnia . czerwca 2017 r., znak: WIFPOP.85221.15.2017 Wielkopolski

Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zawiadomil o wszczeciu postepowania

administracyjnego w sprawie naruszenia przez przedsigbiorce - _
I - sici-iba v [ -~ wpis do NN orvcpisow

art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego tj. stosowanie niedozwolonej reklamy apteki
ogdinodostepnej o nazwie , NN « icjscowosci
I o'o- w sprawie nafozenia kary

pienieznej za prowadzenie przedmiotowej reklamy.

W tej samej dacie tut. organ wezwat strong do zlozenia wyjasnien na
okolicznoéé prowadzenia reklamy wskazanej wyzej placéwki ochrony zdrowia,

a w szczegolnosci o wskazanie:

1. Na czyje zlecenie wydrukowano:

1) ulotki zawierajace hasto ,Hity kwietniowe” oraz ,Promocje _’ jak

réwniez zdjecia produktéw leczniczych przy czym szata graficzna oraz logotyp
hurtowni jest zblizony do szaty graficznej oraz logotypu apteki znajdujacej si¢ na
zdjeciu umieszczonym na ulotce bezposrednio dotyczacej apteki usytuowanej przy ul.
2) ulotki zawierajace dane dotyczace lokalizacji i godzin otwarcia apteki, logo

placéwki, fotografie obiektu, w ktérym apteka si¢ znajduje oraz informacjeg, ze apteka

znajduje sie w centrum miasta w poblizu deptaka oraz kto je wydrukowat ?

A Na czyje zlecenie, kto i w jaki sposob prowadzi dystrybucje w/w ulotek?
3 Jaki jest/byt naktad drukowanych ulotek?

4. Czy nadal prowadzony jest kolportaz wskazanego materiatu?

5 W jakim okresie prowadzony byt kolportaz?

6. Czy wystepuje ciagtos¢/cyklicznos¢ kolportazu wskazanych wyzej ulotek?



o Czy promowanie apteki ogélnodostepnej _
w micjscowosci: |, o sic

jakiejkolwiek innej formie, np. poprzez oferowanie ulotek z informacja o w/w aptece,
prowadzenie programéw opieki farmaceutycznej w formie kart pacjenta, a jesli tak
proszono o wskazanie jakie to dziatania i przekazanie do tut. organu przyktadowych

materiatlow na w/w okolicznoéé.

W pismie z dnia . czerwca 2018 r. pelnomocnik przedsiebiorcy wyjadnit, ze
strona zlecita wydrukowanie oraz kolportaz ulotek informacyjnych zawierajacych
dozwolone prawem informagcje o aptece. Do tychze ulotek nie zlecono zataczenia
dotaczenia jakichkolwiek innych ulotek. Podmiot zajmujacy sie kolportazem ulotek
informacyjnych dotyczacych apteki nie dotaczat do zamdwionej ulotki innych
materiatow reklamowych. Ponadto wskazano, ze strona nie zlecita wydruku ani
kolportazu ulotki zawierajacej hasto ,Hity kwietniowe” oraz ,Promocje

_ o ktorej mowa w wezwaniu  tut. Organu. Pelnomocnik

przedsiebiorcy wyjasnit takze, ze spotka prowadzaca hurtownie farmaceutyczng oraz

spotka prowadzaca apteke ogdlnodostepng o nazwie —
I - ' nicalene podmioty niepowiazane

ani osobowo, ani kapitatowo. Ponadto w odpowiedzi na wezwanie wskazano, ze
ulotki informacyjne dotyczace w/w placéwki ochrony zdrowia zostaly zrealizowane
w naktfadzie 94 600 sztuk, a ich kolportaz prowadzony byt przez _ z siedzibg
w - i trwat od 01 marca do 15 czerwca 2017 r. Obecnie kolportaz nie jest
prowadzony, a jego realizacja miata charakter jednorazowy i zwiazana byla

z uruchomieniem apteki.

Pismem z dnia . lipca 2017 r., znak: WIFPOP.85221.15.2017 organ wojewddzki

wezwat przedsicbiorce. |GGG o :o:cni:

pisemnych wyjasnieni na okolicznos¢ prowadzenia reklamy apteki og6lnodostepnej o

e PR T R SR T

szczegolnodci o wyjasénienie:



Na czyje zlecenie wydrukowano:

1) ulotki zawierajace hasto ,Hity kwietniowe” oraz ,Promocje
_” jak rowniez zdjecia produktéw leczniczych przy czym
szata graficzna oraz logotyp hurtowni jest zblizony do szaty graficzne;

oraz logotypu apteki znajdujacej sig na zdjeciu umieszczonym na ulotce
bezpoérednio dotyczacej apteki usytuowanej przy ul. _

2) ulotki zawierajace dane dotyczace lokalizadji i godzin otwarcia apteki,
logo placéwki, fotografie obiektu, w ktérym apteka si¢ znajduje oraz
informacje, ze apteka znajduje sie w centrum miasta w poblizu deptaka

oraz kto je wydrukowat ?

Na czyje zlecenie, kto i w jaki sposob prowadzi dystrybucje w/w ulotek?
Jaki jest/byt naklad drukowanych ulotek?

Czy nadal prowadzony jest kolportaz wskazanego materiatu?

W jakim okresie prowadzony byt kolportaz?

Czy wystepuje ciaglo$¢/cyklicznoé¢ kolportazu wskazanych wyzej

ulotek?

Prosze o wyjasnienie czy podmioty: _ oraz
_ sa lub byty w przesztosci powigzane kapitatowo lub

osobowo, a jeéli tak, proszono réwniez o wskazanie w jaki sposob i w

jakim okresie czasu powiazanie to miato miejsce.

Z uwagi na nieodebranie przesytki przez wskazanego wyzej przedsiebiorce wezwanie

przestano ponownie w dniu 23 sierpnia 2017 r.

W odpowiedzi na powyzsze przedsigbiorca — _ w pismie

z dnia l wrzeénia 2017 r. wskazal, ze hurtownia farmaceutyczna ,Promocje

_ zlecita wydruk ulotek zawierajacych hasto , hity kwietniowe”, nazwe
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hurtowni ,,_ hurtownia farmaceutyczna” oraz zdjecia
reklamowanych produktéw, nie posiada natomiast wiedzy w zakresie ulotek
bezposrednio zwiazanych z apteka ogodlnodostepna o nazwie ,,—
_. Dystrybudja ulotek prowadzona byta
przez _ na zlecenie hurtowni farmaceutycznej ,,—

a calkowity naktad ulotek dystrybuowanych na terenie kraju wynosit 498 995 sztuk.

Kolportaz prowadzono jednorazowo w okresie 01 — 10 kwietnia 2017 r. Ponadto

wyjasniono réwniez, ze w latach 2006 -2016 udziatowcami spotki —
byto dwdch spoéréd siedmiu wspélnikéw spotki —., natomiast

po wykupieniu udziatéw przez obecnych udziatowcéw brak jest jakichkolwiek
powiazan osobowych czy tez kapitatowych pomiedzy tymi podmiotami, a ze wzgledu
na wspolng historie obu podmiotéw wystepuje pewne podobienstwo w nazwach

dziatalnosci prowadzonych przez obie spétki.

Pismem z dnia 22 wrzesnia 2017 r., znak: WIFPOP.85221.15.2017 Wielkopolski

Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wezwat _ do

zlozenia wyjasnien na okolicznoéé¢ prowadzenia reklamy apteki ogélnodostepnej
onazwic , [ -y . I
szczegolnosci o wskazanie:
1. Czy jest Pani wiadome na czyje zlecenie wydrukowano:
1) ulotki zawierajagce hasto ,Hity  kwietniowe” oraz »Promocje
_ jak rowniez zdjecia produktow leczniczych przy czym szata
graficzna oraz logotyp hurtowni jest zblizony do szaty graficznej oraz logotypu
apteki znajdujacej sie na zdjeciu umieszczonym na ulotce bezposrednio
dotyczacej apteki usytuowanej przy ul. —
2) ulotki zawierajace dane dotyczace lokalizadji i godzin otwarcia apteki, logo
placowki, fotografie obiektu, w ktorym apteka si¢ znajduje oraz informacje, ze

apteka znajduje si¢ w centrum miasta w poblizu deptaka oraz kto je

wydrukowat ?



2. Na czyje zlecenie, i w jaki sposob wezwana prowadzita dystrybucje w/w
ulotek?

% Jaki jest/byt naktad drukowanych ulotek (proszono o wskazanie ilosci ulotek
odrebnie dla kazdego ze wskazanych rodzajow)?

4. Czy nadal prowadzony jest kolportaz wskazanych wyzej materiatow?

5. W jakim okresie prowadzony byt kolportaz i czy odbywat sie rownoczesnie dla
obu rodzajow ulotek? Jesli tak, proszono rowniez o wyjasnienie czy dystrybucja
materiatlu prowadzona byta w tym samym przedziale czasowym w tozsame;j
lokalizacji?

6. Czy wystepuje ciagtosé/cyklicznos¢ kolportazu wskazanych wyzej ulotek?

7 Czy kolportaz prowadzony byl przez wezwang osobiscie czy tez wezwana
zlecata go osobom trzecim (jesli tak, proszono o wskazanie danych osobowych
i korespondencyjnych w/w 0sdb)?

8. Czy ulotki, o ktérych mowa powyzej byly dostarczone wezwanej jako materiat
potaczony czy tez wezwana lub dziatajace na jej zlecenie osoby trzecie dokonaty
jego potaczenia przed kolportazem? Jedli tak, proszono o wskazanie w jaki
sposob wskazany materiat byt potaczony.

W odpowiedzi na powyzsze P. — w pidmie z dnia

. pazdziernika 2017 r. wyjasnila, Ze nie posiada informacji dotyczacej zleceniodawcy

ulotek, o ktérych mowa w wezwaniu tut. organu. Ponadto w/w wskazata, ze

dystrybugje ulotek dotyczacych hurtowni prowadzita na zlecenie - z siedzibg

w - natomiast ulotek dotyczacych wezesniej wskazanej placowki ochrony

zdrowia na zlecenie _ z siedzibg w - Naktad w/w ulotek wyniost

odpowiednio 498 995 sztuk (materiat kolportowany w dniach 1- 10 kwietnia 2017 r. na

terenie Polski potudniowej i §rodkowej) i 94 600 sztuk (materiat kolportowany w

dniach 01 marca — 15 czerwca 2017 r. na terenie powiatu _ Kolportaz

odbywat si¢ bezadresowo i na dzien udzielania odpowiedzi nie byt prowadzony.

Ponadto wezwana nie ujawnila danych osob trzecich, ktérym zlecita realizacje



kolportazu rzeczonych ulotek. Wyjasnita réwniez, ze ulotki nie byty ze sobg potaczone
w zaden sposob.

W dniu . listopada 2017 r. organ wojewddzki zweryfikowat krag stron
postepowania prowadzonego pod sygnatura WIFPOP.85221.15.2017 i zawiadomit o

toczacym si¢ postegpowaniu administracyjnym przedsiebiorcéw: — 0.

oraz _ pouczajac jednoczesnie oba podmioty o prawie okreslonym

w art. 10 Kpa przystugujacym stronie postepowania.
Decyzja z dnia . stycznia 2018 r., znak: WIFPOP.85221.15.2017 Wielkopolski

Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny umorzyt postepowanie administracyjne w

czgsci dotyczacej naruszenia przez przedsiebiorce - — k.
z siedzibg w _ przepisu art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego tj. stosowanie niedozwolonej reklamy apteki ogélnodostepnej o
nazwic , | ricjscowosc: |
— oraz natozyl na:

T T
kare pieniezng w kwocie 20 000 zt (dwadzieécia tysigcy zlotych) za prowadzenie w
okresie od dnia 01 marca — 15 czerwca 2017 r. reklamy wskazanej wyzej placéwki
ochrony zdrowia prowadzonej przez te spétke;

- I - sicc-iba v [N I -
pienigzna w kwocie 20 000 z} (dwadziescia tysigcy ztotych) za prowadzenie w okresie

od 01 - 10 kwietnia 2017 r. (wiacznie) reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie

I . :cicovo<:

Decyzja z dnia 03 lutego 2021 r. ,znak: PR.61.23.2018.EF.NP.2 Gtéwny Inspektor
Farmaceutyczny uchylit w catoéci wyzej wskazane rozstrzygniecie i przekazat sprawe
do ponownego rozpatrzenia przez organ [ instangji.

Po przeanalizowaniu tresci rozstrzygniecia organu drugoinstancyjnego organ
wojewodzki zweryfikowal krag podmiotéw, ktorym nalezato przypisaé przymiot
strony postepowania, a nastepnie pismem z dnia 16 lutego 2021, znak:
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WIFPOP.85221.15.2017  strony  powiadomiono, ze przed Wielkopolskim
Wojewddzkim Inspektorem Farmaceutycznym toczy si¢ z urzedu postepowanie
administracyjne w sprawie naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego tj. stosowanie niedozwolonej reklamy apteki ogodlnodostepnej o
nazwic | - icjscovw o< N
_ oraz w sprawie nafozenia kary pienieznej za prowadzenie

przedmiotowej reklamy. Strony pouczono takze o przystugujacych im prawach.

W oparciu o zgromadzony w sprawie materiat dowodowy zwazylem, co

nastepuje:

Podstawe rozstrzygniecia przyjeta przez organ I instancji w rozpatrywanej
sprawie o umorzeniu postgpowania stanowi art. 105 § 1 Kpa. Zgodnie z tym
przepisem, gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny stato sie bezprzedmiotowe
w caloéci lub w czeéci, organ administracji publicznej wydaje decyzje o umorzeniu
postepowania. Umorzenie postgpowania zamyka droge do konkretyzacji praw lub
obowiazkéw stron i konczy bieg postgpowania w okreslonej instangji
administracyjnej, stanowigc zalatwienie sprawy "w inny sposob” w rozumieniu art.
104 § 1 Kpa. Jest to orzeczenie formalne, konczace postgpowanie bez jego
merytorycznego rozstrzygniecia. W orzecznictwie sagdowym oraz pi$miennictwie nie
budzi watpliwosci, iz bezprzedmiotowos¢ postepowania ma miejsce w sytuadji, gdy
istnieja okolicznosci czyniace wydanie decyzji administracyjnej rozstrzygajacej
sprawe co do jej istoty prawnie niemozliwym z uwagi na brak przedmiotu
postepowania. Umorzenie postepowania nie jest zalezne ani od woli organu
administragji, ani tym bardziej pozostawione do uznania organu - organ ten jest
zobowiazany do umorzenia postepowania W przypadku stwierdzenia jego
bezprzedmiotowosci. Zgodnie z ogolnie przyjeta linig orzecznictwa sadowo -
administracyjnego postepowanie moze by¢ bezprzedmiotowe z przyczyn prawnych —
gdy okaze sig, ze nie ma normy prawnej udzielajacej organowi administracji
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publicznej kompetengji do wydania decyzji administracyjnej, lub z przyczyn
faktycznych - gdy okaze sie, ze nie ma okolicznosci faktycznych uzasadniajacych
wedtug hipotezy normy prawnej kompetencje organu administragji publicznej do
wydania decyzji administracyjnej. Woéwczas to jakiekolwiek rozstrzygniecie
merytoryczne, pozytywne czy negatywne staje sie prawnie niedopuszczalne.
Z bezprzedmiotowoscia postepowania mamy do czynienia wéwczas, gdy w sposob
oczywisty organ stwierdzi brak podstaw prawnych i faktycznych do rozstrzygniecia
merytorycznego sprawy. Poglad ten znajduje odzwierciedlenie miedzy innymi

w wyroku NSA z dnia 18 czerwca 1995 . SA/Ld 2424/94, ONSA 1996, nr 2,poz. 80.

Wskaza¢ nalezy, ze niniejsze rozstrzygniecie jest konsekwencja decyzj
Gléwnego Inspektora Farmaceutycznego z dnia 03 lutego 2021 r. ,znak:
PR.61.23.2018.EF.NP.2 uchylajacego w catosci decyzie WWIF z dnia 29 stycznia
2018 r., znak: WIFPOP.85221.15.2017 i przekazujacej sprawe po ponownego

rozpatrzenia organu I instangji.

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego stanowi, ze ,Wojewddzki
inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzér nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresie
dziatalnosci reklamowej aptek i punktéw aptecznych”. Z zapisu tego jednoznacznie
wynika, Ze organem wiasciwym do rozpatrzenia sprawy naruszenia zakazu reklamy

apteki zlokalizowanej na terenie - jest Wielkopolski Wojewddzki Inspektor

Farmaceutyczny.

Z dniem 1 stycznia 2012 r. znowelizowane zostaty przepisy ustawy z dnia
06 wrzednia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2020 r., poz. 944 z pézn. zm.)
dotyczace reklamy aptek. Zgodnie z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego
»Zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnoéci. Nie stanowi

reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego”.
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Obecny zakaz reklamy aptek ogélnodostepnych i punktéow aptecznych jest
szerszy (w pordwnaniu do stanu obowiazujacego do 31 grudnia 2011 r.), gdyz dotyczy
jakichkolwiek dziatari reklamowych, a nie jak poprzednio odnoszacych sie jedynie do
produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych finansowanych ze srodkow
publicznych. Cytowany wyzej przepis dopuszcza dwa przypadki kierowania
informacji do potencjalnych Kklientéw apteki lub punktu aptecznego, ktore nie
stanowia ich reklamy. Sa to informacje o lokalizaji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego. Powolany przepis nie przewiduje dalszych odstepstw od zasady
przyjetej w pierwszym zdaniu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Nalezy zatem
przyjaé, ze reklama jest , wszystko”, co nie jest informacja o lokalizadji i godzinach
pracy apteki.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek (brak definicji legalnej reklamy dziatalnodci aptek ogolnodostepnych),
w zwiazku z powyzszym przy definiowaniu pojecia ,reklama” nalezy odwotac sig do

opracowar stownikowych oraz orzecznictwa Naczelnego Sadu Administracyjnego.

Wojew6dzki Sad Administracyjny w Warszawie wskazal w wyroku
z dnia 01 lutego 2008 r. (sygn. Akt VII S.A./Wa 1960/07), ze , Przy zastosowaniu analogii
do ustawowej definicji reklamy produktu leczniczego, okreslonej w art. 52 ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne, za reklame dziatalnosci apteki lub punktu aptecznego mozna uznac dziatalnosé
polegajacq na  informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majgcg na celu zwigkszenie sprzedazy.
Reklamg apteki moze by¢ kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajgce do
zwigkszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych w niej oferowanych”.
Podobne stanowisko zajat Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie w wyroku
z dnia 17 pazdziernika 2008 r., (sygn. Akt VII S.A./Wa 698/08) stwierdzajac, ze

Reklamg dziatalnosci apteki bedzie [...] zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw do

dokonania zakupu towardw sprzedawanych w aptece — niezaleznie od form i metod jej

prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji érodkow — jezeli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy
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produktiw leczniczych lub wyrobéw medycznych” oraz w wyroku z dnia 20 wrzeénia 2010
r. (sygn. Akt VI S.A./Wa 838/10) stanowiac, ze ,za reklame apteki nalezy uznaé wszelkie
dziatania polegajgce na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majqce na celu zwigkszenie ich sprzedazy”.
Kierujac sie stownikowym rozumieniem pojecia reklamy przyjmuije sie, ze reklama jest
kazde dziatanie, ktére ma na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu
konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug (por. Wielki Stownik
Wyrazow Obcych pod red. M. Bariki, PWN, Warszawa 2003). W ,,Wielkim Stowniku
Wyrazéw Obeych” pod redakcja M. Bariki, PWN, Warszawa 2003, podano, ze reklamg
jest dziatanie majgce na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych
towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug (, Wielki Stownik Wyrazéw Obceych” pod

redakcjg M. Bariki, wyd. PWN, Warszawa 2003 r.) Formy reklamy moga byc réznorodne, sq to

np. plakaty, ulotki, spoty w telewizji, bilbordy”. Podobnie pojecie reklamy jest rozumiane
przez Sad Najwyzszy. W wyroku z dnia 02 pazdziernika 2007 r. stwierdzit on, ze:
‘reklama oznacza kazde przedstawienie ( wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach
dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawodéw,
dokonane w celu wspierania zbytu towaréw lub ustug. Powszechnie za reklame uwaza sie
wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktére nie zawierajgc w sobie elementéw
oceniajacych ani zachecajacych do zakupu, mogq jednak zostaé przyjete przez ich odbiorcéw
jako zacheta do kupna (...). Przy rozréznieniu informacji od reklamy trzeba mieé zatem na
wzgledzie, Ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub
bardziej wyraina zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego

przekazu oraz odbidr przekazu przez jego adresatéw. Wypowied? jest reklama, gdy nad warstwg

informacyjna przewaza zacheta do nabycia towary - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi

i tak odbiera jq przecigtiny odbiorca, do ktdrego zostata skierowana". Na uwage w tym miejscu
zasluguje réwniez tre$¢ wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia
27 kwietnia 2016 r., sygn.. akt: II GSK 2704/14, w ktérym wskazano, ze ,, Ustawodawca,
ograniczajge dopuszczalnosé reklamy lekéw i zakazujqc reklamy aptek, ma na uwadze ochrong
zdrowia ludzkiego, kieruje si¢ wiec waznym interesem publicznym w rozumieniy art. 22
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Konstytucji RP. W ramach prawidtowo funkcjonujgcego systemu ochrony zdrowia powinny
bowiem funkcjonowaé mechanizmy, ktore pozwalajq na zakup lekow wtedy, kiedy sq one
rzeczywiscie niezbedne, a nie wtedy, gdy pojawia sie taka pokusa wywotana reklamq. Z tych
powoddw reklamy lekéw i aptek nie mozna uznaé za dziatalnosé jednoznacznie nakierowang na
dobro pacjentdw”. Zauwazy¢ nalezy, ze w orzecznictwie sadowo — administracyjnym
prezentowany jest takze poglad, ze przy rozstrzyganiu kwestii prowadzenia przez
przedsiebiorce reklamy apteki uwzgledni¢ nalezy przede wszystkim forme, w jakiej
zrealizowane zostaly materialy, w zwiazku z ktorymi wszczeto postepowanie
administracyjne w sprawie naruszenia art. 94a Prawa farmaceutycznego.
Orzecznictwo wskazuje bowiem, ze reklama dziatalnosci apteki moze by¢ kazde
dziatanie zmierzajace do zwiekszenia sprzedazy w aptece, a reklama moze przy tym
przyjmowaé rézne formy, w szczegoélnosci: haset, sloganow, spotow TV, ulotek,
billboardéw, folderédw, czy tez gazetek (zob. wyrok WSA w Warszawie z 1.02. 2008 r.,
sygn. akt VII SA/Wa 1960/07). Trzeba w tym miejscu zauwazy¢, ze ustawodawca
formutujac w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego (zakaz reklamy aptek i punktow
aptecznych) nie miat obowiazku wyraznego wskazania, jakie formy reklamy w/w
placowek sa zabronione. Zastrzezenie takie byloby konieczne, gdyby z ogolnego
zakazu ustawodawca zamierzat wylaczy¢ okreslong forme reklamy, czego jednak nie
uczynil. Wobec powyzszego zdaniem Wielkopolskiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego skoro z tresci wskazanego wyzej przepisu nie wynika, by zakaz
dotyczyt prowadzenia reklamy tylko w konkretnej formie, to przyj a¢ nalezy, ze zadna
forma reklamy apteki nie jest dopuszczalna. Za reklame uznac¢ nalezy zatem kazdy
rodzaj materiatu, ktéry bezpoérednio lub posrednio wiaze sig¢ z dziataniami

marketingowymi.

W omawianej sprawie organ wojewédzki stwierdzil, iz apteke objeta
postepowaniem prowadzonym pod sygnatura WIFPOP.85221.15.2017 promowano

poprzez kolportaz dwoch rodzajow ulotek, co szczegOtowo oméwiono ponizej.
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Kolportaz ulotek.

W omawianej sprawie postepowanie wyjasniajace wykazato, ze apteka

ogolnodostepna o nazwie ,,_” zlokalizowana przy ul.
_ byta promowana poprzez dziatania marketingowe, ktoérych

efektem bylo zrealizowanie i kolportaz ulotek zawierajacych dane dotyczace
lokalizacji oraz godzin otwarcia apteki, logo placéwki, zdjecie budynku, oraz
informacje, Ze apteka znajduje si¢ w poblizu deptaka. Zauwazy¢ nalezy, ze zgodnie
zliteralnym brzmieniem definicji zawartej w Stowniku Jezyka Polskiego PWN
yulotka” jest kartka papieru, broszura itp. z krétkim tekstem o treéci politycznej lub
reklamowej. Wedlug o$wiadczenia — ztozonego w toku
niniejszego postepowania w/w ulotki zawierajg informacje prawem dozwolone,
wobec czego nie ma podstaw do uznania, ze przedsiebiorca naruszyt zakaz, o ktérym
mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Zdaniem Wielkopolskiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego nie ma watpliwosci co do tego, iz
sporne ulotki stanowity materiat promocyjny/marketingowy, ktérego celem byto
przyciagnigcie pacjentow do apteki, bowiem istotna jest przede wszystkim forma, w
jakiej zaprezentowane zostaly informadje dotyczace placéwki ochrony zdrowia.
Zauwazyc takze nalezy, ze sporna ulotka kolportowana byta w naktadzie 94 600 sztuk
bezadresowo na terenie powiatu _ a co za tym idzie zapoznac sie z nia
mogta blizej nieokreslona iloé¢ oséb. Rozpowszechnianie ulotek dotyczacych apteki
znajdujacej si¢ na terenie powiatu gostyniskiego w ocenie tut. Organu skutkowaé
mogto swoistym przekierowywaniem uwagi pacjentdw na konkretna placéwke
prowadzong przez —., co w konsekwengcji stanowi dziatanie
o charakterze marketingowym, majacym na celu promowanie konkretnej apteki.
Podkreslenia wymaga réwniez, ze umieszczony na spornych ulotkach pozornie
neutralny przekaz stal sie materiatem promocyjnym, ktdrego realizacja skutkowata
ztamaniem zakazu prowadzenia reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie
,,_” zlokalizowanej przy ul. —
Informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki bedzie stanowié informacja
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oneutralnym przekazie np. umieszczona na drzwiach czy w witrynie apteki,
natomiast umieszczona na ulotkach, billboardach czy spotach reklamowych przestaje
stanowi¢ informacje, a staje sie¢ reklama konkretnej apteki z uwagi na jej forme,
przekaz i cel jaki stuzy jej umieszczeniu tj. dotarcie z oferta konkretnej apteki do
szerszej grupy pacgentéw. Na powyzsze wskazano takze m. in. w wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 24 lipca 2015 r., sygn.
akt: VI SA/Wa 732/15, w ktérym wskazano m. in., ze: ,(...) uprawnione jest twierdzenie,
ze za reklame apteki nalezy uznaé kazde dziatanie, réwniez takie, ktdre przybiera forme
neutralnej informacji, majace na celu zachecenie pacjenta do korzystania z ustug konkretnej
apteki”. Powyzsze zdaniem Wielkopolskiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego w niniejszej sprawie niewatpliwie mialo miejsce, bowiem opisane
dziatania stron miaty na celu obejécie przepisow prawa dotyczacych zakazu
prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci. Przedmiotowy material, pod pozorem
neutralnej informacji rzekomo dotyczacej lokalizacji oraz godzin otwarcia apteki,
stuzyt wzbudzeniu zainteresowania wyzej okreslona placowka ochrony zdrowia. W
ocenie organu to, ze w zdaniu drugim w/w przepisu ustawodawca wskazal, ze nie
stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego nie oznacza, ze w/w zapis mozna wykorzystywac w celach reklamowych.
Wielkopolski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny stoi na stanowisku, ze jesli
udostepniany materiat zawiera cokolwiek ponad dane okreslone w art. 94a ust. 1
Prawa farmaceutycznego, a zatem szate graficzna, logotyp czy nazwe apteki, albo tez
jesli zawiera w jakikolwiek sposéb zmodyfikowany zakres danych okreslonych w art.
94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego (np. dane niepetne, przyblizona odlegtos¢, mapke
dojazdu), woéwczas przyja¢ nalezy, ze temu, kto jest odpowiedzialny za
wyeksponowanie materiatu nie chodzito o dozwolone prawem poinformowanie
pacjentéw o aptece, a o zwrocenie ich uwagi na te konkretna placowke ochrony
zdrowia publicznego. Wykorzystanie formy ulotki w naktadzie niemal 100 tysigcy

egzemplarzy tylko utwierdza organ wojew6dzki w przekonaniu o intencjach
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podmiotu, ktéry dopuscit sie naruszenia, o ktéorym mowa we wskazanym wyzej art.

94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego.

Niezaleznie od powyzszego, badajac caloéé materiatu dowodowego
zgromadzonego w sprawie Wielkopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
uznal, ze rowniez kolportaz ulotki promujacej rzekomo hurtownie farmaceutyczng
—” zawierajacej hasto ,hity kwietniowe” oraz zdjecia produktéw
leczniczych (podkresli¢ przy tym wymaga, ze szata graficzna oraz logotyp hurtowni
jest zblizony do szaty graficznej oraz logotypu apteki znajdujacej sie na zdjeciu
umieszczonym na ulotce bezposrednio dotyczacej apteki usytuowanej przy
ul—) stanowi rowniez naruszenie zakazu, o ktérym mowa w
art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Zauwazy¢ nalezy, ze dziatalno$é hurtowni
farmaceutycznej polega na tym, iz prowadzi ona hurtowy obrét produktami
leczniczymi i wyrobami medycznymi oraz innymi produktami farmaceutycznymi.
Zuwagi na to, ze obrét hurtowy nie polega na sprzedazy detalicznej,
nieprawdopodobnym jest, by hurtownia podejmowata dziatania skierowane do
mieszkanicow powiatu celem poinformowania, a w rzeczywistosci promowania
hurtowni farmaceutycznej. Jakiemu celowi mialyby stuzy¢ powyzsze dziatania?
Podkreslenia wymaga takze, ze ulotka, o ktorej mowa powyzej, zostata zrealizowana
w taki sposob, Ze jej szata graficzna jest bardzo zblizona do szaty graficznej zaréwno

ulotki, ktdra zostata zrealizowana przez przedsigbiorce prowadzacego apteke

ogdlnodostepna o nazwie _’ zlokalizowana przy ul.,
— jak i do szaty graficznej umieszczonej nad wejéciem do

apteki oraz na jej witrynach okiennych. Ludzaco podobny jest takze logotyp hurtowni
oraz apteki. Uklad stéw znajdujacych sie na ulotce zamowionej przez podmiot

prowadzacy hurtownie zostat sformatowany w taki sposéb, ze patrzac na ulotke w

pierwszej kolejnosci dostrzega sie hasto ity kwietniowe”, nazwe ,,_

oraz poszczegolne produkty i ich ceny promocyjne, wyrazy ,hurtownia
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farmaceutyczna” zostaly natomiast napisane czcionka mato widoczng. Zdaniem
organu wojewddzkiego powyzsze dziatanie nie jest przypadkowe, ma bowiem na celu
promowanie nie hurtowni a apteki ogolnodostepnej, ktoérej dotyczy niniejsze
postepowanie, bowiem pacjent ktéry otrzyma do wgladu ulotke hurtowni i apteki,
z uwagi na to, ze ulotki zrealizowano w toZsamej szacie graficznej, umieszczajac na
nich wytluszczone nazwy obu placowek i niemal identyczne logo w postaci
niebieskiego krzyza z zielonym elementem nie zorientuje sig, ze dotycza one dwoch
réznych placowek. Przytoczy¢ w tym miejscu nalezy, ze w podobnej sprawie orzekat
Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie, ktéry w wyroku z dnia 14 listopada
2016 r., sygn. akt: VI SA/Wa 921/16 wskazat, ze: ,Podnoszona przez skariqcych
argumentacja, ze logo teczy figurujgce w gazetce "(...)" ma inny uktad koloréw niz logo teczy
bedgce znakiem ustugowym, jak to trafnie podniost Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny jest
nieprzekonywujaca. Potencjalny nabywca lekéw nie bedzie bowiem doktadnie analizowat
koloréw i ich uktadu w teczy znajdujqcej si¢ w gazetce “(...)" z tymi, ktore znajdujq sig w znaku
ustugowym apteki. Liczy si¢ bowiem pierwsze wrazenie i mozliwos¢ skojarzenia, ze leki
po nizszej cenie oferowane sq w konkretnej aptece, ujawnionej w ulotce dotgczonej do gazetki.
Taka wiasnie reklama skojarzeniowa miata miejsce w niniejszej sprawie”. Z tresci
przytoczonego wyzej orzeczenia wynika jednoznacznie, ze pacjent, ktéremu
przedstawi si¢ materialy o podobnej szacie graficznej nie bedzie prowadzit rozwazan
zwiazanych z budowa logotypu, a skupi si¢ na przedstawionej ofercie.

O stusznoéci uznania spornego materiatu za reklame apteki swiadczy przede
wszystkim forma w jakiej go zrealizowano, co zdaniem organu wojewodzkiego
éwiadczy o checi nakierowania uwagi potencjalnych pacjentéw na apteke
prowadzong przez strone postepowania. W ocenie WWIF jezeli jakikolwiek podmiot
podejmuje dziatania o pozornie neutralnym charakterze, tj. umieszcza W miejscu
publicznym lub udostepnia publicznie dane apteki prawem dozwolone, ale czyni to
za posrednictwem $rodkoéw takich jak np. tablice, banery, sitodruk, materiaty
wielkoformatowe, ulotki, informatory itp. (w klasyfikacji reklamy ze wzgledu na tres¢
mozna znalezé m. in. reklame informacyjna ijej podklasyfikacje tj. reklame
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informacyjna ukryta; podkreslenia wymaga, ze celem tego rodzaju reklamy jest
informowanie: o nowych miejscach sprzedazy, o nowych produktach, o nowych
zastosowaniach) to nie mozna przyjaé, ze celem takiego podmiotu jest wytgcznie
informowanie o lokalizacji i godzinach czynnosci placowki ochrony zdrowia;
poczynione nakfady finansowe, ilos¢ oraz rodzaj materiatéw, na ktorych udostepnia
si¢ dane apteki majg zdaniem organu wojewodzkiego ogromne znaczenie przy

dokonywaniu oceny legalnosci dziatan, o ktorych mowa powyzej.

Na uwage w tym miejscu zastuguje takze teza zawarta w wyroku
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 10 kwietnia 2017 r.,
sygn. akt: VI SA/Wa 2146/16, w ktérym wskazano, ze , Adresatem przepisu art. 94a ust.
T up.f. jest kaidy, kto dokonuje reklamy aptek, a wiec nie tylko organizator/zarzqdzajgcy
programem lojalnosciowym, ale przede wszystkim podmiot, ktéry prowadzi dziatalnosé
gospodarczq - apteke, w ktérej reklama ma miejsce, czy tez ten w czyim interesie reklama jest
prowadzona. Wynika to wprost z literalnej tresci tego przepisu, w ktérym jest mowa o tym, ze
“zabroniona jest reklama aptek”. Zakaz wynikajgcy z tego przepisu adresowany jest do
wszystkich podmiotéw (0séb fizycznych i prawnych) i to bez wzgledu na to, czy i jaki majq
interes w prowadzeniu takich reklam”. W niniejszej sprawie w $wietle przytoczonego
WwyZzej orzeczenia i materiatu dowodowego zgromadzonego w sprawie uznac nalezalo,
ze podmiotem, ktéry winien ponie$é odpowiedzialnosé za naruszenie w/w zakazu jest
nie tylko zezwoleniobiorca, ale takze spétka, skutkiem dziatania ktérej byto
pojawienie si¢ na terenie - ulotek dotyczacych rzekomo hurtowni
farmaceutycznej, ktérych wyglad i szata graficzna byty tudzaco podobne do ulotek
nawiazujacych do apteki ogélnodostepnej objetej postepowaniem prowadzonym pod
sygnatura WIFPOP.85221.15.2017 i ktére w ocenie Organu stanowi¢ mialy w

rzeczywistosci reklame tejze apteki ogolnodostepne;j.

W ocenie WWIF przedsiebiorcy: |

- naruszyli przepis art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zakazujacy
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prowadzenia reklamy aptek. Dziatania obu przedsigbiorc6w nosza jednoznacznie
znamiona reklamy w rozumieniu przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego,
albowiem z uwagi na forme jej prowadzenia, tj. kolportaz oméwionych powyzej
ulotek, nie stanowia informacji o lokalizagji i godzinach pracy apteki, a stanowia
reklame dzialalnoéci apteki w/w przedsiebiorcy, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1
ustawy — Prawo farmaceutyczne.

Wskazaé takze nalezy, ze z uwagi na zlozone przez strony niniejszego
postepowania wyjaénienia Wielkopolski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
uznal, ze naruszenie zakazu, o ktéorym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego nastapito w okresie od marca do czerwea 2017 r. i zostalo usuniete.
Przeszkoda do wydania decyzji w trybie przepisu art. 94a ust. 3 ustawy — Prawo
farmaceutyczne, nakazujacej zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy przez wyzej
okreslonych  przedsigbiorcéw, jest okolicznos¢, ze przed zakonczeniem
prowadzonego w sprawie postepowania zaprzestano prowadzenia kolportazu

opisanych wyzej ulotek, a co za tym idzie zaprzestano prowadzenia reklamy tej apteki.

Mimo, ze skierowanie do obu przedsigbiorcow nakazu zaprzestania
prowadzenia reklamy apteki stalo si¢ bezprzedmiotowe, wskazane jest natozenie na
oba podmioty kary pienieznej z powodu naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 ustawy —

Prawo farmaceutyczne.

Zgodnie z dyspozycja art. 129b ust. 1 i 2 Prawa farmaceutycznego organ

I instancji uznat za zasadne natozy¢ kare pieni¢zna na przedsiebiorcow:

- I - ciciziba v [ o wpisu do KRS:

_ kare pienigzna w kwocie 20 000 zt (dwadziescia tysiecy zlotych);

N - i ibo w [ - vpisu do KRs: [N iore
pieniezna w kwocie 20 000 zt (dwadziedcia tysigcy zlotych) uwzgledniajac okres, w

jakim prowadzono reklame w/w placowki ochrony zdrowia.
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Zgodnie z art. 129b ust. 1 ustawy — Prawo farmaceutyczne karze pienieznej w
wysokosci do 50.000 ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi
reklame apteki og6lnodostepnej. Ust. 2 stanowi, iz kare pieniezna, okreslong w ust. 1,
naktada Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w drodze decyzji. Zgodnie
z powotanym wyzej przepisem natozenie kary na podmiot, ktéry prowadzi
niedozwolona w rozumieniu art. 94a Prawa farmaceutycznego reklame apteki, jest
obligatoryjne.

Przy ustalaniu wymiaru kary pienieznej naktadanej na podstawie przepisu art.
129b Prawa farmaceutycznego nalezy uwzglednic nastepujace okolicznosci:

1) ilos¢ rodzajow naruszen art. 94a ust. 1 w/w ustawy - w omawianej sprawie

stwierdzono jedno, oméwione powyzej naruszenie;

2) forma zakazanej reklamy - ulotki kolportowane na terenie powiatu
i oau]

3) Strony - jako przedsiebiorcy sa profesjonalnymi uczestnikami obrotu
prawnego, co szczegolnie zobowiazuje je do przestrzegania przepiséw
regulujacych prowadzenie danej dziatalnosci (w tym rowniez art. 94a ust. 1
Prawa farmaceutycznego w aktualnie obowigzujacym brzmieniu);

4) Okres naruszenia zakazu reklamy - prowadzenie reklamy nastapito
w okresie od marca do czerwca 2017 r. i w okresie od 01 -10 kwietnia 2017 r.;

5) Niniejsze postgpowanie dotyczyto naruszenia zakazu co do jednej apteki
prowadzonej przez jedna ze stron;

6) Kara musi by¢ dotkliwa, poniewaz ma zapobiec ponownemu naruszaniu
przepisébw przez podmiot prowadzacy zakazana reklame apteki i jej
dziatalnosci.

W przedmiotowej sprawie ustalono jednoznacznie, ze strony postepowania
prowadzonego pod sygnaturg WIFPOP.85221.15.2017 dopuscily sie naruszenia
zakazu reklamy aptek, a tym samym zasadne jest nalozenie na nich kary pienieznej.
Kara pieni¢zna powinna by¢ skuteczna, proporgjonalna i odstraszajaca. Skutecznosé
kary przejawia sie w mozliwoéci jej nalozenia i wyegzekwowania. Zeby kara byta
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odstraszajaca jej wysoko$é powinna by¢ dotkliwa dla przedsigbiorcy. Kara natozona
na podmiot musi takze spetnia¢ funkcje prewencyjna oraz dyscyplinujaco-represyjna,
tj. byé ostrzezeniem dla przedsigbiorcy, majacym na celu niedopuszczenie do
powstania nieprawidlowosci w przysztosci. Wymierzona kara powinna by¢ tez
proporcjonalna, to jest wlasciwa do osiagniecia zakladanego celu, jakim jest
zaprzestanie stosowania przez przedsigbiorce zakazanej reklamy apteki, powinna
takze uwzgledniaé stopien i rozmiar naruszenia. Przez stopien naruszenia przepisow
nalezy rozumie¢ m.in. intensywno$¢, nasilenie reklamy oraz forme jej prowadzenia
(np. reklama telewizyjna, radiowa, w prasie, kolportaz ulotek, uczestnictwo w
programie lojalnosciowym oraz ilos¢ spotéw reklamowych, naktad prasy, ilos¢ ulotek,
uczestnictwo w jednym czy kilku programach itd.). Stopien i okolicznosci naruszenia
naleza do okolicznosci faktycznych, ktére winny by¢ ustalone przez organ w sprawie
naruszenia zakazu okre$lonego w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego oraz
nalozenia kary pienieznej przewidzianej w art. 129b ust. 1 tejze ustawy. Ustalajac
wysokos¢ kary organ wojewodzki wziat pod uwage stopien i okolicznosci naruszenia
zakazu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, czasokres
prowadzenia niedozwolonej reklamy oraz jej forme. Ustalenie kary w wysokosci
20000 ztotych dla kazdej ze stron jest adekwatne do stopnia naruszenia prawa
i szkodliwosci czynu. Tut. Organ wskazuje, iz wymiar kary ma na celu nadanie jej roli
prewencyjnej, ktéra ma jednoczesnie zapobiec ponownemu naruszeniu reklamy
apteki i ich dziatalno$ci. Art. 94a ust. 3 i 4 Prawa farmaceutycznego zobowiazuje
wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego, w razie stwierdzenia naruszenia
przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zakazujgcego prowadzenia reklamy
apteki, do nakazania, w drodze decyzji, zaprzestania prowadzenia takiej reklamy oraz

nadania tej decyzji rygoru natychmiastowej wykonalnosci.
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W tym stanie rzeczy orzeklem jak w sentencji decyzji.

Pouczenie Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Gtownego Inspektora
Farmaceutycznego, za moim posrednictwem (61-285 Poznan, ul Szwajcarska 5), w terminie czternastu
dni od dnia jej dorgczenia.

W mysl art. 127a Kpa: § 1. W trakcie biegu terminu do wniesienia odwolania strona moze
zrzec sig prawa do wniesienia odwolania wobec organu administracji publicznej, ktéry wydal decyzje.
§ 2. Z dniem doreczenia organowi administracji publicznej oswiadczenia o zrzeczeniu sig prawa do
wniesienia odwolania przez ostatniq ze stron postepowania, decyzja staje sie ostateczna i
prawomocna.

Zgodnie z brzmieniem art. 129ba ust. 1Prawa farmaceutycznego kare pienieing uiszcza sig w
terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja o natozeniu kary pienigznej stala sig ostateczna. Od kary
pienigzinej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki za zwloke w wysokosci jak dla zalegtosci
podatkowych. Wplaty nalezy dokonaé na konto Wojewédzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w
Poznaniu - 47 1010 1469 0026 1322 3100 0000.
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