Poznan, dnia 04 wrzesnia 2023 r.
WIELKOPOLSKI
WO]EW()DZKI INSPEKTOR
FARMACEUTYCZNY

WIEF(...)

DECYZJA

Na podstawie art. 112 ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo
tarmaceutyczne (Dz. U. z 2022 r., poz. 2301 ze zm.), zwanej dalej , ustawa - Prawo
tarmaceutyczne” i art. 105 § 1 w zwiazku z art. 104 § 11 2 oraz art. 107 § 11 3 ustawy z
dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2023 r., poz.

775 ze zm.), zwanej dalej ,K.p.a.”

WIELKOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY:

umarza w calo$ci postepowanie administracyjne wszczete z urzedu w sprawie
naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego tj. stosowanie
niedozwolonej reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie ,(...)”, zlokalizowanej
przy ul. (.) w (..) poprzez umieszczenie na lamach gazety ,(..)” w miejscu
przeznaczonym na reklame nazwy, logotypu oraz danych teleadresowych
wskazanej wyzej placowki ochrony zdrowia wraz ze zdjeciem osoby, ktéra moze

zosta¢ odebrana przez czytelnika jako farmaceuta.

UZASADNIENIE

Apteka ogdlnodostepna o nazwie ,(...)”, zlokalizowana przy ul. (...) w (...) dziala

na podstawie zezwolenia nr (..), znak: (...) udzielonego przez Wielkopolskiego



Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w dniu (...) r. Apteka prowadzona jest

przez przedsigbiorce — P. (...), przedsigbiorca wpisany do CEIDG, nr NIP: (...).

Pismem z dnia (...) r., znak: (..).(..) Wielkopolski Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny zawiadomit o wszczeciu z urzedu postgpowania administracyjnego
W sprawie naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego tj. stosowanie
niedozwolonej reklamy apteki ogélnodostepnej o nazwie ,,(...)”, zlokalizowanej przy
ul. (...) w (...) oraz w sprawie nalozenia kary pienie¢znej za prowadzenie przedmiotowej

reklamy.

W tej samej dacie organ wojewddzki wezwat strone do zlozenia pisemnych
wyjasnien na okoliczno$¢ prowadzenia reklamy wskazanej wyzej placowki ochrony

zdrowia, a w szczegolnosci o wskazanie:

1. Na czyje zlecenie umieszczono na famach gazety ,,(..)” w miejscu
przeznaczonym na reklame nazwe, logotyp oraz dane adresowe iinformacje o

godzinach otwarcia wskazanej wyzej placowki ochrony zdrowia?
2. Na jaki okres czasu umieszczono w/w materiat?

3. Czy umieszczenie materialu, o ktorym mowa powyzej miato charakter
jednorazowy czy tez cykliczny? Jesli material umieszczany byt cyklicznie, proszono

o wskazanie czasookresu, w jakim materiat si¢ ukazywat.

4. Czy przedstawiony material umieszczany byl réwniez w innych niz ,(...)”
gazetach? Jesli tak, proszono o wskazanie jakie to gazety oraz czy umieszczenie

materialu miato charakter jednorazowy czy tez cykliczny.

5. Czy promowanie prowadzonej przez strone¢ apteki zlokalizowanej w (...) przy
ul. (...) odbywa sie w jakiejkolwiek innej formie, a jesli tak, prosze o wskazanie jakie to
dziatania i przekazanie do tut. organu przyktadowych materiatbw na w/w

okolicznos¢.



W pismie z dnia (..) r. pelnomocnik strony wyjasnil, ze zleceniodawca
umieszczenia informacji w ,(...)”” byt P. (...). Okres publikacji materiatu wynosit 3
miesigce, rozpoczecie publikacji miato miejsce w dniu (...) r. i ukazywalo si¢ raz w
tygodniu, przez wskazany wyzej czas. W/w materiat nie byl publikowany w innych
gazetach. Ponadto pelnomocnik przedstawil stanowisko strony w przedmiocie
naruszenia zakazu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego oraz

ztozyt wniosek dowodowy, ktdry zostat rozpatrzony odrebnym rozstrzygnieciem.

Pismem z dnia (...) r., znak: (..).(..) Wielkopolski Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny zawiadomil strong, ze postgpowanie w niniejszej sprawie zostato
zakonczone, w zwigzku z powyzszym moze, przed wydaniem decyzji przez organ I
instancji, wypowiedziec si¢ co do zebranych dowodow i materiatow oraz zgltoszonych
zadan.

Petlnomocnik przedstawit stanowisko strony w pismie z dnia (...) r., wnoszac o
umorzenie postepowania administracyjnego jako bezprzedmiotowego. Ponadto
ztozono réwniez wniosek o wylaczenie od prowadzenia sprawy P. (...), wniesiono o
przekazanie sprawy do Delegatury WIF w (...) oraz wskazano, ze publikacja materiatu

w ,,(...)” nie ma miejsca.

Decyzja z dnia (..) r., znak: (..).(...) Wielkopolski Wojewoddzki Inspektor
Farmaceutyczny umorzyt postepowanie administracyjne w czesci dotyczacej
nakazania zaprzestania prowadzenia przez przedsigbiorce P. (..) prowadzacego
dziatalno$¢ gospodarcza wpisang do CEIDG, nr NIP: (...) niedozwolonej reklamy
apteki ogolnodostepnej o nazwie ,(...)”, zlokalizowanej przy ul. (...) w (...) poprzez
umieszczenie na famach gazety ,(...)” w miejscu przeznaczonym na reklame nazwy,
logotypu oraz danych teleadresowych wskazanej wyzej placowki ochrony zdrowia
wraz ze zdjeciem osoby, ktéra moze zosta¢ odebrana przez czytelnika jako farmaceuta
z uwagi na zaprzestanie stosowania reklamy wskazanej wyzej placowki oraz natozy?t
w/w kare pieniezna w kwocie 5 000 zt (pig¢ tysiecy zlotych) za prowadzenie od (...) r.
do (...) r. reklamy w/w placéwki ochrony zdrowia.
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Decyzja z dnia (...) r., znak: (...) GIéwny Inspektor Farmaceutyczny utrzymat w

mocy zaskarzong decyzje organu pierwszoinstancyjnego.

Wojewodzki Sad Administracyjny w Warszawie po rozpoznaniu skargi P. (...)
na decyzje Gtownego Inspektora Farmaceutycznego z dnia (...) r. wyrokiem z dnia (...)

r., sygn. akt: (...) oddalit skarge na decyzje organu drugoinstancyjnego.

Wyrokiem z dnia (...) r., sygn. akt: (...) Naczelny Saqd Administracyjny uchylit
wyzej wskazane rozstrzygniecie WSA oraz rozstrzygniecia organow panstwowej

inspekcji farmaceutycznej obu instangji.

Pismem z dnia (...) r., znak: (...).(...) Wielkopolski Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny zawiadomil, ze przed tut. organem toczy si¢ postepowanie
administracyjne z urzedu w sprawie naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego tj. stosowanie niedozwolonej reklamy apteki ogélnodostepnej o
nazwie ,(...)", zlokalizowanej przy ul. (..) w (...) oraz w sprawie nalozenia kary
pienieznej za prowadzenie przedmiotowej reklamy. Ponadto w w/w pismie strone

pouczono o przystugujacych jej prawach.

Strona nie skorzystala z przystugujacego jej prawa.

W oparciu o zgromadzony w sprawie material dowodowy organ

pierwszoinstancyjny zwazyl, co nastepuje:

Podstawe rozstrzygniecia przyjeta przez organ I instancji w rozpatrywanej
sprawie o umorzeniu postepowania stanowi art. 105 § 1 Kpa. Zgodnie z tym
przepisem, gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny stato si¢ bezprzedmiotowe
w catosci lub w czesci, organ administracji publicznej wydaje decyzje o umorzeniu

postepowania. Umorzenie postepowania zamyka droge do konkretyzacji praw lub
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obowiazkéw stron i konczy bieg postepowania w okreslonej instancji
administracyjnej, stanowiac zatatwienie sprawy "w inny sposob" w rozumieniu art.
104 § 1 Kpa. Jest to orzeczenie formalne, konczace postegpowanie bez jego
merytorycznego rozstrzygniecia. W orzecznictwie sadowym oraz pisSmiennictwie nie
budzi watpliwosci, iz bezprzedmiotowos¢ postepowania ma miejsce w sytuacji, gdy
istniejg okolicznosci czynigce wydanie decyzji administracyjnej rozstrzygajacej
sprawe co do jej istoty prawnie niemozliwym z uwagi na brak przedmiotu
postepowania. Umorzenie postepowania nie jest zalezne ani od woli organu
administracji, ani tym bardziej pozostawione do uznania organu - organ ten jest
zobowigzany do umorzenia postgpowania w przypadku stwierdzenia jego
bezprzedmiotowosci. Zgodnie z ogolnie przyjeta linia orzecznictwa sadowo -
administracyjnego postepowanie moze by¢ bezprzedmiotowe z przyczyn prawnych —
gdy okaze si¢, ze nie ma normy prawnej udzielajacej organowi administracji
publicznej kompetencji do wydania decyzji administracyjnej, lub z przyczyn
faktycznych — gdy okaze sig, ze nie ma okolicznosci faktycznych uzasadniajacych
wedlug hipotezy normy prawnej kompetencje organu administracji publicznej do
wydania decyzji administracyjnej. Wowczas to jakiekolwiek rozstrzygniecie
merytoryczne, pozytywne czy negatywne staje si¢ prawnie niedopuszczalne.
Z bezprzedmiotowoscig postepowania mamy do czynienia wowczas, gdy w sposdb
oczywisty organ stwierdzi brak podstaw prawnych i faktycznych do rozstrzygniecia
merytorycznego sprawy. Poglad ten znajduje odzwierciedlenie miedzy innymi

w wyroku NSA z dnia 18 czerwca 1995 r. SA/Ld 2424/94, ONSA 1996, nr 2,poz. 80.

Na uwage w tym miejscu zasluguje, ze niniejsze rozstrzygniecie stanowi
konsekwencje wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 15
kwietnia 2023 r., sygn. akt: II GSK 235/20, ktérym uchylono oba rozstrzygniecia
organdw inspekcji farmaceutycznej zapadle w przedmiocie naruszenia zakazu,
o ktorym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, a takze wyrok

Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 24 pazdziernika 2019
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r., sygn. akt: VISA/Wa 1270/19 oddalajacy skarge na decyzje GIF. Podkreslenia w tym
miejscu wymaga, iz zgodnie z art. 153 Prawa o postgpowaniu przed sadami
administracyjnymi: ,,Ocena prawna i wskazania co do dalszego postepowania wyrazone w
orzeczeniu sqdu wigzq w sprawie organy, ktorych dziatanie, bezczynnosc lub przewlekte
prowadzenie postepowania byto przedmiotem zaskarzenia, a takze sqdy, chyba ze przepisy
prawa ulegly zmianie”. Przez oceng prawng nalezy rozumiec¢ osad o prawnej wartosci
sprawy. Ocena prawna moze dotyczy¢ stanu faktycznego, wykladni przepisow prawa
materialnego i  procesowego, prawidtowosci  korzystania z  uznania
administracyjnego, jak i kwestii zastosowania okreslonego przepisu prawa jako
podstawy do wydania decyzji. W pojeciu ,ocena prawna” miesci si¢ przede
wszystkim wykladnia przepisow prawa materialnego i prawa procesowego. Przepis
art. 153 Prawa o postgpowaniu przed sadami administracyjnymi ma charakter
bezwzglednie obowiazujacy, co oznacza, ze ani organ administracji publicznej ani sad
orzekajac ponownie w tej samej sprawie nie moga nie uwzgledni¢ oceny prawnej i

wskazan wyrazonych wczesniej w orzeczeniu sadu, gdyz sa nimi zwigzane.

Przepis art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego stanowi, ze , Wojewodzki
inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie
dziatalnodci reklamowej aptek i punktéw aptecznych”. Z zapisu tego jednoznacznie
wynika, Ze organem wlasciwym do rozpatrzenia sprawy naruszenia zakazu, o ktorym
mowa w art. 94a ust. 1 w/w ustawy w zwiazku z funkconowaniem aptek
ogolnodostepnych objetych niniejszym postepowaniem, zlokalizowanych na terenie

(...) jest Wielkopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny.

Z dniem 1 stycznia 2012 r. znowelizowane zostaly przepisy ustawy z dnia 06
wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2022 r., poz. 2301 z pézn. zm.)
dotyczace reklamy aptek. Zgodnie z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego
,Zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi

reklamy informacija o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego” .



Obecny zakaz reklamy aptek ogoélnodostepnych i punktéow aptecznych jest
szerszy (w porownaniu do stanu obowiazujacego do 31 grudnia 2011 r.), gdyz dotyczy
jakichkolwiek dziatar reklamowych, a nie jak poprzednio odnoszacych si¢ jedynie do
produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych finansowanych ze $rodkow
publicznych. Cytowany wyzej przepis dopuszcza dwa przypadki kierowania
informacji do potencjalnych klientow apteki lub punktu aptecznego, ktére nie
stanowig ich reklamy. Sa to informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego. Powotany przepis nie przewiduje dalszych odstepstw od zasady
przyjetej w pierwszym zdaniu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Nalezy zatem
przyjaé, ze reklama jest ,, wszystko”, co nie jest informacja o lokalizacji i godzinach

pracy apteki.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek (brak definicji legalnej reklamy dziatalnosci aptek ogolnodostepnych), w
zwigzku z powyzszym przy definiowaniu pojecia , reklama” nalezy odwotac sie do

opracowan stownikowych oraz orzecznictwa Naczelnego Sadu Administracyjnego.

Wojewoddzki Sad Administracyjny w Warszawie wskazal w wyroku z dnia 01
lutego 2008 r. (sygn. Akt VII S.A./Wa 1960/07), ze ,Przy zastosowaniu analogii do
ustawowej definicji reklamy produktu leczniczego, okreslonej w art. 52 ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne, za reklame dziatalnosci apteki lub punktu aptecznego mozna uznac dziatalnosé
polegajacq na  informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majgcq na celu zwigkszenie sprzedazy.
Reklamg apteki moze by¢ kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajgce do
zwigkszenia sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobdw medycznych w niej oferowanych”.
Podobne stanowisko zajat Wojewo6dzki Sad Administracyjny w Warszawie w wyroku
z dnia 17 pazdziernika 2008 r., (sygn. Akt VII S.A./Wa 698/08) stwierdzajac, ze
»Reklamg dziatalnoéci apteki bedzie [...] zamiar przyciggniecia potencjalnych klientow do

dokonania zakupu towarow sprzedawanych w aptece — niezaleznie od form i metod jej
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prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkow — jezeli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy
produktow leczniczych lub wyrobow medycznych” oraz w wyroku z dnia 20 wrzesnia
2010 r. (sygn. Akt VI S.A./Wa 838/10) stanowiac, ze ,za reklame apteki nalezy uznac
wszelkie dziatania polegajgce na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego
[ub wyrobu medycznego w danej aptece lub punkcie aptecznym, majqce na celu zwigkszenie ich
sprzedazy”. Kierujac si¢ stownikowym rozumieniem pojecia reklamy przyjmuje sie, ze
reklama jest kazde dzialanie, ktére ma na celu zachecenie potencjalnych klientéw do
zakupu konkretnych towarow lub do skorzystania z okreslonych ustug (por. Wielki
Stownik Wyrazdéw Obcych pod red. M. Banikki, PWN, Warszawa 2003). W ,,Wielkim
Stowniku Wyrazéw Obcych” pod redakcja M. Bariki, PWN, Warszawa 2003, podano,
ze reklama jest dziatanie majace na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu
konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug (,Wielki Stownik
Wyrazéw Obcych” pod redakcja M. Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003 r.). Formy
reklamy moga by¢ réznorodne, sa to np. plakaty, ulotki, spoty w telewiz;ji, bilbordy.
Podobnie pojecie reklamy jest rozumiane przez Sad Najwyzszy. W wyroku z dnia
02 pazdziernika 2007 r. stwierdzil on, ze: "reklama oznacza kazde przedstawienie
(wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej,
rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawoddéw, dokonane w celu wspierania zbytu
towardéw lub ustug. Powszechnie za reklame uwaza sig wszelkie formy przekazu, w tym takze
takie, ktdre nie zawierajqc w sobie elementdw oceniajgcych ani zachecajgcych do zakupu, mogq
jednak zostac przyjete przez ich odbiorcow jako zacheta do kupna (...). Przy rozroznieniu
informacji od reklamy trzeba mie¢ zatem na wzgledzie, Ze podstawowym wyznacznikiem
przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale
i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbidr przekazu przez jego
adresatow. Wypowiedz jest reklamq, gdy nad warstwq informacyjng przewaza zacheta do
nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera jq przecietny odbiorca,
do ktdrego zostata skierowana". Na uwage w tym miejscu zastuguje rowniez tres¢ wyroku
Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 27 kwietnia 2016 r., sygn. akt: II GSK

2704/14, w ktorym wskazano, ze ,Ustawodawca, ograniczajgc dopuszczalnosé reklamy
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lekow i zakazujgc reklamy aptek, ma na uwadze ochrone zdrowia ludzkiego, kieruje sie wiec
waznym interesem publicznym w rozumieniu art. 22 Konstytucji RP. W ramach prawidtowo
funkcjonujgcego systemu ochrony zdrowia powinny bowiem funkcjonowac mechanizmy, ktore
pozwalajg na zakup lekow wtedy, kiedy sq one rzeczywiscie niezbedne, a nie wtedy, gdy pojawia
sig taka pokusa wywolana reklamq. Z tych powodow reklamy lekow i aptek nie mozna uznac za
dziatalnos¢ jednoznacznie nakierowanq na dobro pacjentéw”. Zauwazy¢ nalezy, ze
w orzecznictwie sgdowo — administracyjnym prezentowany jest takze poglad, ze przy
rozstrzyganiu kwestii prowadzenia przez przedsigbiorce reklamy apteki uwzglednic
nalezy przede wszystkim forme, w jakiej zrealizowane zostaly materiaty, w zwiazku
z ktérymi wszczeto postepowanie administracyjne w sprawie naruszenia art. 94a
Prawa farmaceutycznego. Orzecznictwo wskazuje bowiem, Zze reklama dziatalnosci
apteki moze by¢ kazde dzialanie zmierzajace do zwigkszenia sprzedazy w aptece, a
reklama moze przy tym przyjmowac rozne formy, w szczegdlnosci: haset, slogandw,
spotéw TV, ulotek, billboardow, folderow, czy tez gazetek (zob. wyrok WSA
w Warszawie z 1.02.2008 r., sygn. akt VII SA/Wa 1960/07). Trzeba w tym miejscu
zauwazy¢, ze ustawodawca formutujac w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego
(zakaz reklamy aptek i punktéw aptecznych) nie mial obowiazku wyraznego
wskazania, jakie formy reklamy w/w placdwek sa zabronione. Zastrzezenie takie
byloby konieczne, gdyby z ogdlnego zakazu ustawodawca zamierzat wylaczy¢
okreslong forme reklamy, czego jednak nie uczynil. Wobec powyzszego zdaniem
Wielkopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego skoro z tresci
wskazanego wyzej przepisu nie wynika, by zakaz dotyczyl prowadzenia reklamy
tylko w konkretnej formie, to przyjac nalezy, ze zadna forma reklamy apteki nie jest
dopuszczalna. Za reklame uzna¢ nalezy zatem kazdy rodzaj materialu, ktdry

bezposrednio lub posrednio wiaze si¢ z dzialaniami marketingowymi.

Podejmujac postepowanie administracyjne zarejestrowane pod sygnaturag
(...).(...) tut. Organ zobowiagzany byl uwzgledni¢ zalecenia zawarte we wskazanym

wczesniej wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego, co tez uczyniono.



Analizujac ponownie materiat dowodowy zgromadzony w sprawie tut. Organ
zauwaza, ze material dowodowy stanowiacy podstawe do wszczecia niniejszego
postepowania zostal zakwalifikowany przez Naczelny Sad Administracyjny jako

nienaruszajacy zakazu, o ktorym mowa w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego.

Biorac pod uwage, ze linia orzecznicza prezentowana przez NSA i WSA
w Warszawie kreuje caloksztalt orzecznictwa sadowo — administracyjnego oraz
zuwagi na jej zmiane w zakresie oceny materialéw udostepnianych w przestrzeni
publicznej przez podmioty prowadzace apteki tut. organ uznal, iz w omawianej
sprawie spornego materiatu nie mozna uznac za naruszajacy zakaz, o ktérym mowa
w art. 94a ust]l Prawa farmaceutycznego, stad tez zasadne jest umorzenie
postepowania w tym zakresie. Skoro bowiem materiat ten nie zawierat wedtug Sadu
informacji niezgodnych z w/w ustawa, to nie ma podstaw do kontynuowania
postepowania administracyjnego prowadzonego pod sygnatura (...).(...)/

Reasumujac, Wielkopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny stwierdza,
iz w obecnym stanie faktycznym zasadne jest, by postepowanie prowadzone pod
sygnatura (...).(...) zostalo umorzone. Zgodnie z art. 105 § 1 Kodeksu postepowania
administracyjnego , Gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny stato sie bezprzedmiotowe
w catosci lub w czesci, organ administracji publicznej wydaje decyzje o umorzeniu
postepowania odpowiednio w catosci Iub w czesci”. Umorzenie postgpowania nie jest
zalezne ani od woli organu administracji, ani tym bardziej pozostawione do uznania
organu - organ ten jest zobowigzany do umorzenia postgpowania w przypadku
stwierdzenia jego bezprzedmiotowosci. Analiza materialu dowodowego wykazata, ze
nie ma podstaw do dalszego procedowania w sprawie, a co za tym idzie zasadne jest

orzeczenie o umorzeniu postepowania administracyjnego.

W tym stanie rzeczy orzeklem jak w sentencji decyzji.
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Pouczenie: Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za moim
posrednictwem (61-285 Poznai, ul Szwajcarska 5), w terminie czternastu dni od dnia jej doreczenia.

W mysl art. 127a Kpa: § 1. W trakcie biegu terminu do wniesienia odwotania strona moze zrzec sie prawa do
wniesienia odwotania wobec organu administracji publicznej, ktory wydat decyzje. § 2. Z dniem doreczenia organowi
administracji publicznej oswiadczenia o zrzeczeniu sig prawa do wniesienia odwotania przez ostatniq ze stron postepowania,
decyzja staje si¢ ostateczna i prawomocna.

Otrzymuija:
1. zpo
()
()
()
ul(...)
(...
2. a/a
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